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FUNDAMENTACION Y OBJETIVOS

Se considera la materia Fundamentos de Disefio Grafico para Editores como un espacio de
introduccién de fundamentos disciplinares conceptuales, tedricos y metodolédgicos del disefio
grifico en su relacion con la edicidn contemporinea. El objetivo del proceso de
ensefianza-aprendizaje se centra en un abordaje teérico-critico de la produccién del disefio a través
de la historia con una mirada interdisciplinaria, poniendo foco en los procesos proyectuales que se
llevan a cabo en la prictica disciplinar del disefio y la edicién. Estos saberes disciplinares estan
vinculados al desarrollo histérico del disefio de comunicacién visual en referencia a su rol en la
presentacién y organizacién del conocimiento en diferentes soportes editoriales de lectura,
contribuyendo a desarrollar competencias cognoscitivas, reflexién tedrica y andlisis de la
produccién proyectual del disefio contemporaneo a nivel local, regional, y global.

La propuesta pedagdgica desarrolla cuatro aspectos fundamentales en la formacién universitaria: el
aprendizaje, la indagacién tedrica, la experimentaciéon y la investigacién sobre los proyectos
editoriales, tomando como base la responsabilidad social de la tarea que debe desempefar el
disefiadory el editor en su contexto social, como mediadores culturales.

La estructura de trabajo en el aula estd enfocado hacia casos especificos de la disciplina, con andlisis
de las problemdticas de la industria editorial y de mirada activa hacia la produccién editorial
contemporanea para analizar los modos tradicionales y los nuevos modos de lectura generados por
los nuevos medios de la digitalidad y el rol que ocupan el disefio grafico y la edicién como
mediadores culturales en la era de la informacién y la comunicacién.

El objetivo didictico es brindar, desde el andlisis de la praxis y la teorfa, estructuras de
conocimiento, procesos, metodologias de produccién de disefio, y estrategias propositivas para
problematicas comunicacionales dentro de un espacio pedagégico libre y participativo, en el cual se
valora tanto la actitud de aprendizaje del estudiante como el resultado de su produccién
tedrico-reflexiva, suministrando instrumentos para un andlisis critico sobre los principales desafios
contempordaneos de las disciplinas del disefio grafico y la edicién.

En particular, interesa pensar a los editores y disefiadores, antes que como simples técnicos
especializados, como actores sociales directamente implicados en el sistema cultural de las
sociedades donde operan nuestras formas; somos responsables como co-autores de las relaciones y
creaciones de la cultura actual en tanto operadores culturales y co-constructores de la subjetividad



contemporinea. Por esta razén resultaria contradictorio tomar posiciones asépticas o apoliticas
frente a los debates acerca de las maltiples transformaciones de nuestro tiempo. La “no posicién”,
en dltima instancia, resulta ser una posicién conservadora.

En suma, el equipo de citedra que lleva adelante esta materia intenta propiciar que el estudiante
desarrolle las competencias necesarias para su desempefio académico y profesional en un dmbito
complejo y participativo, insertando problematicas y enfoques actualizados por medio de la
investigacién, con el apoyo y el seguimiento de un equipo docente con insercién real en dmbitos de
desarrollo profesional, en investigacién académica-teérica y reflexién sobre el rol sociocultural de
nuestra disciplina.

ENFOQUE Y METODOLOGIA DE TRABAJO:

La presente materia es un espacio de formacién basado en aquellos elementos disciplinares de la
edicién donde resulte necesario un proceso de ensefianza-aprendizaje fundamentado con
estrategias y modalidades destinadas a aprehender los conocimientos instrumentales especificos de
la materia y, por otra parte, saberes y competencias de conceptualizacion tedrica basados en la
comunicacioén, la estética y la concepcion cultural contemporanea.

La formacién se encuentra predominantemente ligada a esclarecer, delimitar y desarrollar
competencias de conceptualizacién visual, comunicacional, cognoscitiva y creadora del futuro
editor en relacién con la disciplina del disefio grifico para que el mismo pueda establecer un trabajo
interdisciplinario. La citedra se propone promover los procesos de enseflanza-aprendizaje que
considera como una modalidad especifica de profundizacién del aspecto cognoscitivo del trabajo
proyectual y, sobre todo, manejar un esquema de comunicacién mas amplio que el de los modelos
tradicionales, con el objetivo de contribuir a la formacién de futuros editores criticos y conscientes
del proceso comunicacional en tanto operacién cultural.

El editor se perfila como un organizador de la informacién en términos de gestién, creaciéon y
produccién de publicaciones impresas y/o digitales que implica compromisos éticos, sociales y
culturales con el medio donde se desarrolle. El editor puede incorporarse a un proyecto existente
ofreciendo sus conocimientos especificos para la elaboracién de productcs editoriales, o bien puede
planificar y gestionar proyectos editoriales integrales. En ambos casos el editor se convierte en un
actor privilegiado, necesarioy comprometido con el desarrollo cultural de una sociedad, en surol de
promocién, difusién y preservacién de la cultura. Con esto contribuye al desarrollo y la difusién de
las ideas, las conquistas de la ciencia y las realizaciones artisticas a través de los diversos medios de
comunicacién de conocimientos, difundiendo los beneficios de la accién cultural y social, a través de
publicaciones tanto impresas como digitales.

En definitiva, entendemos que en un contexto de profundos cambios suscitados por las diversas
crisis socioecondmicas, los cambios de hébitos de lectura y el nuevo dinamismo establecido por las
tecnologias de la informacidn y la comunicacién, el desarrollo del campo disciplinar de la Edicién
requiere la promocién de un perfil de egresado que maneje las herramientas tedricas y practicas que
le permitan interactuar més eficazmente en el imbito editorial, y al mismo tiempo reflexionar sobre
su actividad y situarse en el contexto sociocultural en el cual participa.



UNIDADES TEMATICAS:

[ UNIDAD 1: El disefio como espacio de conocimiento y su campo disciplinar

Actividad y pensamiento del disefio como campo disciplinar. Debates en [a construccién del disefio
como disciplina y profesién a lo largo del siglo XX. La construccién critica de un nuevo saber. Areas
y funciones del disefio y su insercién en el hibitat. Relacién entre arte y disefio. El rol profesional y
social del disefiador. Responsabilidades culturales en el entramado del discurso social. Relacién
constitutiva entre disefio y comunicacién. Las diversas modalidades de anélisis de la produccién de
la comunicacién disefiada en nuestro entorno. El campo de conocimiento, el mercado del disefio y
su relacién con la edicién. El debate entre modernidad y posmodernidad en la constitucién del
campo. El trabajo interdisciplinario en la historia de la mediacién editorial. El proyecto graficoy sus
vinculaciones interdisciplinarias. El lugar del disefio en la comunicacién, la construccién del
discurso social y la agenda publica.

Bibliografia Principal:

GAMONAL ARROYO, Roberto. (2014) El disefio como proceso discursivo.. Cuadernos de Disefio 4.
IED. Madrid, Espafia.

JULIER, Guy (2010). Introduccidn a la cultura del disefio; Los disefiadores y el discurso del disefio.
En La cultura del diseiio. Caps. 1y 3. Barcelona: Gustavo Gili.

LEDESMA, Maria (1997). Disefio Grafico, ;un orden necesario? Arfuch, L., Chaves, N.y Ledesma, M.,
Disefio y Comunicacion. Teorias y enfoques criticos. Parte 1. Buenos Aires: Paidds. -
PELTA, Raquel (2004). Del disefio sin limites a los basicos. En Disefiar Hoy. Temas contempordneos

de disefio grdfico. Cap. 1. Barcelona: Paidés.

PELTA, Raquel (2004). Lo primero es lo primero. Disefio y responsabilidad social. Diseiiar Hoy.
Temas contemporéneos de diseio grifico. Cap. 2. Barcelona: Paidos.

RICO, Esteban y GOMEZ, Martin G. (2011). Disefiar para la accién. Estudios criticos sobre disefio de
informacion, Epilogo. Buenos Aires: Facultad de Filosofia y Letras (UBA).

Lecturas complementarias:
CEREZO, José M. (1999). Estilo Digital. Diseiiadores en la nebulosa. El disefio grifico en la eva

digital. Cap. 2. Madrid: Biblioteca Nueva.

HELLER, Steven (1997). Cranbrook. Katherine McCoy. Design literacy: understanding graphic
design. New York: Allworth Press, 2da edicién (2004), pp. 259-263. Traduccién: Ménica Farkas.
PAPANEK, Victor (1977). Disefiar para un Mundo Real. Madrid: Hermann Blume.

PRESS, Mike, COOPER, Rachel (2009). El disefio como experiencia. El papel del disefio y los
diseriadores en el siglo XXI. Barcelona: Gustavo Gili.

SCHREUDERS, Piet (1977). Disefio grifico, una profesién criminal. Disefto tras disefio.
Fundamentos del Diserio Grifico. Buenos Aires: Ediciones Infinito.

D UNIDAD 2: Edicién, comunicacion y cambio tecnolégico

El desarrollo del libro en el tiempo. Problemadticas histéricas de los medios como soportes del saber.
Antecedentes histéricos graficos. Evolucién critica e interrelacionada de los sistemas de escritura y
de comunicacién. La evolucién del libro. Nuevas configuraciones de sentido a partir de los nuevos
medios. Incidencia del libro como forma simbélica. Una mirada semidtica desde las interfaces.
Evaluacién de enfoques editoriales relevantes para la historia de la edicién en funcién de los
soportes. Cambios tecnoldgicos, metaforas graficas y conceptuales.

Bibliografia Principal:



HASLAM, Andrew (2007). ;Qué es un libro? Pasado, presente y futuro. En Creacidn, diseiio y
produccién de libvos. Cap. 1, parte 1. Barcelona: Blume.

GOMEZ, Martin G. (2011). Percepcién, memoria y transmisién cultural. Rico, E. J. y Gémez, M. G,
Estudios criticos sobre diseiio de informacién, Cap. I1.2. Buenos Aires: Facultad de Filosofia y Letras
(UBA).

RONCAGLIA, Gino (2012). ;Qué es un libro? La cuarta revolucién del libro. Seis lecciones sobre el
futuro del libro. Villa Maria: Eduvim.

SCOLARI, Carlos (2009). Mientras miro las viejas hojas. Una mirada semidtica sobre la muerte del
libro. En Carlon, M. y Scolari (eds.), El Fin de los medios masivos. El comienzo de un debate. Cap. 2.
Buenos Aires: La Crujia.

Lecturas complementarias:
BURKE, Peter (2002). Historia social del conocimiento. De Gutenberg a Diderot. Barcelona: Paidds.

DEBRAY, Regis (2002). Las mediaesferas. En Introduccién a la mediologia. Caps. 1y 2. Barcelona:
Paidos.

GOMEZ, Martin G. (2011). Informacién y comunicacién en el campo del disefio. Rico, E.]. y Gémez,
M. G., Estudios criticos sobre diseiio de informacién, Cap. I1.1. Buenos Aires: Facultad de Filosofia y
Letras (UBA).

LE GOFF, Jacques (1991). El orden de la memoria. El tiempo como imaginario. Parte 2. Barcelona:
Paidés. ]

LOWE, Donald (1999). La historia de la percepcion. En Historia de la percepcion burguesa. Cap. 1.
Buenos Aires: Fondo de Cultura Econdmica.

) UNIDAD 3: Artey experiencia de lalectura

Problematicas histéricas en las praicticas de lectura. Recorrido introductorio sobre el arte moderno,
los movimientos artisticos y sus variables estilisticas, desde el manuscrito monastico hasta las
ediciones de la actualidad. Elementos para una historia de la comunicacién visual. Relaciones
complejas entre lectura, arte y vanguardia. Irrupcién y nuevas configuraciones de sentido a partir
de las vanguardias histéricas y los nuevos medios. Teorias sobre las vanguardias. Civilizacién del
libro y lectura visual, Alfabetizacién y modelos de lectura. Transformaciones de la percepcién del
tiempo y el espacio en la produccién grafica moderna. .

Bibliografia Principal:

ARGAN, Giulio C. (1991). El arte moderno. Madrid: Akal.

HESSE, Carla (1998). Los libros en el tiempo. Nunberg, G. (comp.), El futuro del libro. Cap. 1.
Barcelona: Paidés.

PELTA, Raquel (2004). Un nuevo humanismo sans serif. Disefiar Hoy. Temas contempordneos de
diseiio grifico. Cap. 4. Barcelona: Paidés.

Lecturas complementarias:

BURGER, Peter (2000). Teoria de la vanguardia. Barcelona: Peninsula.

CHARTIER, Anne-Marie (2002). Las revoluciones de la lectura. Chartier; A.-M. y Hébrard, J., La
lectura de un siglo a otro. Conclusién. Barcelona: Gedisa.

HARVEY, David (1998). EI tiempo y el espacio en el proyecto de la Ilustracion. La condicion de la
posmodernidad. Investigacion sobre los origenes del cambio cultural. Cap. 15. Buenos Aires:
Amorrortu.

MORRIS, William (1893). El libro ideal. Fundamentos del disefio grifico. Buenos Aires: Infinito.

[0 UNIDAD 4: Diseiio, tipologias editoriales y tipografia



Identificacién y anélisis critico de las diferentes tipologias editoriales. Comprension de los factores
que entran en juego en una pieza editorial: lectura secuencial, ritmo, ziempo, participacién del
lector-intérprete. Caracteristicas de la comunicacién editorial. Formas de apropiacién del
contenido. Tipologias de piezas grificas en el disefio editorial. Andlisis comparativo desde los
factores de produccién, distribucién y recepcién. Estructura, lenguajes y estilos graficos.
Estructuracién del campo visual. Tipografia: usos de familias y variables. Componentes editoriales
para la diagramacién. Formatos y piginas. Caja y grilla. La reticula como estructura ordenadora no
limitativa. Puesta en pagina. La tipografia como cddigo, imagen y comunicacién. Interaccién entre
imagen y tipografia. Usos tipogréficos. Diagramacién y configuracién de elementos discursivos.
Procedimientos para construccién de sentido en piezas gréficas. Caracteristicas de las diferentes
tipologias graficas.

Bibliografia Principal:

CEREZO, José M. (1999). Tipografia Digital. En Diseniadores en la nebulosa. El disefio grifico en la
era digital. Cap. 3. Madrid: Biblioteca Nueva.

GOMEZ, Martin G. (2011). La interfaz del libro. Rico, E. J. y Gémez, M. G., Estudios criticos sobre
disefio de informacion, Cap. I1.3. Buenos Aires: Facultad de Filosoffa y Letras (UBA).

HASLAM, Andrew (2007). Paleta del disefador de libros. Creacién, diseic y produccién de libros.
Cap. 2. Barcelona: Blume.

HASLAM, Andrew (2007). Tipo e imagen. Creacidn, disefio y produccion de libros. Cap. 3. Barcelona:
Blume. :

Lecturas complementarias:

AMBROSE, Gavin, HARRIS, Paul (2008). Elementos de una pdgina. Layout. Cap. 4. Barcelona:
Parragén.

GARFIELD, Simén (2012). Es mi tipo. Introduccidn y fragmentos. Buenos Aires: Aguilar.

MAJOOR, Martin (2004). La dialéctica entre tipografias. Revista Tipogrifica, n° 59. Buenos Aires.
NOSAL, Alexa (1999). “Still Life”. Revista Tipogréifica, n° 41. Buenos Aires.

PELHAM, David (2007). “Penguin por disefiadores”. Creative Review, mayo. Traduccién: Laura
Rieder. En linea:
<http://www.creativereview.co.uk/cr-blog/2007/may/penguin-by-designers-david-pelham>.
SOLOMON, Martin (1993). “La tipografia en escena”. Revista Tipogrifica, n®21. Buenos Aires.

D UNIDAD s: Discurso visual: imagen y disefio de informacion

Introduccién a los lenguajes que complementan el discurso de la palabra. La construccién de la
imagen, el lenguaje y la visién. La imagen y el acto perceptivo. Andlisis de las estructuras
morfolégicas, comunicacionales, histéricas y tecnolégicas; su interrelacién con los productos de
disefio vinculados al contexto sociocultural. La imagen fotogrifica. Componentes visuales. Modo de
representacién y convenciones. El mensaje fotogrifico. Posiciones analégicas y constructivistas.
Distintas representaciones y lenguajes visuales. Del arte a la publicidad. La representacién como
fenémeno comunicacional: cédigos y lenguajes. Los lenguajes como vehiculizadores de sentidos. El
trabajo de mediar y esclarecer sin simplificar a través de mapas, diagramas e infografias. Diversidad
de dispositivos de disefio de informacién. Su utilizacién segin las necesidades de una pieza
editorial. Nuevas redes de conocimiento. Morfologia y estructuras compositivas en funcién del
conocimiento y la informacién. La visualizacién tecnocientifica y sus zplicaciones en ambitos de
transferencia especializada.

Bibliografia Principal:

(97 ]


http://www.creativereview.co.uk/cr-blog/2007/may/penguin-by-designers-david-pelham

APARICI, Roberto, et al. (2006). La imagen. Andlisis y representacién de la realidad. Caps. 2, 9y 10.
Barcelona: Gedisa. .

IGARZA, Roberto (2012). Internet en transicién: a la bisqueda de un nuevo estatuto para la cultura
digital. En la ruta digital: cultura, convergencia tecnoldgica y acceso. Buenos Aires: Secretaria de
Cultura de la Nacién.

LEDESMA, Maria (2011). El abordaje critico del disefio de informacién. Rico, E. J. y Gémez, M. G.,
Estudios criticos sobre diseno de informacién, Prefacio. Buenos Aires: Facultad de Filosofia y Letras
(UBA). .

RICO, Esteban J. (2011). Conceptos y experiencias en disefio de informacion. Rico, E.J. y Gémez, M.
G., Estudios criticos sobre disefio de informacidn, Parte I: Caps. 1.1 a L.s. Buenos Aires: Facultad de
Filosofia y Letras (UBA).

Lecturas complementarias:

BERGER, John (2000). Modos de ver. Barcelona: Gustavo Gili.

CAIRO, Alberto (2005). Navegando hacia el futuro. Infogrificos en la era de Internet. University of
North Carolina at Chaped Hill.

COSTA, Joan (1998). El trabajo del visualista. En La esquemdtica. Parte 4. Barcelona: Paidés.
SONTAG, Susan (1996). En la caverna platdnica. En Sobre la Fotografia. Barcelona: Edhasa.

D UNIDAD 6: Comunicacion institucional y sistemas de identidad

Conceptos de programa visual y sistemas de identidad, imagen institucional y corporativa.
Fenomenologia de la imagen de marca. Concepcién y proceso de la imagen institucional. La marca
como un sistema activo. Andlisis de diferentes enfoques de planificacién, construccién, disefio y
gestién de sistemas de identidad visuales de instituciones, empresas y organismos del tercer sector
y pablicos. Estrategia de comunicacién. Programa de Identidad visual global en sistemas graficos de
complejidad media. Tendencias en ]a gestién de los intangibles.

Bibliografia Principal:
PARMESANI, Loredana. (2006) La estética como organizacién del mundo en Cuadernos de Diseiio

2: Arte y Diserio. IED Madrid Editorial.

ROMERO, Javier. (2009) Branding en el ‘tsunamy’ digital. Del lapiz al ratén en Cuadernos de Disefio
3: Diserio, innovacion, empresa. IED Madrid Editorial.

COSTA, Joan. (2009) Disefio global en la empresa en Cuadernos de Diseiio 3: Diserio, innovacion,
empresa. IED Madrid Editorial.

Lecturas complementarias:
CAPRIOTTI, Paul, (1999) Planificacién estratégica de la imagen corporativa, Barcelona, Ariel.
COSTA, Joan (2005). La comunicacién en accién. Informe sobre la nueva cultura de la
gestion. Barcelona: Paidés.
COSTA, Joan (2006). Imagen corporativa en el siglo XXI. Buenos Aires, La Crujia.
~ GALAN, Beatriz (2009). El rol del disefio en las economias creativas. Disefio en la Argentina. Estudio
del impacto econdmico. Buenos Aires, Instituto Nacional de Tecnologia Industrial.

EvALUACION, REGULARIDAD Y PROMOCION:

La materia se evaliia con dos exdmenes parciales tedricos, junto con la realizacién de dos trabajos
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practicos especificados oportunamente. De ello se obtendran cuatro calificaciones. La promocién
serd de acuerdo al régimen vigente para la promocién directa. En conformidad con las
reglamentaciones, serdn promocionados directamente quienes: asistan al 80% de las clases totales
dictadas, aprueben todas las instancias de evaluacién indicadas, y tengan una calificacién promedio
que llegue a un minimo de 7 (siete). Aquellos que tengan un promedio menor a 7 (siete), e igual o
mayor a 4 (cuatro), y cumplan con al menos un 75% de asistencia a practicos, deberan rendir en
mesas de finales de acuerdo al cronograma vigente. Quienes no alcancen a cumplir con este
requisito de asistencia, y obtengan una calificacién promedio menor a 4 (cuatro), perderdn su
-condicién de regularidad. En este caso deberdn volver a cursar la materia, o presentarse a rendir
examen final libre, en cuyo caso serdn evaluados sobre la totalidad de este programa, tanto de temas
obligatorios como los complementarios, de forma escrita y luego oral, debiendo aprobar
satisfactoriamente ambas instancias.

Horarios pE cLases Te6ricos Y PrAcTICOS:

Clases tedricas:
Viernes de 19 a 23 hrs.

Clases Practicos:
Lunes de 21 a 23hs
Martes de 11 2 13hs
Miércoles de 21 a 23hs
Jueves de 19 a 21hs
Viernes de 15 a17hs
Viernes de 17 a 19hs
Sibados de 9 a 11hs

Profesor Asociado Regular
DG. Esteban Javier Rico
fdge@catedrarico.com.ar

écSEd Néstor Labbg

o ecr Académico
arrera de Edicion

Fac Filosofig y Letras (UBA,



