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Introduccion

Las reflexiones contenidas en este trabajo surgen de una investigacién' desarrollada
en el marco del Programa de Investigaciones Comunicacionales y Sociales de la Cindad Media
(PROINCOMSCI), que funciona bajo la direccién de la Dra. Ménica Tarducci en la -
Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad Nacional del Centro de la Provincia de
Buenos Aires.z. El PROINCOMSCI nuclea a investigadotes provenientes de distintas ramas

 de las ciencias sociales, principalmente de Comunicacién Social y Antropologia Social, cuyo

tema en comin es el estudio de los procesos identitarios en las tramas utbanas
-contemporaneas. Dentro de las diversas lineas que integraﬁ el Programa, nuestra

investigacion se inscribe en €l proyecto “Alternidades populares en los imaginarios y las

identidades culturales urbanas”, dirigido pot el Dr. Ariel Gravano.

El propésito general de nuestro trabajo es el de contribuir al conocimiento de la
especificidad de los procesos de mediatizacién en ciudades de rango intermedio’ de la
Provincia de Buenos Aires, tomando como caéos las localidades de Olavarria y Tandil (de
alrededor de ,110000 y 120000 habitantes respectivamente, segun proyeccién de datos
censales)* en su contexto y en sus aspectos signiﬁcaéionaleé.

Nos temitimos aqui al concepto de mediatizacion formulado por el semidlogo Eliseo
Veron, con el que designa el proceso por el cual “[...] las pricticas sociales (las
modalidades de funcionamiento institucional, los mecanismos de toma de decisiones, los

habitos de consumo, los comportamientos mis o menos ritualizados, etc.) se transforman

! La misma cuenta con el financiamiento de una beca de postgrado tipo I del Consejo Nacional de
Investigaciones Cientificas y Técnicas (CONICET). Las actividades se iniciaron en abril de 2004 y fueron
dirigidas por la Prof. Donatella Castellani y el Dr. Ariel Gravano. _

2El1 PROINCOMSCI esta acreditado en el Programa Nacional de Incentivos a Docentes e Investigadores del
Ministetio de Educacién, Ciencia y Tecnologia de la Nacién (cédigo 03/F129).

* La categoria de “ciudad intermedia” suele construirse a partir de indicadores estructurales y de
funcionalidad, en un rango poblacional amplio que abarca desde los 50000 a los 500000 habitantes, lo cual
tequiere situar previamente el contexto. Para una discusién desde aproximaciones que intentan aportar a su
construccién y comprensioén con la inclusion las dinimicas simbdlicas que constituyen la especificidad de los
centros urbanos de rango intermedio véase Gravano (comp., 2005) y Boggi (2008). En la medida en que se
trata de categorias sociales en uso (Rockwell, 1987), basadas en el tamafio relativo, emplearemos indistintamente
los términos “ciudad intermedia”, “ciudad media” o “de rango medio”.

* Decidimos mantener los nombres reales de ambas localidades debido a su relevancia para situar
adecuadamente el contexto. Lo mismo sucede en el caso de aquellos actores cuyas palabras han sido
pronunciadas de forma publica (por ejemplo, los representantes politicos en actos oficiales o en entrevistas
medisticas). En cambio, si modificamos los nombres y toda referencia que permita identificar a aquellos
actores que nos han confiado su palabra en la instancia del trabajo de campo. Las fotografias que incluimos
en el anexo son todas fotografias publicadas con el consentimiento de los actores implicados.
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por el hecho de que existen medios” (Verdn, 2001: 41)°. Planteamos una reconsideracién de este
concepto a la luz de las exigencias de nuestro “campo”, en el que abordamos dichos
procesos de mediatizacién como participes de la produccidn simbélica de la vida urbana, desde
una concepcién de lo simbdlico en sentido amplio; es decit, implicando un nivel de
materialidad sustentado en pricticas. |

El énfasis en la dimensién simbdlico-significacional de la cultura no debe hacer
perder de vista las condiciones histérico-materiales en que esos significados se producen,
reproducen, y 2 las cuales a su vez contribuyen a transformar. En este sentido, recuperamos
los aportes de Raymond Williams (1980) y su concepcion de la cultura como entramado
compuesto por representaciones simbdlicas, pricticas e instituciones que se producen,
reproducen y circulan en sociedad. Nos interesa sobre todo destacar el caracter dinamico,
conflictual y relacional de esta definicién, que nos conduce a tomar en cuenta los modos en
que se articula ese cuerpo de pricticas y expectativas en relacién con la totalidad de la vida
Y, a la vez, implica comprender que en ese proceso social vivido se expresan
dialécticamente los significados y valores dominantes tanto como los subordinados, en la
permanente lucha por la hegemoniaé. Se trata de reinsertar lo simbdlico en la histotia social,
en una perspectiva que atienda a la complejidad de variables que lo atraviesan sin hacer una
lectura determinista de las mismas.

Realizamos nuestra aproximécién desde una mirada antropoldgica acerca de los

procesos de comunicacién y de circulacién de mensajes medidticos, que nos llevara a un

5> La mediatizacién se opone a la concepcién trepresentacional de los medios, fundada sobre una visién
funcional e instrumental de la comunicacién. Esta ideologia tepresentacional forma parte, de acuerdo con
Verén, de la sociedad industrial medidtica, una sociedad “donde los medios se instalan: se considera que estos
representan sus mil facetas, constituyen asi una clase de espejo (mis o menos deformante, poco importa)
donde la sociedad industrial se refleja y por el cual ella se comunica” (2001: 14). Lo esencial de este imaginario
es, para el autor, que marca una frontera entre un orden que es de lo “teal” de la sociedad y otro orden, que
es el de la representacién. La mediatizacién de la sociedad industrial mediatica hace estallar la frontera entre lo
real de la sociedad y sus representaciones, de manera que pone en evidencia que los medios no son solamente
dispositivos de reproduccién de un “real” al que copian mas o menos fielmente, sino dispositivos de producciin
de sentido. Este modo de concebir la relacién entre las comunicaciones mediatizadas y el conjunto de las
pricticas sociales nos resulta especialmente util para el tipo de experiencias a las que nos hemos aproximado
en el trabajo de campo. Cabe aclarar que las modalidades que asume la apropiacién de los discursos
medidticos por parte de los actores no pueden ser presupuestas con anterioridad a sus manifestaciones
concretas. »

¢ Nos remitimos al concepto de heggemonia elaborado por Antonio Gramsci y a su teapropiacion, en referencia
al contexto latinoamericano, por parte de autores como Jests Martin-Barbero (1987, 2004) y Néstor Garcia
Canclini (1982). Como sefiala Martin-Barbero, la aportacién gramsciana “permite pensar el proceso de
dominaci6n social ya no como imposicién desde un exterior y sin sujetos, sino como un proceso en el que una
clase hegemoniza en la medida en que representa intereses que también reconocen de alguna manera como
suyos las clases subalternas. Y ‘en la medida’ significa aqui que no 4ay hegemonia, sino que ella se hace y
deshace, se rehace permanentemente en un ‘proceso vivido’, hecho no sélo de fuerza sino también de
sentido, de apropiacioén del sentido por el poder, de seduccién y de complicidad.” (1987: 84-85). Es este
caricter vido del proceso hegeménico el que nos interesa resaltar. El lugar tedrico privilegiado que se asigna
al consenso en el concepto gramsciano no implica la dilucién de la relevancia que tienen en el proceso
hegemonico el conflicto, la contradiccién y la tesistencia.
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camino permanente de ida y vuelta entre el estudio de los productos discursivos y el estudio
de los procesos y de los contextos en los que intetvienen.

‘Desde un enfoque relacional y contextualizado, con especial atencién a la
produccién, circulacién y consumo de medios grificos “locales” (y problematizando la
configuracién de lo /loca/ como tal), en nuestro trabajo abordamos la dinimica de la
exposicion prblica de informacién e imdgenes relativas a la vida privada de los actores
sociales; es decir, la mostracion prblica de aspectos o “hitos” socialmente significativos de la vida
privada. En este sentido, las fotografias familiares que se publican en la prensa (sobre todo,
aunque no exclusivamente, en las secciones “sociales” y suplementos . temiticos) se
revelaron en el transcurso del trabajo de campo como sopottes particularmente relevantes
para la construccién de una irnagen7 de la “sociedad” local®. ‘

En una trayectoria circular que parte del élbum 0, mais recienterpente, del “cd”
familiar, pasa por la rotativa para su imptesién en el petiddico y regrésa luego al acetvo de
la familia para su posterior colocacién en un portarretratos o bajo el vidrio de algin mueble
de la casa, las fotografias se van cargando de significaciones que hilvanan (de manera
diversa, contradictotia y tensa) las dimensiones biogrifica, familiar-grupal, barrial y local-
urbana.

Nos hemos valido heuristicamente de la categoria de itrina urbana formulada por el
investigador colombiano Armando Silva (1992), quien se refiere al espacio escépico que se
instaura en el‘espécio urbano, en el que se constituyen vinculos implicitos entre los sujetos
que miran y los que se ofrecen para ser mirados (posiciones que son a su vez relativas y
alternantes). Dice Silva: “La vitrina es una ventana. En ella construimos un espacio para

que los demas nos miten, peto también miramos a través de ella” (1992: 63)°. Formulamos

7 La remisién a lo imaginario de tales im4genes no debe hacer perder de vista que el abordaje que hacemos de
las mismas es posible metodolégicamente a partir de su referenciacién empirica en construcciones discursivas
conctetas, esto es, en tmdgenes en el sentido que la retérica le asigna al término (“Representacién viva y eficaz
de una intuicién o visibn poética por medio del lenguaje”’, segin el Diccionario de la Real Academia Espafiola,
disponible online en: www.rae.es. El subrayado es nuestro), y, también, como signos icénicos concretos
(Peirce, 1986). No nos interesa en el marco de este trabajo profundizar en Ia hipétesis acerca de los modos de
funcionamiento de las llamadas “imagenes mentales” (Ortells, 1996) ni hacer un estudio psicolégico de lo
imaginario. . '

8 Las comillas indican categorias sociales (Rockwell, 1987: 23-24) en uso por parte de los actores; mientras que
las palabras en cursiva corresponden a categorias analiticas (Id.) que son objeto de reflexidén etnogrifica. Al
tespecto, se hace necesario diferenciar entre los usos del sustantivo “sociedad” y su correspondiente
adjetivacién (“fotos seciakes”), que en el contexto de los enunciados mediaticos que analizamos remiten a los
sentidos de “buena sociedad” o “alta sociedad”, y la categoria analitica de 4 sodal tal como es empleada en el
vocabulario de las ciencias sociales, con toda la vadedad de sus definiciones conceptuales de acuerdo a las
distintas perspectivas teicas.

® De acuerdo con el autor, “[...] si podemos mirar la vitrina desde afuera [...] descubriremos otta vitrina u otro
espacio de la vitrina: aquel en el cual sus operadotes (traseros y delanteros) pueden ser observados como
sujetos sociales; espacio en el cual podriamos aprender en qué consisten sus complicidades y repensar estas

7
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entonces un interrogante que fue adquiriendo un lugar central en el transcurso de la
* Investigacion: si podia pensarse la construccién de una imagen social en la prensa local en
términos de una witrina urbana medidtica. Consideramos que esta figura visual era la que
mejor se adecuaba a los procesos y fenémenos a los que ibamos aproximandonos. Asi,
fueron poniéndose en evidencia las diniamicas de la mirada social; la configuraciéon de
imdgenes de s{'y de otros por parte de los actotes sociales; los procedimientos de mostracion y
ocultamiento que se instauraban en ese espacio escipico -y cognitive, puesto que lo que se pone en
juego es una operacién de ver/ saber, como intentatemos mostrar, y que se condensa en la
dualidad sémica del término re-conocer-. Desde luégo, las posiciones en ese espacio no son
simétricas. Es alli donde se dirimen los procesos de construccién de hegemonia y las
‘operaciones de reproduccion (produccion de equivalencias) y distincion (produccién de jerarguias),
como parte no soélo de la constriccién de las condiciones materiales sino también de la
percepcion que los actores tienen de ellas. Esto es especialmente nototio en relacién a los
valores dominantes sobre el cuetpo como encarnadura de esa imagen y blanco de la mirada
social, incluyendo todos los aspectos implicados en la composicién de la imagen de si que
se muestra en las fotografias: parametros estético-corpotales, gestuales, de vestuario, de los
objetos, de las pricticas, entre otros. De esta manera, las fotografias, en tanto artefactos
culturales, no sélo invocan bienes simbdlicos ligados a la constitucién de divetsos tipos de
identidades’’; también despliegan y ponen en escena representaciones estéticas y valores.
Recuperando las palabras de Pierre Bourdieu, ditemos que “[..] la fotografia mis
insignificante expreéa ademas de las intenciones explicitas de quien la ha tomado, el sistema
de los esquemas de percepcion, de pensamiento y de apreciacién comun a todo un grupo”
(2003: 44); Es posible entonces concebir a la fotografia como un documento social, en un
doble sentido: por un lado, en virtud de su naturaleza indicial (es decit, de su relacién de

referencia con los objetos fotografiados, de acuetdo con la terminologia de Ch. S. Peirce'');

como cédigos producidos por una maquina que cubre a unos y otros. La maquina de la cultura urbana” (Silva,
1992: 65).

10 En este sentido, resultan centrales los mecanismos de adscripcién identitaria, en tanto principios de
clasificacién auto y alter-atribuidos. Como afirmara Pierre Bourdieu, “los agentes sociales [...] son
productores no sélo de actos enclasables sino también de actos de enclasamiento que a su vez son
enclasados” (Boutdieu, 1998: 478). Quizi el de identidad sea uno de los conceptos mas problematizados (y
problematicos) en las ciencias sociales y humanas, se lo conciba como una abstraccién del invesﬁgador -una
categoria analitica- o como una forma de identificacién de los sujetos. Nos remititemos a una concepcién de
la identidad (y la alteridad, en tanto categorfas que se presuponen reciprocamente) en términos relacionales,
- en contraposicién a cualquier consideracién esencialista o reificadora de la misma.

11 Chatles Sanders Peirce dejé una profusa produccién tedrica, sin sistematizar en su totalidad. Entre sus
multiples definiciones del 'signo, una de las mas difundidas es la siguiente: “Un signo, o representamen, es algo
que, para alguien, reptresenta o se refiere a algo en alglin aspecto o caticter. Se dirige a alguien, esto es, crea en
la mente de esa persona un signo equivalente, o, tal vez, un signo aun mas desarrollado. Este signo creado es
lo que yo llamo el interpretante del primer signo. El signo estd en lugar de algo, su objero. Esti en lugar de ese

8
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Yy pot otro, en cuanto a lo que ella contiene de huellas de sus propias condiciones sociales
de produccion.

En la vitrina se cruzan una mirada empirica con otra imaginaria, siendo lo que la
hace posible la constitucion de un paisaje local, en el sentido amplio de reconocimiento al que
haciamos referencia mas atriba. La /localidad se pone en juego asi como territorialidad de
significados que se articulan en tomo al reconocimiento como principio de
inclusién/exclusién. Citando nuevamente a Silva, diremos que la radiacién simbélica de la
vittina “es primaria, no se muestra al extranjero, a aquel imposibilitado de reconocetla”
(Silva, 1992: 65).

En sintesis, el objetivo general de nuestra invesﬁgacién es el de analizar el modo en
que los procesos de mediatizacién intervienen en la configuracién y transformacién de
identidades sociales en ciudades de rango intermedio. Asociados a este objetivo general,
treconocemos los siguientes objetivos espééiﬁcos: describir y tipificar la construccién de
categorias identificatorias de diferentes grupos o sectores sociales a partir de
rasgos/practicas referenciadas en las imagenes; indagar acerca de las dinidmicas de
interpenetracién entre lo publico y lo ptivado y de la mostracién publica de aspectos
socialmente significativos de la vida privada; analizar las imagenes de las transformaciones
de la ciudad en el tiempo a partir de los 6rdenes narrativos construidos por los actores y de
fotografias del corpus referenciadas en el pasado; relevar las representaciones acerca de los
diferentes espacios de la ciudad reconocibles en las fotografias, la conformacién de
territorialidades tanto “propias” como “ajenas” y, asociados a ellas, los mecanismos de
segtegacion social y de materializacién de las relaciones de poder; identificar las

mediaciones y los grupos mediadores que pueden reconocetse en los procesos de consumo

objeto, no en todos los aspectos, sino sélo con referencia a una suerte de idea, que a veces he llamado el
Jundamento del representamen” (1986: 22). De esta definicién trisdica del signo (rgpresentamen, interpretante, objeto)
se detivan numerosas relaciones entre sus componentes que resultan en una extensa tipologia, incluyendo
aquella que se define por la relacion entre el rgpresentamen y el objeto: de semejanza en el caso de los ionos
(ejemplos paradigmaéticos son los retratos, diagramas y mapas); de contigiiidad fisica en el caso de los indices (las
huellas, el humo) y de convencionalidad en el caso de los simboks (la mayoria de los signos lingiiisticos, los
emblemas y en general todos los sistemas altamente codificados). De acuerdo con esta tipologia, las
fotografias figurativas participan de los tres casos: son a la vez #onos, (en la medida en que se reconocen las
personas, objetos y paisajes fotografiados); indices (huellas luminosas sobre una supetficie fotosensible) y
simbolos (estan sujetas a fuertes convenciones en cuanto al encuadre, iluminacién, seleccién de los temas a
fotografiar, etc.). La fotografia digital introduce nuevas condiciones que complejizan su clasificacién como
signo indicial. Al respecto, Alain Renaud sefiala que “[...] es analdgica una sefial fisicamente en relacién
directa de proporcionalidad con el fenémeno del cual procede; asi la imagen fotografica sobze el papel es lo
anilogo, quimicamente hablando, de lo que se representa: es la grabacién quimica del objeto. Con el
ordenador el Numérico sustituye el calculo en la grabacién analdgica de los datos fisicos: ya sea que la imagen
anal6gica (fotografia, imagen cinematogrifica o video) sufra un tratamiento de conversién numérica (de
digitalizacién de la imagen) que permita su manipulacién, como que ésta resulte simplemente de un modelo
numérico escrito y calculable [...] que hace desaparecer todo origen fisico-6ptico de la imagen para sustituirle
el origen matemaitico del Modelo” (Renaud, 1996: 19, en nota al pie)
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y apropiacién de las imagenes; e indagar acerca de los mecanismos de construccién de las
hegemonias locales y sus vinculos con la configuracién de “vitrinas urbanas” mediaticas.

La materia prima para el analisis son los discutsos y las pricticas de los actores,
logrados en contexto,s..de registros de campo, a lo que sumamos el anilisis formal de un
cotpus de fotografias de acuerdo con variables que fuimos delimitando y precisando en
didlogo con la configuracién del “campo” mismo, de acuerdo con lo que detallamos a

continuacion.
Consideraciones tedérico-metodolégicas

La construccién de los datos ha sido efectuada a partir de un trabajo etnografico
realizado en varias etapas entre los afios 2004 y 2008 inclusive, que combiné entrevistas en
profundidad, abiertas y semiestructuradas, registros de observacién con y sin participacién
y entrevistas con “informantes clave”. La muestra resultante (un total de 68 varones y
mujetes -en una proporcién de 55% mujeres y 45% varones-, de un rango de edades de 16
a 85 aflos y diversa extraccién socioeconémica) estd conformada por un conjunto de
actotes seleccionados de distintas manetas: al azar, por su patticipacién en los contextos de

- observacién, por seguimiento de redes sociales y “recomendacién” de otros actores. Se
recurri6 ademas a la consulta de fuentes secundatias (datos de circulacién neta paga;
estadisticas municipales, de registros civiles y didcesis; archivos histéricos y hemerotecas;
paginas web; publicaciones oficiales; otros medios de comunicacién), y se relevé un corpus
de 200 ejemplares publicados entre enero de 2004 y diciembre de 2008 de los diatios E/ Ezo
de Tandil, Nueva Era, La Vo3 de Tandil'y El Popular de Olavarria’.

El analisis comparativo entre las dos localidades tomadas como unidades de estudio
(Guber, 1991) se realizé desde una perspectiva que intenta distanciarse de los analisis
reificadores caracteristicos del método comparativo clasico, a partir de la implementacién
de operaciones de comparabilidad construidas eﬁ relacién con los datos primarios en el
trabajo de campo, dando lugar a las dimensiones de la variacién y la diversidad social®.
| Intentando aportar elementos para un debate acerca de la especificidad de la
articulacién entre procesos materiales y simbdlicos en las ciudades de rango medio, la

comparacién plantea una interrogacién activa de la variabilidad social, “en” y “con” los

12 Distribuidos de la siguiente maneta: E/ Eco de Tandsl, 53 ejemplares; Nueva Era, 45; La Vog, 37 y E/ Popular,
65. Ademis, consultamos las ediciones aniversario de E/ Eew (90° y 125°); Nueva Era (50°) y E/ Papular (100°).
3 A partir de la reconstrucciéon del contexto y de los trayectos sociohistéricos diferenciales de las dos
localidades consideradas, la comparacién permitié poner en evidencia las discontinuidades y la especificidad
de los procesos implicados en cada caso.
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datos del campo. Asi, las dimensiones identitarias son pensadas como un proceso dialéctico
entre convergencias y divergencias relativas a las trayectorias histérico-politicas y culturales
que definen la particularidad de cada uno de estos centros urbanos, al tiempo que brindan
acceso a los modos que ha asumido la expresién local de procesos estructurales mas
amplios. Esta remisién permanente al contexto resulta central en una aproximacién
relacional dialéctica de los procesos sociales. Siguiendo la sistematizacién efectuada por
Elena Achilli (2005), una aproximacién de este tipo en la investigacién socioantropolégica
irnPlica el conocimiento de procesos que van mas alla de los casos sepatables, y que requiere
entender la investigacién como “el esfuerzo pot relacionar distintas dimensiones de una
problemitica analizando los procesos que se generan en sus interdependencias y relaciones
histéricas contextuales” (Ibid.: 17). Junto a este pensarm'ento relacional dialéctico, Achilli
identifica otros dos nucleos que caracterizan al enfoque socioantropoldgico critico: el
caracter de movimiento que se reconoce en las pricticas y relaciones sociales, que conduce a
la concepcién de un “presente” dindmico en €l que “se ‘mueven’ huellas de otros tiempos
pretéritos asi como proyectos germinales del potvenit” (Id.), y el caricter contradictorio y
conflictual que se asigna a los procesos sociales con contenidos concretos, no otorgables
aprioristicamente.

Las sucesivas “entradas” al campo permitieron poner de relieve la dimensién
tempbral de los sucesos sociales, ahogada por la fuerza del territorio en el holismo clisico.
Al mismo'tiernpo, y como parte de su condicion dialéctica, se ha puesto de manifiesto el
caricter socialmente construido de la idea de temporalidad. Esto puede notarse en
~.particular en los drdenes narrativos (Silva, 1992) construidos potr los actores acerca de la

relacion entre pasado, presente y futuro, integrados en un comtinuum temporal que se
referencia en acontecimientos significativos. |
Esta tesis supone un lugar de encuentro entre tradiciones disciplinares diferentes,
siendo la orientacién del Doctorado en el que se insctibe la de Antropologia S ocial y nuestra
formacién de grado previa en Comunicacién Social. De esta manera, intentaremos hacer lo
mas explicito posible el recorrido desde el lugar inicial desde el que nos formulamos las
};reguntas sobre el objeto 'y sus sucesivas reformulaciones conforme al avance del trabajo
de campo y a la revisién de las decisiones tedtico-metodoldgicas implicadas. Por supuesto
que en la experiencia el recorrido ﬁuncé es lineal. Pero a los fines de una mayor claridad
expositiva, intentaremos hilvanar la trama de la descrip;:ién ‘etnografica siguiendo los
~eventos significativos y los micleos de sentido que nos petmitieron ir desentrafiando la

significacién que los procesos abordados tienen para los actores sociales que los
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protagonizan'’. Asi, nos desplazaremos continuamente entre la generalizacién y el caso
particular, entre las similitudes y las diferencias, entre lo diacrdénico y lo sincrénico,
dedicandole -cuando lo estimemos necesatio- mds espacio a la descripcién analitica de un
determinado encuentro con un informante clave o a la transcripcién de ciertos fragmentos
de las notas de campo que permitan ilustrar mejor nuestros argumentos’”. En esto radica la
complejidad del pasaje de un nivel a otro: ir desde una aproximacién a la expetiencia
subjet_iva' de los actotes a .una reconstruccion del contexto sociohistdtico en el que dicha
experiencia se inserta, con todas las formas del entrecruzamiento entre ambos que supone
una perspectiva dialéctica de lo social y no un mero cambio de escala.

No es la primera vez que se sefiala la tendencia a la “culturalizacién” (Grassi, 2004)
o “antropologizacién” de las ciencias sociales a partir de la década de 1980 (Mattelart, A. y
M., 1995). En el capitulo 2 nos ocupamos en particular de cémo se ha dado esa tendencia
en el campo de los estudios en comunicacién. Peto ¢de qué manera se ha efectuado esa
apropiacién de técnicas de investigacién y conceptos provenientes de la Antropologia? Hay
una suerte de transversalidad de ciertas categotias conceptuales que atraviesan las fronteras
disciplinares en las ciencias sociales, como las de cultura o actor social. También existen
ciertos consensos epistemoldgicos acerca de la importancia de considerar los contextos en
el estudio de los procesos sociales, la importancia del anilisis cualitativo, los procesos de
significacién de los que participan los actores en sus vidas cotidianas, entre otros. ¢Qué es
lo que, en este marco, define la especificidad de la Antropologia, y que fuimos
descubriendo mientras haciamos “camino al andar”, en un trabajoso recorrido que implicé
el derribamiento de supuestos, la revisién permanente de las preguntas, los extravios en el
sendero de las in-certezas, el temor a estar dejando pasar “lo verdaderamente irnporténte”? '
La respuesta mas evidente, leida una y otra vez en articulos escritos por antropdlogos y
escuchada en seminarios sobre metodologia antropoldgica, es que consiste en su patticular
método de trabajo, la etnografia. Pero esta no debe ser concebida como una desctipcion
desprovista de teorfa (Achilli, 2005); por el contrario -como hace notar Estela Grassi
(2004)-, se trata de un peculiar modo de construir teotia, de hacer preguntas, de atender a la

produccién de los procesos sociales en su discurtit y en su devenir, en su modo de

4 En este sentido, el acotamiento del campo depende en gran medida de la perspectiva de/ actor, definida como
“[-] ese universo de referencias compartido —no siempre verbalizable- que subyace y articula el conjunto de
pricticas, nociones y sentidos organizados por la interpretacidén y actividad de los sujetos sociales” (Guber,
1991: 75). Desde esta concepcibn, la perspectiva del actor tiene existencia empirica, aunque su formulacién,
construccién e implicancias estén definidas desde la teotfa.

15 Nos disculpamos si de ese intento por aprehender la complejidad de los niveles implicados resultan algunas
“desprolijidades” en la construccién discursiva en cuanto al pasaje de la primera persona gramatical del plural

al singular.
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interrogar y de problematizar los pliegues de lo que esti dado como familiat y corriente. En
esto consiste la puesta en prictica de la “imaginacién antropoldgica”, en tanto
“construccién de una otredad” (Gravano, 1995)16.
Contra cierta tendencia a abordar los procesos sociocomunicacionales como si
ocurrieran en el vacio o con las mismas caracteristicas en todas partes, insistimos en la
" necesidad de reinsertar esos procesos en la historia social, a partir de lo cual una adecuada
contextualizacién constituye una exigencia metodoldgica. Y en este sentido nos result6 dtil
el trabajo de comparacién entre las dos localidades que tomamos como unidades de
estudio. Como un modo de atender a la especificidad de esos procesos de produccién de
las identidades urbanas, no desde una petspectiva reificante sino por el contrario,
atendiendo a la partiéular configuraciéon de esas dinamicas en su discontinuidad y su
diferencia. A
Esto nos lleva a considerar otro aspecto crucial de la perspectiva etnogrifica, que es
la idea de totalidad y su tension con la particulatidad. La nocién de totalidad es heredera del
paradigma clasico de la Antropologia, que postulaba la aprehensién de la “totalidad” de la
vida social local de las comunidades estudiadas por los antropdlogos. Recuperamos esta
nocién -cuestionada en el marco de un resurgimiento de los particularismos dentro de los
debates acerca de la llamada “globalizacién”- desde un lugar que pretende poner en tensidén
la consideracion de las especificidades de los procesos sociales en diferentes contextos, con
una perspectiva no localista de los mismos, es decir, que permita atender a las vinculaciones
complejas entre acontecimientos aparentemente inconexos. Sin embargo, esas
vinculaciones deberan demostrarse para cada caso, antes que definitse a priori. De esta
manera, proponemos el abordajé de las manifestaciones particulares y variables que asumen
localmente procesos sociohistoticos mas generalizados. Es decir: el desafio que se plantea
es el de mantener una posicién inte_rpretativa que no sea ni la de un determinismo absoluto
ni la de un relativismo a ultranza, sino que pueda dar cuenta de las condiciones de la
-produccién de la vida social en su discurrir, en sus contradicciones y en su evanescencia, a
la vez que en sus aspectos de fondo que permiten luego la identiﬁcacién de un cierto “tono
de época”, de tendencias histdricas generalizables.
Como ha sefialado Estela Grassi, los medios de comunicacién “presentan la palabra

[agregamos: y las imagenes] (y narran las pricticas, circunstancias y ambitos de la accién) de

16 En tanto perspectiva que intenta dar cuenta de “la altetidad de valores, de la lucha de racionalidades y

 significados, del entrecruzamiento de sistemas de representaciones simbdlicas, de la diversidad de actores en
pugna y cooperacion, dentro de la realidad prictica y concreta, en una palabra: de la realidad concebida como
una dialéctica de la cultura” (Gravano, 1995: 84). Se trata de abordar, tal como proponia Bajtin (1980), a la
“cultura otra” como un enigma.
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los actores” (2004: 11), a la vez que suscitan lecturas diversas, nuevos discursos que
acompafian y densifican la circulacién social de los mensajes mediaticos. En este sentido, -
los medios de prensa “pueden ser constituidos en un gran cuaderno de campo, con las

notas de involuntatios etndgrafos que pueden revisitarse con la guia de preguntas propias y

objetivos especificos.” (Ibid.: 12). En ellos la informacién estd disponible no sélo para el

- investigador que la selecciona, sino también para quienes comparten con él/ella su

condicién de ciudadano “nativo”. En relacién a estos discursos, el enfoque antropoldgico

tesulta sumamente fértil, aunque su abordaje suponga un replanteamiento del método de

trabajo de campo “tipico” de los antropélogos, sostenido en relaciones primarias (“cara a

cara”) entre investigador e informantes.

Lo significativo, desde el punto de vista del problema planteado, es iﬁterrogar‘esos
discursos, los diferentes contextos en los que se producen, los mensajés contenidos, y las
reacciones y lecturas que generan. Mas que las fotografias en y por si mismas, lo que nos
intetesa es la relacién -que establecen con ellas los actores, los procesos de significacién de
los que participan, en toda su indeterminacién y en su discutrit. La pregunta de fondo
acerca de estas imagenes, en suma, ‘es qué y como les vamos narrando alrededor (Priamo, 2000)

Una de las primeras dificultades a la que nos enfrentamos al comenzar la
investigacion fue la de establecer los limites del universo de estudio. En el caso de los
actores participantes de las instancias de produccién esto parecia mas sencillo, acotado a los
limites de un grupo circunscribible a unas fronteras mis o menos precisas. Pero en el caso
de las instancias de “recepcion”, ;dénde situar esbs limites? Si de un lado, el comin
denominador del conjunto de los “productotes™ era trabajar o haber trabajado en un medio
local, gqué’ definia a los “receptores” ¢Ser lectores asiduos u ocasionales? ¢Podiamos
incluir 2 un turista o visitante que lefa por tnica vez en su vida los diarios locales? ¢Y a los
nativos residentes en otras localidades? Por otro lado, ¢donde ubicar los limites de la
practica misma de la “recepcion”? ¢Es “receptor” el que lee el diario, o lo es también el que
conversa con otro acerca de una noticia publicada, aunque no la haya “recepcionado”
directamente? :Cémo debemos definir a quien se toma una fotografia o la selecciona de su
album para enviarla al diario con la finalidad de que sea publicada, luego compra el
¢jemplar (ademis de avisar a sus familiares y amigos para que también lo hagan) y lo
conserva? A medida que avanzibamos en el trabajo de campo se iban sumando nuevas
~ posibilidades, como por ejemplo la existencia de “tandilenses” y “olavarrienses™ residentes

en el exterior que lefan sistematicamente la prensa local a través de internet.
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Al mismo tiempo, dentro del grupo de los “productores”, fue poniéndose en
evidencia que en muchos casos pasaban a constituirse ellos mismos en sus propios
destinatarios. Por ejemplo, en el caso de las noticias politicas el “piblico” para el que se
producen las notas parece ser mas la comunidad de los propios politicos y los demas
petiodistas, antes que el resto de los potenciales lectores: “a la gente no le importa, esto lo
leen nada mas que los politicos y los mismos periodistas™ (Adolfo, 36, periodista, Tandil).

Esto nos hizo experimentar en carne propia hasta qué punto el “campo” es una
construccién que se negocia activamente en la relacién entre investigador e informantes
(Guber, 1991), atravesada por la construccién y reconstrucciéon conceptual del problema.
lAsi, lejos de las aparentes garantias empiricas del trabajo en instituciones cetradas o grupos
claramente recortables —en las que la “totalidad” parece engafiosamente asible, al modo de
_ los estudios en las sociedades “primitivas” de los inicios de la disciplina- lo que el
antropdlogo/a investiga no son “cosas”, sino relaciones conceptuales.

Frente a los interrogantes antes sefialados, cabian dos posibilidades. Podiamos
tomar la decisiéon de “recortar” una muestra de “receptores” posibles, de acuerdo con
variables que nos permitieran acotar el universo a considerar (género, edad, pertenencia
institucional, entre otras). Pero de esa manera sélo estariamos esquivando el problema que
.se_constituia en el objeto de nuestra reconsideracion, resguardindonos en los limites en
apariencia mas “seguros” de estudiar una muestra con bordes mis definidos desde una
petspectiva empirica. O bien podiamos asumir el desafio de no efectuar tal recorte y
“seguir” el itinerario de la citculacién discursiva de los mensajes me.diéticos, cuya
trayectotia se funda en modés de interaccién que atraviesan los anclajes fisicos, geogtificos
o en grupos sociales localizados y cuyo alcance no puede ser “observado” en su totalidad
de manera directa y hasta donde dan los ojos, en relaciones cara a cara (Grassi, 2004). Se
trata de procesos en cierta medida intangibles, de los que podemos participar (“estar ah{”)
para observar y registrar, sélo de maneta ocasional y fragrﬁentaria. No obstante sﬁ
virtualidad aparente, se trata de una dimensién concreta de la vida social, en la que
interviene la constitucién de identidades sociales, donde circulan, se producen, reproducen
y cuestionan las categorias que clasifican a los grupos sociales asi como los recursos de
percepcién e interpretacion de la “realidad social”. En palabras de Stuart Hall (1981), es alli
- donde se realiza el zrabajo ideoldgico critico dé clasificar el mundo.

Por ultimo, aunque quizas en el camino que nos condujo al encuentro con el objeto
haya estado primero, la puesta en ejercicio de la reflexividad implicé desandar nuestra

propia trayectoria entre las dos localidades tomadas como unidades de estudio. En la
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‘medida en que vivimos durante varios afios en cada una de estas ciudades, nos enfrentamos
a la permanente necesidad de cuestionar los supuestos que requiere la posibilidad de hacer
etnggrafia en contextos “familiares”. Esto nos lleva otra vez a la consideracion de que lo que
la antropologia estudia no son “cosas” sino relaciones conceptuales'’. Asi, la “otredad” del
objeto no es algo dado, sino una operacién metodoldgica construida activamente por el/la
investigador/a. En las piginas que siguen expoﬁemos el recorrido que supuso la
construccién de nuestra propia “otredad”, como ese lugar desde el cual lo cultural adquiere

valor critico al ser interrogado como objeto.

Contexto de Ia investigacion: presentacion preliminar

Como dijimo, la aproximacién al tema de nuestro trabajo ha sido realizada desde
una perspectiva histérica y contextualizada, telacional, de los procesos sociales.
Consideramos que un enfoque tal contribuye a poner de relieve la complejidad de los
niveles macro, micro, diacrénico y sincrénico que atraviesan a los procesos abordados. De
manera cdmplementaria al trabajo de campo, relevamos fuentes secundarias y trabajos
historiograficos y geogréﬁcosls, con la finalidad de reconstruir el contexto de'las ciudades
de Tandil y Olavarria en su trayectoria histérica y en su configuraciéon actual, desde una
aproximacion a lo urbano no como mero continente sino como dimensién co-constitutiva
de lo social (Reguillo, 2003). Este es el escenario en el que debemos pensar las dindmicas de
la produccién, circulacién y consumo de medios locales en esas ciudades, dado que como
ya sefialamos, en nuestra investigacién los medios se revelaron como patticipes
fundamentales de la institucién de los imaginarios urbanos dominantes en cada periodo.

~ El devenir histérico de las ciudades de Tandil y Olavarria ha sido atravesado por los

macroprocesos histérico-politicos de manera convergente en algunos casos y divergenfe en
otros, de un modo que el anilisis comparativo permite aprehender en su especificidad y
que abordamos en particular en el capitulo 4.

Similares en lo que se refiere a su tamafio y crecimiento poblacional, las dos

localidades experimentaron con suerte desigual los vaivenes de la produccién agricolo-

17 Lo sefialado es independiente de que un eventual investigador de orientacién durkheimiana pueda construir
esos objetos conceptuales como “cosas”. '

18 Cabe aclarar que tomamos criticamente estas referencias, ya que la periodizacién tradicional anclada en
fechas suele obturar la visualizacién de la historia como un proceso social, ademis de imponer una
discontinuidad de “hechos” artificialmente recortados. En este sentido, toda periodizacion, toda cronologia,
es —conscientemente o no- una cronosefia (Pomian, 1984), una concepcién del universo en el que se incluyen
los fenémenos estudiados. A su vez, la construccién de datos sociodemogrificos corresponde a ciertos
marcos interpretativos —con frecuencia velados tras el manto de aparente “objetividad” de la estadistica- que
deben ser cuidadosamente considerados para cada caso.
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ganadera y de la orientacién industrial (principalmente metalargica y minera) que matcé sus
perfiles productivos durante el siglo XX. Actualmente, se cuentan entre las ciudadés de
- rango medio que componen el llamado “Centro” de la Provincia de Buenos Aires, con
aspiraciones de conformar una regiéon (el TOAR: Tandil, Olavarria, Azul y Rauch), y
comparten una red.de instituciones comunes (Universidad Nacional del Centro, Colegios
Profesionales, Distritos Judiciales y Religiosos, entre otras).

De acuerdo con los datos del ultimo Censo Nacional de Poblacién y Vivienda
- realizado por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC) en 2001", el Partido
de Tandil cuenta con una poblacién de 108.109 habitantes, de los cuales 100.935 (es decir,
el 93,3%) residen en el Cuartel I, donde se asienta la ciudad cabecera®. La superficie total
del partido es de 4.935 km2, siendo la densidad de habitantes promedio de 21,9 hab/ ha.
Existe una importante diversificacion en el reparto de la poblacién, con valores que vatian
desde una alta concentracion (con densidades entre 60 y 40 hab/ha), densidades medias
(entre 30 y 23 hab/ha) y dreas menos pobladas, con densidades entte 17 y 12 hab/ha. En lo
que respecta al crecimiento intercensal de la poblacién, se destaca el periodo 1970-80 con
una cifra del 19,1%, seguido de un crecimiento mis lento en la década de 1990, y
alcanzando en el dltimo periodo (1991-2001) un valor de 6,8%”. La distribucién espacial
del crecimiento poblacional evidencia una expansién de las zonas Sur y Not-Noroeste de la
ciudad, con fuertes contrastes en cuanto a la provisién de servicios publicos y cuyos radios
censales comprenden respectivamente el irea con menores valores de hogares con
Necesidades Bésiéas Insatisfechas (NBI), en el Sut, y el de los maybres valores de hogares
con NBIZ Esto nos habla de un proceso de creciente polatizacién de la poblacién desde el
punto de vista de las vatiables socioeconémicas de base, asi como de una profundizacién
de la fragmentaciéh y la segregacién espaciales. Volveremos sobre el tema con mis detalle
en el capitulo 4, al analizar los modos en que se articulan la fragmentacion y el conflicto

social en las dos localidades.

19 Disponibles en www.indec.mecon. ar[censo200152 ZZamplmda index.asp?mode=06. Consultado el

20/1/2009.

2 Un estudio del Centro de Investigaciones Geograficas de la UNICEN publicado en el diario El Eco del
08/09/2008 presenta una estimacién del crecimiento poblacional de Tandil hasta 2008. El cilculo incluye el
subregistro de hogares por radio censal, es decir “la cantidad de hogares que no han podido censarse al
momento de la entrevista [durante el Censo 2001 del INDEC], ya sea por estar todas las personas
temporalmente ausentes, por encontrarse la vivienda cerrada por motivos desconoc1dos o sln especificacion
alguna [...]” :
acuerdo con esta proyecc1on el total dela poblacmn estimada para el partido de Tandil en 2008 es de 124.923
habitantes.

2 Para un andlisis del crecimiento poblacional de Tandil véase Di Nucci (2008).

2 El porcentaje total de hogares con NBI es del 7% (2358 sobre 33746 hogares, en nimeros absolutos).
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El partido de Tandil esta situado en el irea sudeste de la Provincia de Buenos
Aires®, y se encuentra limitado al norte pbr los partidos de Rauch y Azul. Por el este limita
con los partidos de Ayacucho y Balcarce, y al sur se encuentran los partidos de Loberia,
Necochea y Benito Juarez. También limita por el oeste con los partidds de Azul y Benito
Juarez. Administrativamente, se halla dividido en doce cuarteles. Después de la ciudad de
cabecera, las localidades mais importantes son Matia Ignacia (Vela) y Gardey. Estd
emplazado en la pampa hiimeda y mas precisamente en el sistema serrano de Tandilia, que
lo atraviesa en sentido notroeste-sudeste. | |

La ciudad se extiende en una “mancha urbana” de forma irregular, cuya superficie
aproximada es de cincuenta kilémetros cuadrados. El trazado de las calles marc:a en el mapa
dos zonas. Una, central, de orientacién norte-sur y este-oeste, en la que estd emplazado el
centro cometcial y administrativo (con una plaza central rodeada por edificios publicos y la
iglesia segin el modelo de la ciudad colonial). En torno de ésta se recorta otra zona, cuyo
trazado sigue la orientacién noreste-sudoeste y sudeste-noroeste, en la que se ubican las
estaciones de trenes y terminal de Omnibus, areas residenciales de menor densidad
ocupacional y las industriasbque se ubican dentro del ejido urbano.

La planta urbana de Tandil se Jocaliza en una encrucijada de valles que descienden
desde las sierras (en el sut-sudeste de la ciudad) hacia la llanura norte, continuandose hasta
la depresién del to Salado. Existen esttibaciones o espolones al pie de los cerros que se
extienden hacia la ciudad. Uno de ellos es continuacién de los Cerros Nogales y Movediza,
que cruzan el sector actualmente ocupado por los Cuarteles y el Batallén Logistico. Otra
estribacion de piedernbnte esta extendida al Norte del Cerro Independencia, lugar donde se
fundé la ciudad y hoy se halla el centro comercial y administrativo. Este lugar es ademas

: una zona de interfluvio, entre arroyos, de menor altura relativa. El otco.espolc’)n o lomada
de piedemonte se desprende desde la llamada sierra de La Animas hacia el norte,
encerrando por el este al centro utbano (Velazquez et al, 1998). De alli que normalmente se
diga que Tandil estd en un valle, cuando en realidad esti en una zona de interfluvio
formada por lomadas de piedemonte de diferentes alturas.

En el sur de la ciudad se encuentran una linea de cerros aiélados, y dos lineas de
sierras mas compactas al sudeste. Hasta dicha zona llega hoy en dia el crecimiento del 4rea
urbana, con edificaciones para vivienda y numerosos alojamientos tutisticos tipo cabafia.

- En estas caracteristicas del paisaje se referencia la construccién emblematica de Tandil

B Sin embargo, la percepcién generalizada, que hemos constatado en el trabajo de campo, es de que se ubica
en el “centro” de la Provincia. En muchos casos se dio como referencia el nombre de la Universidad que
tiene sede en la ciudad: Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires.
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como la “ctudad de las sierras”, en la que aparece paraddjicamente la “naturaleza” dando su
identidad 2 lo urbano.

Por su parte, el partido de Olavarria cuenta con una poblacion de 103.961
habitantes -de los cuales 83.949 (el 80, 7%) residen en la ciudad de cabecera-, y abarca una

- supetficie de 7.715 km2. La densidad habitacional pfomedio es de 13,5 hab/ha, con una
alta variabilidad segun la zona. La tasa de crecimiento del Gltimo petiodo intercensal es de
6,1%*. El porcentaje de hogares con Necesidades Basicas Insatisfechas es del 7%, es decir
de 2.224 hogates sobre un total de 31.583, en valores absolutos. Al ritmo del crecimiento
poblacional se ha acentuado la imagen urbana de ciudad “desparramada”, cuya matca la
constituyen los bartios | “nuevos”, de provision estatal y social (gremios, entes
previsionales), con edificaciones econdémicas (tipo monobloques o “chalecitos”) y sin
cobertura de infraestructura (Gravano, 2005).

Olavartia se encuentra a 110 kilémetros en linea recta ai noroeste de Tandil, en la
zona central de la Provincia. El partido limita al noteste con el partido de Tapalqué, val este
con Azﬁl, al sudeste con Benito Juirez, al sur con Laprida, al sudoeste con General
Lamadrid, al oeste con Daireaux y al notroeste con Bolivar. Despues de la ciudad de
Olavama las localidades mas importantes son Sierras Bayas (3929 hab.), Loma Negra (Villa
Alfredo Fortabat, con 3433 hab.), Sierra Chica (3305 hab.) e Hinojo (2691 hab.). El partido
cuenta con numerosas localidades de menos de 1000 habitantes, que tuvieron su origen en
las primeras explotaciones mineras en el siglo XIX y se constituyeron en un polo de
atraccién para trabajadores que comenzaron a asentarse en las cercanias de las pequefias
canteras. Este proceso termina de configurarse en la década de 1920; con la instalacion de
grandes industrias extractivas productoras de cemento y cal (los casos mas destacados son

los de Sierras Bayas y Loma Negra). Con la llegada de un ramal del Ferrbcarﬁl Sud (hoy
linea General Roca) a la regién en 1883, comienzan a instalarse las estaciones ferroviarias,
en torno de las cuales se desarrollan los poblados (algunos ejemplos de este tipo de
ocupacién del espacio son Colonia San Miguel, Durafiona, Espigas, Santa Luisa, Recalde).
También se instalan colonias de inmigrantes de ultramar, principalmente alemanes del
-VSusana (Colonia Nievas y Colonia San Miguel) e italianos (Sierra Chica). En Sierra Chica

se inaugura ademas la Penitenciaria en 1882, que continta funcionando.

% Tomando como referencia el crecimiento intercensal del dltimo periodo, una proyeccién de la poblacién de
Olavartia hasta el afio 2009 arroja una cifra de 109.034 habitantes para el partido y 88.096 para la ciudad.
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El trazado urbano de la ciudad de Olavarria sigue desde un principio los cinones de
la uniformidad geométrica de las ciudades coloniales®. El centro queda establecido a partir
de la plaza, la iglesia y los edificios publicos, en lo que —como sefiala Gravano (2005)-
podemos interpretar como la afirmacién de una kgibilidad e identificacién (Lynch, 1966)

que otorga racionalidad publica al espacio. De esta maneta,

“En términos estructurales, el centro espacial urbano olavarriense reflejé antafio la racionalidad
de un orden social que le impuso una funcionalidad especifica dentro del proceso de
urbanizacién: la funcién militar que ‘fundd’ el asentamiento se inscribia en el proceso expansivo
de un modo de produccién basado sobre la propiedad y tratamiento extensivo de las actividades
ganaderas primero y agticolas luego, en una estructura econémica signada pot la exportacién de
materias primas y frutos del pafs, dentro de una relacién de dependencia directa de la divisién
del trabajo internacional, que le asignaba a la Argentina el papel econdémico de colonia britanica.
[-..] Cuando las marcas del modo de produccién capitalista se imponen en las zonas urbanas de
la regién central de la Pampa Hiimeda, al sumarse al proceso de sustitucién de importaciones de
diversos productos ventajosos dentro de las relaciones de dependencia heredadas del periodo
anterior, la ciudad asume el rol central de las funciones residencial, cultural (consumos

colectivos educativos, por ejemplo), recreativo y se afianzan las funciones comercial y
administrativa.” (Gravano, Ibid.: 24)

La industria no se radica dentro del casco urbano, sino que es éste el que se articula
espacialmente con la zona industrial que lo rodea. Como hace notar Gtravano en el trabajo
citado, las funciones urbanas de la ciudad de Olavarria pueden visualizatse en un conjunto
de circulos concéntricos, que comprenden: 1) un irea de actividad primaria, tipica dentro
de una zona agricola-ganadera, donde se desarrolla 2) un 4dtea industrial (actividad
secundaria), dentro de la cual se aposenta 3) un centro urbano que cumple principalmente
con las funciones terciarias: comercial, administrativa, residencial, cultural y recreativa,
manteniéndose la militar (ox:igihariamente la mas notoria) en su area de influencia.

Entre fines del sglo XIX y principios del XX la regién experimenté un gran
desarrollo econdmico, dinamizado por la “llegada” del ferrocarril que aceitd los vinculos
con el puerto, ademas de propiciar la llegada a la zona de afluentes inmigratorios como
parte de la creciente fuerza de trabajo agricola e industrial. Hacia la década de 1950 se da un
proceso de modernizacién expansiva, con un gran ctecimiento industrial. Este proceso, que
se sostuvo en la década de 1960, alimenté una identidad mitologizada en el imaginario
social en imdgenes de pujanza y pleno empleo, que en el caso de Olavarria cristalizé en el

slogan de la “ciudad del trabajo”.

5 Fernando Chueca Goitia sefiala que el esquema urbano desarrollado en América en el siglo XVI plasma las
ideas urbanisticas del Renacimiento y es controlado en todas sus consecuencias ejecutivas. Ciudades como
Santo Domingo, La Habana, Guatemala y Panami siguen la misma linea de planos regulares trazados a
cordel. Las leyes de Indias promulgadas por Felipe II en 1573 consagtan este modelo del plano regular
ajedrezado, definido a partir de la referencia de la plaza Mayor o central en torno de la cual se localizaban los
edificios administrativos. En palabras de Chueca Goitia, “El plano de la ciudad americana es el resultado de
conjugar las ideas humanisticas con la tradicién del plano de ciudad militar adoptado en la Edad Media en
todo el occidente europeo para las:nuevas poblaciones.” (1998: 128).
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Con el posterior proceso regresivo en el dltimo tetcio del siglo XX, caracterizado
pot la retraccién del Estado y la implementacién de politicas de “ajuste”, numerosas
ciudades de rango intermedio de primacia industtial como Olavartia y Tandil entraron en
una profunda crisis que las obligd a reconvertirse tanto en términos productivos cuanto
identitarios. '

En Olavarria, la imagen de la “ciudad del trabajo” fue herida de muerte por la
evidencia implacable del desempleo cteciente y el cierre de empresés pequefias (que se dio
tanto en el contexto nacional como en el local). La crisis se referencié asi en indicadores
utbanos concretos (el cierre y abandono de estructutas fabriles y de los pueblos asentados a
su alrededor, la presencia de nuevos actores sociales visibles en el espacio publico de la
ctudad como los movimientos de “desocupados”, entre otros). |

En el caso de Tandil, el declive de la produccién metalirgica-minera le dejé pasoa’
un resurgimiento del antiguo petfil tutistico de la ciudad, reorientindose a la provisién de
setvicios y productos regionales asociados al turismo. Si bien esta reconversién fue vivida
como mas “exitosa” que la de Olavarria —la cual sigue hoy sin encontrar una expresién
emblematica de identidad que pueda sustituir logradamente 2 aquella de la “ciudad del
trabajo”-, una profundizacién en las expetiencias de los actores muestra que dicha situacién
de crisis fue dramatica para quienes sufrieron sus consecuencias.

En el capitulo 4 vetemos, desde una perspectiva diacrénica, cdmo estos procesos
han estado referenciados en la emergencia, crisis y reconversion de los sucesivos
imaginarios urbanos hegemonicos en cada localidad, en relacién a los cuales cobta sentido
la vitrina medidtica como wun espacio prvilegiado de articulacién y puesta en

funcionamiento de esos imaginatios.
“Del plomo a internet’: medios grificos en la ciudad intermedia

En ciudades intermedias como Tandil y Olavarria, los periddicos van dando cuenta,
en sus cronicas, de los procesos por los que atraviesan las comunidades y la singularidad de
las experiencias vividas por sus habitantes. En patticulat, se hacen eco de las etapas vitales y
biogtificas: registran desde los nacimientos hasta las muertes, pasando por todo el
repertorio de rituales y ceremonias que dan cuenta de la transicién por diferentes estadios

de la vida (bautismos, cumpleafios, egresos, compromisos y casamientos, aniversarios, etc).

%. Asi se titula la historia  del diatio E/ Popular de Olavartia publicada en su pigina web
(www.diarioelpopular.com.ar). Consultado en diciembre de 2007.

21




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

Desde sus inicios incluyen comentarios sobre el estado de salud de los enfermos, los
viajeros que llegaban a la ciudad y los lugarefios que partian hacia otros rumbos, los
guarismos del registro civil y hasta “sucesos curiosos” como una peleg a trompada limpia
en alguna de las estancias de la zona. Distintas modalidades de entrecruzamiento de los
dramas individuales y colectivos...

Tanto Tandil como Olavartia contaron tempranémente con un importante nimero
de 6rganos de prensa (ver anexo I). Como parte del proceso de urbanizacién, y en el
intento por superat los que eran visualizados Acomo los obstaculos de la distancia espacial y
temporal, la extension de las lineas férreas y la multiplicacién de publicaciones periédicas se
inscribian en una misma linea de creencia en el “progreso” y la civilizacién, asi como en el
progtesivo fortalecimiento de la “informacién” como mercancia®. Asi, entre las décadas de
1880 y 1920 aparecieron en total en ambas ciudades mis de 100 publicaciones periédicas™.
Los nombres adoptados, en su mayotia, son los que se teiteran por esa época en diferentes
puntos del pais: “La Tribuna”, “El Tibano”, “El Independiente”, “El Impatcial”, “La
Democracia”, “El Censor”, por mencionar sélo algunos de los titulos-que aparecen una y
otra vez en el periodismo argentino, muchos de los icuales son a su vez copias y
traducciones de los nombres de petiddicos europeos.

Al igual que sucedia con los medios graficos de la ciudad de Buenos Aires y de ottas
provincias, los periédicos locales poseian una marcada orientacién politica y un estilo
fuertemente doctrinario. Eran frecuentes las notas de tipo propagandistico y las diatribas
contra . los adversarios politicos, y en épocas eleccionatias las editotiales declaraban
abiertamente las simpatias de la direccién. Los petiddicos més antiguos eran “obras de
autor”, ya que el editor concentraba las funciones de redactor, capitalista y distribuidor. '

A medida.que se acerca el fin de siglo, los periddicos se van orientando hacia la
“independencia” politica, mas adecuada para la finalidad comercial -con los avisos como
fuente sustancial de ingresos- y a los ideales de “objetividad” periodistica que iban

configurandose (Russovich y Lacroix, 1982). La publicidad ocupaba buena patte del

7 Varios autores han sefialado la vinculacion entre el desarrollo de la prensa y de los medios masivos de
comunicacién en general con los procesos de modernizacidén y expansién del capitalismo. Stuart Hall observa
‘que la evolucién histérica de los medios estid estrechamente relacionada con la transformacién de un
capitalismo de base agraria en un capitalismo industrial urbano, para, en el capitalismo avanzado del siglo XX,
‘establecer un liderazgo decisivo en la esfera cultural (1981: 383-384). Por su parte, Phil Harris, en su estudio
sobre las agencias occidentales de noticias, hace notar que un sistema comercial y capitalista en ripida
expansion necesité una red de comunicaciones que apoyara la ted econdémica. De esta manera, la
internacionalizacién de la produccién de noticias quedé intimamente vinculada a la internacionalizacién del
capitalismo (Harxis, 1984).

% Fuentes: Diario Nueva Era de Tandil 1969; Diario El Eco de Tandil 1972; Archivo Histérico Municipal de
Olavarria 1999; Barrientos 1975.
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contenido, e inclﬁso se editaban algunos peridédicos llamados “de avisos", que no traian
ninguna otra informacién y solian durar vatios afios.

El analisis de las publicidades da cuenta de los hébitos y practicas que se van
instalando, y también de aquellos que se pierden. El gran mito finisecular, el progteso,
aparece tanto en los carteles de los negocios como en los textos publicitarios: “Siguiendo la
marcha progresista de este pueblo y en el deseo de correspohder dignamente a la proteccién de
nuestros suscriptores, La Patria aparecera con 8 paginas [..] con avisos a precios
enteramente modicos para los que sean suscriptores” (La Patria, 6 de noviembre de 1898, el
subrayado es nuestro). Las imagenes e ilustraciones al ptincipio son escasas, aunque se
obsetvan algunas vifietas y recuadros lineales. Gradualmente se afiaden guardas florales,
colofones y grabados hechos sobre la base de fotografias (Archivo Histétrico Municipal de
Olavatria, 1999). |

© La presencia de los extranjeros esti tan a la vista en los periédicos como en toda la
sociedad local. A veces se presenta en la misma razén social de los cometcios: Hispano
Argentino, La Espafiola, La Italiana y la Italo-Argentina, Casa Francesa, Franco Hispana o
Francoargentina, ademas de los textos en idioma francés e italiano sin traducir invitando a
asociarse a la casa de Socotrros Mutuos, participando la realizacién de alguna fiesta,
reclamando cuotas atrasadas, trayendo noticias de guetras, tetremotos, festejos reales,
buscando inmigrantes, anunciando rometias y fechas patrias.

De los cuatro diarios tomados como unidades de analisis, el mas antiguo es E/ Eco
de Tand:l. En 1879 Enrique Spika habia fundado el periédico La Vo% del Pueblo, que sigue
publicindose hasta 1881, afio en el que —a raiz de las deudas contraidas por su propietatio-
se rematan las instalaciones de la imprenta para que los acreedores se cobraran su parte (E/
Eco, 1972: 37). Las instalaciones de La Vo de/ Pm’b/é son compradas por Juan S. Jaca, un
boticario, y Leopoldo Carpy, un ex empleado de la imprénta de Spika de origen uruguayo.
Ambos ponen de nuevo en funcionamiento la imprenta y crean E/ Eco de Tandil, que
apatece por primera vez el 30 de Ramén de 1882. Ademas de ser el mas antiguo, E/ Ecw es
el diaﬁo de mayor venta en la ciudad. En el afig 1981 es adquirido por su director actual,
‘Rogelio Rotonda. En 1999 incorpoté el color a sus tapas y a algunas paginas intetiotes, y
‘actualmente integra el multimedios E/ Ec junto con el canal de cable Eco T1 y la emisora
de Fm 104.1.

Ya a comienzos del siglo XX aparece Lug y verdad, inspirado en los postulados de la
masoneria. Su director, José A. Cabral, crea en 1904 el prifner diatio de Tandil, I«

Dermocracia, del que solo edita 125 nimeros. Luego, en 1919, funda el vespertino Nueva Era.
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Este es otro de los diarios que contintan publicandose, sigue siendo vespertino y en el aﬁb
2002 incorpord una edicién matutina los domingos. Su director actual es Anibal Filippini,
vinculado a la familia Cabral, que conitnia siendo la propietaria del diatio. Nuevz Era
Integra el consorcio DIB (Diarios Bonaerenses) junto con peribdicos de otras doce
localidades.

El mas reciente de los tres diarios que circulan hoy en papel en la ciudad es La Vog
de Tandil. Fue creado en el aflo 2000 y depende de Lz Capital de Mar del Plata (ambos
pertenecientes al mismo grupo de empresas que el diatio La Prensa, de Buenos Aitres). Lo -
dirige Daniel Pérez, sev redacta en Tandil y se imprime en Mar del Plata. El caso de La Vog

nos remiti6 a la pregunta por la diferencia entre los medios que son “de” y los medios que
| se publican “en” la ciudad (es decir, Ia cuestién de los medios que se definen como locales).
La resistencia inicial de los lectores a aceptar a La [0z tenia que ver con su identificacién
como diario “de” Mar del Plata. La presencia de la redaccién en la ciudad, y la progresiva
insercién de los petiodistas (todds tandilenses y ya conocidos localmente a partir de su
trabajo en otros medios) fue la condicién de posibilidad de una gradual aceptacién del
nuevo diatio. . ‘ »

En Olavartia, el diatio E/ Popular fue fundado el 24 de junio de 1899 por Dionisio
‘M. Recavatten. Desde 1936 la empfesa es propiedad de la familia Pagano, con acciones de
otras familias. Su actual director es Jorge Botta. A partir de 1983 (afio en que cetrd el diario
Tribuna), es el Gnico diatio que se publica en papel en la ciudad (a excepcién de un breve
periodo durante el afio 1997 en el que se edité La Vog de Olavarria). Es miembro de la
Agencia AIBA, de La Plata, y socio fundador de ADEPA y ADIRA. Posee agencias de
noticias en las ciudades de La VMadﬁd y Lapnida, asi como en las localidades aledafias de
Sierras Bayas, Loma Negra, Hinojo, Colonia Hinojo y Tapalqué. Sus puntos de venta son
Olavarria (todo el partido, inclusive localidades y zona rural), Laprida, La Madrid, Bolivar,
Azul, Chillar, Tandil, Mar del Plata, Necochea, Buenos Aires y La Plata. -

Actualmente, los nimeros de las ventas en Olavarria (sobre la base de datos
correspondientes al trimestre octubre-noviembre-diciembre de 200.8), indican que la venta
promedio de E/ Popular es de 6104 ejemplares diarios de lunes a sébado‘ (con un pico que
alcanza los 9000 ejemplares los dias miétcoles) y 12000 los ddmingos. De los diarios
nacionales, el primero en ventas es Clarin, con un promedio de 400 ejemplares de lunes a
sabado y 1400 los domingos. Le sigue La Nacidn, con 250 ejemplares en promedio

vendidos de lunes a sibado, cifra que se duplica los domingos. En tercer lugar el diario
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deportivo O/ registra una venta promedio de 125 ejemplares de lunes a sibado y 120 los
domingos.”

En Tandil —en parte debido a que ninguno de los tres diatios estd asociado al
Instituto Verificador de Circulaciones- es mas dificultoso establecer cifras fehacientes de
circulacién neta paga (la reconstruccién de las cifras totales debe hacerse a partir de los
datos parciales provistos por las distribuidoras). De acuerdo con nuestras estimaciones, el
diario local mas vendido es E/ Ec, con un promedio aprbximado de 5000 ejemplares de
lunes a sabado y 6000 los domingos. Le sigue Nweva Era, con 1500 ejemplares de lunes a
sibado y 2000 los domingos, y en tercer lugar Iz Vog de Tandil, con una venta que oscila
entre los 800 y 1000 ejemplares de lunes a sibado y 1400 los domingos. De los diarios
nacionales, el mas vendido es Clarin, con un promedio de entre 4000 y 5000 ejemplares los -

dias domingo™.
Sintesis de los capitulos

En la primera parte de esta tesis realizamos una presentacién preliminar del
problema y de las preguntas suscitadas por el campo, asi como de los ejes centrales de las
respuesfas que hemos ido construyendo. Focalizamos: en la aproximacién empirica a
nuestro objeto: la publicacién de fotografias familiates en las paginas Ade los medios de
circulacion local en Tandil y Olavartia. Para ello plantearﬁos la especificidad de los procesos
- implicados, proponiendo una historizacién de la incorporacion de las fotografias en los

medios locales y de la practica fotografica en general en la vida urbana en ambas

~ localidades. En relacién a esto, profundizamos acerca de las modalidades que asume el

pasaje de las fotografias desde un imbito de significacién del otden de lo privado (el
album) a otro del orden de lo publico (el diatio). Un primer intetrogante se plantea en
torno de la significacién que adquiere la produccién de la notoriedad familiar de los actores
desde lo masivo, y a la vez acerca de qué se “produce” cuando se recibe ese mensaje de
ﬁgurécién y distincion.

En esta parte indagamos, ademas, acerca del caticter comercial del petiddico, ya
que en tanto empresa privada petsigue pﬁmordialrnente fines lucrativos con su actividad.

?» (49

Por otro lado, vemos cdmo las posiciones de “produccién”, “citculacién” y “recepcién”

"? Fuentes: Distribuidora El Inca de Olavarria, diario El Populat, Instituto Verificador de Circulaciones
(www.ivc.otg.ar). '

30 La renuencia misma de los editores a brindar cifras acerca de las ventas se constituye en un dato relevante
para entender la modalidad de los vinculos entre medios, auspiciantes y lectores.
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que proponen ciertos abordajes conceptuales resultan demasiado esquematicos para dar
cuenta de la dinamica de los intercambios conctretos, los cuales en las ciudades intermedias
se superponen ademas a redes vinculares e informativas preexistentes que instauran toda
una serie de posiciones alternativas de “produccién”, “circulacién” y “recepcién”, y de
negociacion respecto de los contenidos publicados.

En relacién a los contextos de recepcidn, exploramos una de las modalidades
“tipicas” de estas dindmicas sociales de la ciudad intermedia, la que tiene por escenario los
bares y cafés, en un amplio espectro: desde los céntricos, “modernos”, a los bares “de
viejo” o las canﬁnas de clubes de barrio. En ellos se instaura una ritualidad propia, unos -
cddigos que comparten los “patroquianos” y que los define como un espacio de
socializacién predominantemente masculino, aunque no de manera excluyente. En ese
contexto, el ejemplar del dia pasa de la barra o mostrador a las mesas y circula de mano en
mano ofreciendo un pretexto para la lectura cooperativa.

La segunda patte de la tesis estd dedicada a la presentacién de las principales
teferencias conceptuales y metodoldgicas que ponemos en didlogo con su referenciacién
empirica en la construccién de nuestro objeto de estudio. Asi, en el capitulo 2 presentamos
una sintesis de los modos de pénsgr los medios de comunicacién desde las teotias sociales,
atendiendo particularmente a aquellas perspectivas que se interesaron por el problema de la |
tecepcién de los mensajes medidticos. Profundizamos en el aporte metodoldgico de la
llamada “etnografia de audiencias” y otros cruces entre Comunicacién y Antropologfa. A
continuacién proponemos una revision de las investigaciones que se han ocupado de los
medios masivos de comunicacién en el campo de la 'Antropologia, y los desafios que la
consideracién de éstos como objeto de estudio o como fuentes de informacién supone
para el trabajo de campo etnografico. Luego, profundizamos en la conceptualizacién de
aquellos medios que contienen imigenes como una parte relevante de su soporte
significante, y rastreamos los principales antecedentes en la reflexién tedrica sobre la
significacion visual que actualmente se encuentran vigentes en la semidtica de la imagen, los
estudios en comunicacion y la antropologia de lo visual. '

El capitulo 3 estd estructurado en torno del interrogante de cémo pensar
“antropologicamente” a la ciudad intermedia. Presentamos en primer lugar una
contextualizacion histdrica del surgimiento del fenémeno urbano como modo especifico de
ocupacion del espacio, discutiendo desde una 6ptica metodolégica su consideracién como
variable independiente o dependiente. Abordamos los principales lineamientos que acerca

de lo espacial y lo urbano se han venido discutiendo 2l interior de la Antropologia, los
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cuales ponen en consideracion los moaos en que la ciudad es vivida y significada por quienes
la habitan. Estas aproximaciones son puestas en didlogo con los abordajes que desde el
campo de estudios en comunicacién se aprbximan a lo urbano como territorio
comunicacional. De la Geografia recuperamos el intetrogante acerca de las formas de la
diferenciacién espacial, para dar apertura a la consideracién de la “ciudad media” como
categotizacion posible para las unidades de estudio que constituyen el objeto de nuestra
reflexién. Dénde radica lo “medio” de estas ciudades, si en sus condiciones estructurales,
funcionales o simbdlicas, es una pregunta que nos planteamos al respecto y a la que
intentamos dar algunas respuestas a partir de nuestro trabajo de campo.

| A continuacion de esta referenciaciéon teén'co-inetodolégica, nos abocamos a la
presentacion del contexto de la investigacién en sus condiciones histérico-estructurales y
significacionales, en relacién a las cuales cobra sentido nuestro objeto.

Las identidades urbanas, tal como se nos han presentado en el transcurso del
trabajo de campo, se constituyen en emergentes de un proceso que se despliega
diacrénicamente, y al cual estd dedicado el capitulo 4. Las diversas y sucesivas imagenes de-
" la ciudad se superponen en el imaginario, dando lugar a una estratificacién cuyos ejes de
anclaje difieren de una ciudad a otra, de acuerdo al proceso histérico especifico de cada
‘localidad en su dialéctica con la construccién de la identidad utbana misma. En este
capitulo presentamos en primer lugar una revision de la sucesién de aquellas zmdgenes

vigorosas (Lynch, 1966) compartidas por‘ ambas localidades, entre las que podemos
identificar: la de “ciudad de frontera” —donde se marca el relato etnocéntrico de las fuentes
de la época fundacional con el olvido de los habitantes originatios, que ratifica desde lo
~ simbdlico su exterminio fisico-; la del “crisol” o “ciudad de inmigrantes” —con el
componente migratorio de ultramar que es cotrelato de la versién local del mito
civilizatorio de la modernidad-; la de “ciudad industrial”, y, més recientemente, la de
“ciudad del Centro de la Provincia de Buenos Aires”. Luego nos dedicamos al analisis de
las especificidades que han definido las construcciones emblematicas (Mons, 1994) en uno y
otro caso (la “ciudad del trabajo” y “del turismo de catretera” en Olavatria; la “ciudad de la
naturaleza” en Tandﬂ), para finalmente contrastar esas imagenes con las contra-imdgenes que
dan cuenta de la desigualdad, la conflictividad y la fragmentacién, y cuya referenciacion en

el espacio urbano se condensa en el imaginatio que opone los “delantes” y “detrases” de la

ciudad.
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En los capitulos que componen la dltima parte de la tesis profundizamos y
sistematizamos las dimensiones de anilisis emergentes del trabajo de campo, con
referenciacion en casos concretos.

En el capitulo 5 centramos nuestra atencién en los micleos de sentido que, desde el
entramado de las dimensiones de lo local, lo familiar y lo biogrifico, configuran las
practicas sociales en situaciones histéricas concretas. El andlisis apunta a los modos en que
la produccién, circulacién y apropiacién de fotografias en los medios graficos locales
contn'bﬁyen a la “escritura” de una historia local, a través de aquellos hitos que trascienden
las biografias individuales y hacen a la memozia colectiva y al imaginario de las relaciones
entre pasado, presente y futuro de la ciudad y de sus actores.

Al mismo tiempo, en la medida en que la comunidad primaria de referencia de las
fotografias que se publican es la familia (junto a los grupos de amistades o de pertenencia
institucional: escolar, deportiva, laboral...), ésta aparece como una mediacién altamente
significativa de la experiencia, asi como un testimonio de las transformaciones en los
modos de relacion social que los relatos organizan. Las fotografias muestran esas
transformaciones en el contraste entre lo‘que la imagen de una “familia” era entonces y lo
que es ahora. La axiologizacién de esos relatos es, una vez mis, objeto de disputa en tanto
esta atravesada por posiciones de género, socioeconémicas y generacionales desde las que
se leen dichas transformaciones. |

La funcién de archivo de las fotografias se pone especialmente de relieve cuando
media una pérdida: pérdida del referente, por desaparicién fisica o transformacién
temporal; pérdida del soporte material de la imagen, por detetioro o extravio. En el primer
caso se inscriben los registros fotogrificos de la Piedra Movediza® original: la desaparicién
fisica del referente actualiza el valor de las fotos como testimonio histérico de su existencia.
En el segundo caso, las inundaciones suftridas por la ciudad de Olavarria en 1980 y 1985
significaron, ademas de otras muchas e importantes pérdidas matetiales, la destruccién de
numerosos acervos fotograficos, privados y publicos. La imagen fotogrifica evidencia asi
su naturaleza contradictoria como.signo indicial. Silo que la foto muestra es —siguiendo a
Barthes (1997)- lo que esta muerto, lo que “ha sido”, su puesta en circulacién par‘tiéipa de

una produccién de sentido que como tal estd siempre #iva, abietta e inconclusa. En tanto

3! La Piedra Movediza era una mole de granito de mis de 300 toneladas de peso, 6 metros de altura y casi 8 de
largo que recibi6 ese nombre porque se mantenia en equilibtio sobre un pequefio punto de apoyo en una en
la cima de uno de los cerros perteneciente al sistema sertano de Tandilla, en la zona noroeste de la ciudad. Fl
fenémeno geoldgico funcioné como atractivo para una temprana otientacién tutistica de Tandil, hasta que en
febrero de 1912 se produjo su caida por causas nunca establecidas fehacientemente.
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significante, participa de las operaciones de la memoria y del olvido, altamente significativas
en el presente.

En el capitulo 6 se abordan las maneras en que el reconocimiento y la despersonalizacion
aparecen como indicadores del proceso de cambio de “pueblo” a “ciudad”, de tal manera
que el reconocimiento se asocia semanticamente a la vida del “pueblo” (y a lo que de esa
vida permanece) y la despersonalizacién a la “ciudad” (lo que trae de desconocido). La
valoracién positiva o negativa que se asigna a cada uno de estos polos constituye las
isbtopias axiolégicas™ que pueden reconocerse en las narrativas de los actores y en el
discurso de los medios locales.

En este capitulo sugerimos la categoria analitica de capital relacional para dar cuenta
del funcionamiento de una economia de las relaciones sociales. Se trata de la red de
relaciones sociales que sostienen una p‘osici(')n de status, una reputacién prestigiosa, ya sea

. por medio de vinculos amistosos, laborales o familiares. La pertenencia familiar aparece
. ‘encamada’ en el apellido; aqui se evidencia la fuerza de los apellidos como sustento crucial
para la elite. En este caso, el capital relacional y el prestigio constituyen -ademads del capital
material- el legado familiar, la red vincular que asegura la pertenencia a esa elite. Los
imaginarios locales se nutren asi de la simbologia clasista, entendida como distinciin
(Bourdieu, 1998). »

Por otro lado, la publicacién de las fotografias familiares supone el pasaje desde un
contexto de significacién vinculado al zmbito de lo privado o doméstico a otro contexto, el
del ambito de lo publico. Hemos constatado la configuracién de espacios de mayor o
menor publicidad dentro del ambito doméstico, de los que las fotografias son —una vez -
més- una parte significativa. La “vitrina” hogarefia, en la que estan expuestos los retratos de
los integrantes del grupo familiar, es una muestra de este espacio publico que se proyecta
en el interior del hogar y que dialoga con la vitrina exterior, en tanto esta dispuesta para la
mitrada del visitante. | |

Las modalidades de separacién entre lo mostrado y lo ocultado se prestan

continuamente a la transgresién de sus fronteras. En la sociabilidad “puebletina”, una de

32 Lo axiolégico, como componente semintico del discutso, opera marcando los valores temaiticos
(bueno/malo), sea positiva o negativamente, es decit, sobredeterminindolos con las categorias timicas exforia
vs. digforia. Esta axiologizacién es siempre dependiente de los contextos socioculturales, peto como hace notar
Courtés (1997), toda categorizacién temitica parece remitir necesariamente 2 una axiologizacién. Aun el
discurso aparentemente mas objetivo, como el cientifico, no parece escapar a un minimo de axiologia
(Courtés, 1997: 257). La nocién de isotopia corresponde a A. Greimas (1971, 1973), quien la define como un
conjunto redundante de categotias semdnticas que hace posible la lectura uniforme de un relato y la
resolucién de sus ambigiiedades. Asi, las isotopias ~que también pueden reconocerse en el plano de la
expresidn discursiva y no s6lo en el del contenido (Hjelmslev, 1974)- consisten en un principio de redundancia y
una funcién desambiguadora de los discursos.
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las formas que asume esta transgresién negociada es la del rumor y todas las variantes del
“chusmerio” que apuntan a invertir los términos de la vitrina y a exhibit lo que es su parte
trasera, sus bambalinas, apelando a lo “que todos saben pero nadie dice”. O, en rigor, a lo
que “todos” dicen pero “nadie” sabe'a ciencia cierta.

En el capitulo 7 reflexionamos acerca del trabajo subyaéente a la construccién de la
vitrina, que apunta a establecer los limites entre los “delantes” y “detrases” de la misma.
Esta operaciéon de ¢scisi(')n aparece fuertemente atravesada por evaluaciones morales,
clasistas, de género -entre otras-, de tal manera que mis que la mostracién o el
ocultamiento en si mismos, lo que se torna significativo es el establecimiento de los
criterios de separaciéon entre ambos /ados de la vitrina. Es, entonces, a reconstruit esas

fronteras invisibles -lo que la mostracién oculta- a lo que aspiramos.
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1

Nota de tapa: Aproximacién al objeto
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Capitulo 1

Del album al kiosco |

" Lo privado—afuera' y lo publico-adentro: ¢nuevas? notoriedades en las vitrinas

mediaticas

Durante la semana previa al domingo del “dia de la madre” de octubre de 2008, el
canal televisivo Todo Noticias (TN) implementé una modalidad por la cual los televidentes
,podién agasajar a sus madres enviando (“subiendo”) sus fotografias a través de la pagina
web del medio (significativamente denominada www.tnylagente.com.ar), que luego setfan
incluidas en breves secuencias o compilados para emitirlas en diferentes momentos de la
programacion a lo largo de toda la semana, ademas de permanecer disponibles para ser
vistas en la misma pagina web”. TN, un canal dedicadb al género noticioso, incluia entre
los titulares de cada dia lga cifra de fotografias que se habian recibido hasta el momento,
jactindose de haber llegado a superar las 100.000 imagenes ingx':esadas. La pagina web, que
existe con anterioridad al pretexto del envio de fotografias para el dia de la madre, fue
creada como un medio para que los televidentes enviaran los registros de sus “propias”
noticias (fotografias, filmaciones, etc.)’. Para las fiestas de fin de afio, se reitetd la
experiencia soiicitando a los televidentes que “subieran” videos con sus saludos navidefios,
los cuales serian emitidos en sendos programas especiales los dias de nochebuena y fin de
afno. |

Refiriéndose a la convocatotia de Todo Noticias, Alejandra —qﬁien sera mencionada
reiteradas veces en estas paginas ya que oﬁc_ié de “informante clave” durante el procéso de
la investigacion, y de quien ditemos por ahora que tiene 33 afios y que vivi6 hasta los 17 en
Olavarria, ciudad que dej6é para trasladarse a Tandil, donde actualmente reside, con el
objetivo de comenzar sus estudios universitatios-, contaba la siguiente anécdota familiar:
“Mi mama se habia ofendido porque dijo que no le mandamos la foto [al caﬁal] para el dia

de la madre, entonces yo le dije que se quedara un rato mirando que ya iba a éparecer [se

3 Esto no es exclusivo de Tode Noticias, otros canales como Amiérica TV han implementado modalidades
similares.

3 En esa pigina, en el ftem “Preguntas frecuentes” puede leerse: “:Qué es TN y la Gente? Es el sitio mas
importante de periodismo ciudadano en la Argentina. Podés ver, publicar y compartir tus videos y fotos con
la comunidad y el mundo” (en www.tnylagente.com.ar, consultado el 10/2/ 2008).
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rie], total eran tantas fotos que le podia decir ‘uy, justo nos la perdimos’, as que se sentd un
rato frente a la pantalla, pero se avivé enseguida, se dio cuenta que era mentira”.

La anécdota de Alejandra nos brinda una puerta de entrada a la pregunfa por el
sentido que adquiere, para distintos actores y en difetentes contextos, la experiencia del verse
en la pantalla —atédica o de papel- de los medios masivos de comunicacién. Experiencia
que requiere del acceso a miltiples dispositivos y sabefes tecnologicos, y que (aunque se la
presenta como una pauta “globalizada”) instala nuevas formas de desigualdad y exclusién
social. ‘
Estas cuestiones estin presentes d;: diversas maneras en la escena medidtica
contemporanea. Por ejemplo, un spot publicitaﬁo de la empresa de bebidas gaseosas Coca-
Cola —puesto al aire en el verano de 2009- muestra la siguiente secuencia: mientras toma un
trago de la gaseosa en cuestién y escucha musica, un joven se ve teflejado en el vidrio de
una ventana y comienza a bailar. Al apoyar la botella sobre el escritorio, mueve
accidentalmente el “mouse” de su computadora y activa la “webcar’”. Otros j6venes ven el
video a través de Internet y lo “compatten”, reenviindolo a sus contactos; otros lo copian y
retransmiten a través de diversos sopotrtes (e-mail; teléfonos celulares; mp4; pantallas de
TV) haciéndole ganar popularidad. Finalmente, se muestra al mismo joven del comienzo en
una playa, que ve correr a una multitud hacia donde hay un grupo musical (una “banda”)
tocando delante de una pantalla gigante, en la que el joven obsetva su propia imagen
proyectada. El spof publicitario termina con una panorimica que cotta a fondo rojo sobre el
_que se sobreimprime el logotipo de la marca y las siguientes palabras: “Expresate y
conectate con el mundo. Miri el lado Coca-Cola de la vida”. El video, que pertenece a la
campaiia sugestivamente llamada “{Hoy quiero que me mires!” se encuentra disponible en
la pagina web de la empresa, en la cual ademds se propone: “Subi tu propia version del tema
‘Hoy quiero’ y gana un viaje a un show MTV>,

Estos ejemplos —apenas unos posibles entre muchos otros- hablan de nuevas
modalidades de interaccién social que desafian los abordajes esquematicos tradicior_lales
respecto de los medios de cornunicaéién, dado que evidencian una multiplicidad de
interjuegos entre diversos soportes mediaticos, usos posibles de esos medios y posiciones
en las que el “espectador” participa, al menos en apax:iencia“, en la instancia de produccién

de contenidos y en el establecimiento de la agenda mediatica, ejerciendo por ejemplo lo que

35 En www.coca-cola.com.at, consultado el 10/2/2009.

36 En apariencia porque la participacién no invalida la asimetria existente de hecho entre ambas posiciones: la
decisi6n final de la edicién, emisién y titulacién de las noticias permanece en manos de los productores del
medio. '
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se ha denominado “petiodismo ciudadano™. Por otro lado, habilitan a la reflexién acerca de
la proliferacion en la escena mediatica, especiaimente en Internet, de la constituciéon de
narrativas del yo*' que encuentran su expresién mas paradigmatica en los “blogs” y “flogs”, en
los cuales la imagen de si, instituida fundamentalmente (aunque no de manera exclusiva)
por medio de fotografias y videos, ocupa un lugar central.

Al mismo tiempo, se pIanteé la cuestion de las relaciones entre lo privado y lo
pﬁblico, categotias que —siguiendo a Notbert Elias (1998)- pensaremos en términos de
cinones sociales o estindares de compottamiento cuyas fronteras son hjstéﬁcamgnte
producidas y se encuentran en negociacién permanente, antes que como “esferas” o lugares
fijos y claramente delimitados. Las formas que adquieten la publicidad de lo privado y la
apropiacién ptivada de lo publico son parte de esta dindmica. Otra anécdota familiar de
Alejandra da cuenta de ello: “cuando fui el fin de semana a Olavartia, estaba mi hermano,
que tiene 15 afios, con unos amigos viendo unas fotos en la computadora... habfan puesto
en internet unas fotos en las que estaban ¢cllos en cuetos, asi, con malla, haciéndose los
bananas. El me decia ‘sali, vo’, que es ptivado’ y yo lo cargaba, le digo ‘cla.to; es pri;rado
pero lo pueden ver millones de personas’. Vos fijate cémo es la légica...”. El
extraflamiento de Alejandra expresa el caricter selectivo de los pardmetros de mostracién y
ocultamiento puestos en prictica pot su hermano: sus fotos son, asi, “privadas”, porque no
son dables a ver a la familia —su entorno privado- y si, en cambio, son publicables (exponibles a
lo publico) via internet. Los destinatarios son sus amigos —el “ojo social”, diremos
tetomando la expresién de Luis Priamo (2000a)- y eventualmente, cualquier observador
que pueda acceder a ellas.

Lo ciue se pone en cuestion es la construccién de la imagen de si para la mirada
social y el uso que se da a esas imagenes, los observadores imaginados para ellas, en un
establecimiento de fronteras (méviles, graduales) entre lo publico y lo privado. Asi, se trata

tanto de la mostracién de lo privado y de la constitucién de una imagen publica por medio de

la fotografia cuanto de la apropiacién, privada o publica, ¢ esas fotografias.

37 Como sefiala la investigadota argentina Paula Sibilia, “...1a experiencia de si mismo como un yo se debe a la
condicion de natrador del sujeto, alguien que es capaz de organizar su experiencia en la primera persona del
singular. Pero éste no se expresa univoca y linealmente a través de sus palabras, traduciendo en texto alguna
entidad que precederia al relato y serfa ‘mis real’ que la mera narracién. En cambio, la subjetividad se
constituye en el vértigo de ese torrente discursivo, es alli donde el yo de hecho se realiza. Por lo tanto, usar
palabras o imdgenes es actuar: gracias a ellas podemos crear universos y con ellas construimos nuestras
subjetividades, nutriendo el mundo con un rico acervo de significaciones™ (Sibilia, 2008: 38). No obstante,
advierte la autora, hay limites para las posibilidades creativas de ese yo que habla y se narra: “Porque el
narrador de si mismo no es omnisciente: muchos de los relatos que le dan espesor al yo son inconscientes o se
originan fuera de si, en los otros, quienes ademas de ser el infierno son también el espejo, y poseen la
capacidad de afectar la propia subjetividad. Potque tanto el y0 como sus enunciados son heterogéneos: mis
alld de cualquier ilusién de identidad, siempre estarin habitados por la alteridad” (Id.)
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La antropologa Paula Sibilia se ha ocupado de estos temas en su libro La zntimidad
como espectaculo (2008), reflexionando acerca de las imagenes y las narrativas del yo en
relacion con la exhibicién de la intimidad en la escena contemporinea pot parte de quienes
deciden abandonar el “anonimato” para lanzarse al dominio del espacio publico a través de
blogs, fotologs, webcams y diversos sitios de internet. Las nuevas tecnologias, como las cimaras
digitales y los fotologs, funcionan como dispositivos pata los actores que encuentran en el
tornarse “visibles” una manera de construir su identidad. Las fotografias y los textos que se
difunden en esos espacios virtuales constituyen nuevas narrativas del yo que en lugar de
permanecer recénditas en lo intimo del sujeto o en los secretos de una familia, estin siendo
construidas a partir de su exposicién. Como sefiala a su vez la investigadora Claudia
Linhares Sanz, “Parece haver, portanto, uma reformulagio nos modos como as imagens de
N0S mesmos passam a sér construidas, como se existiessemos a medida que fossemos
capazes de fazer saber que existimos.” (2005: 2)**

Por otro lado, nos preguntamos: ¢qué significa que una multinacional como Coca-
Cola o un holding multimedia como el Grupo Clarin —al que pertenece el canal Todo
Noticias- apelen a estas experiencias como parte de sus estrategias publicitatias? ¢Qué
apropiacién hacen de estos mensajes medidticos una docente y productora rural de
Olavartia —como Elisa, la madre de Alejandra- que desde la cocina de su casa espera ver su
foto en la pantalla, o José, su hijo adolescente que “sube” fotos a internet con sus amigos?

Si bien cada expetiencia debe ser adecuadamente situada en su contexto,
consideramos relevante sefialar que éste es hoy el marco general en el que se dan —en las
ciudades medias que tomamos como 'objeto de estudio- los procesos de pfoduccién,
circulacién y consumo de un formato meditico que para una mirada externa puede parecer
anacrénico: el de las fotografias sociales que se publican en los periédicos locales. Desde
-una perspectiva en la que nos interesa destacar tanto las discontinuidades cuanto los puntos
de contacto entre diferentes  conjuntos de pricticas sociales, nos ocupatemos de la
significacién que tiene -hgy, en este contexto- la rnanifestacién local de la practica de
publicacién y consumo de imagenes del ilbum privado del grupo familiar en la prensa de
las cindades medias. Porque casi al mismo tiempo en que Elisa le reprochaba a Alejandra
no haber enviado su foto a la televisién, y el hermano menor le vedaba el acceso a las suyas,
entrevisté a Elisa en su casa y durante una larga chatla me fue mostrando las fotografias de

todos los miembros de la familia publicadas en el diatio loéal. La entrevista habia sido

38 “Parece haber, por lo tanto, una reformulacién en los modos como las imégenes de nosotros mismos pasan
a ser construidas, como si existiésemos a medida que fuésemos capaces de hacet saber que existimos.”
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acordada por su hija, quien me dijo: “mi mami sabe todo lo de las [noticias] sociales, hasta
llama al diatio para corregirles las faltas de ortografia”.
Ese dia, Elisa me espera en su casa, un “chalet” de dos plantas ubicado en lo que se

Hama el “microcentro” de Olavarria, “entre las cuatro avenidas™’

. En el interior, observo la
decoracién: los muebles estin en muy buen estado, en el living comedor hay una batra de
bar de madera enchapada, con molduxés, un modular también enchapado, una mesa ratona
con mantel y carpeta de cfochef, portarretratos ornamentados, flotes aﬂiﬁciales, en las
paredes cuadritos con flores en colores pastel, sillones de cuerina crujiente color crema.
Elisa tiene ojos martrones y el cabello color castafio, lacio y brillante, con un corte muy

sencillo y prolijo apenas pot debéjo de los hombros. Se peina con raya al medio y tiene la

- cara “lavada”, sin atisbos de maquillaje y con la piel muy limpia y surcada por arruguitas

apenas perceptibles. Las manos estan curtidas pero también muy prolijas, las ufias cortas y

sin esmalte. Lleva un pantalén de “jean” apenas hSusanado, que no le marca el cuerpo, y un

puléver de escote redondo color pastel, también ligeramente hSusanado. La ropa estd
también muy limpia y prolija, y en general todo el ambiente respira pulcritud y orden, lo
cual parece hablar de Ia limpieza como valor. Todas las supetficies brillan. Mientras Elisa
cierra las persianas, miro las fotos de sus dos hijas mujeres que estin exhibidas en sendos
portarretratos en una niesifa ratona junto al Vénranal. En una se ve a la hija menor con su
marido, el dia del casamiento, con el vestido ae novia y el traje de rigor. En la otra, la
mayot, que es la que yo conozco. En la foto se la ve sola, muy maquillada y sonriente. Le
pregunto de cuando es esa foto y me dice bajando el tono de voz “y... de cuando se casé”

(sé de antemano que el matrimonio durd poco y terminé de manera conflictiva. Pienso que

“metf la pata” preguntando por esa foto de entrada). Pasamos a la cocina, muy espaciosa,

dividida a la mitad por una mesada que hace las veces de batra. De este lado, una mesa

redonda de madera lustrada, en el rincén un televisor que estd encendido, a un volumen
bastante alto. Elisa me pregunta si quiero tomar algo, me ofrece Fanta de una botella que
saca de la heladera y me acerca un plato con galletitas dulces, de panadetia, que tenfa ya
preparadas en la mesa. Me pregunto qué le habri dicho Alejandra y cuiles seran sus
expectativas sobre la entrevista, porque me muestra un ejemplar del libro editado por los
cien afios del diario local E/ Populary el dia_rid del Gltimo domingo, que evidentemente tenia
ya listos para mostrarme. Me cuenta que ese dia “sali6 José, con el grupo de él (una banda

de “cumbia villera”), que yo no sabia nada, me enteré por el diatio... y le pusieron ‘Tabile’

% Se trata de las avenidas Pringles, Del Valle, Colén e Ituzaingd, que delimitan una zona comprendida por
unas 200 manzanas y atravesada por el arroyo Tapalqué, a uno de cuyos lados se extiende lo que se llama el
“microcentro” de Olavartia y al otro, el barrio “Pueblo Nuevo”.
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(el apellido, mal escrito). Cualquier cosa... Es que no tienen mis corrector... Antes tenian
un corrector que era muy bueno... un muchacho encantador (sigue buscando, pasa las
paginas y parece no encontrar lo que busca). Bueno, no sé, por algin lado debe estar. El
domingo también salié mi sobrino nieto (sontie y vuelve a buscar en el diario. Me muestra
la pagina central)... Es éste, mira qué bonito...”. Durante la chatla va buscando y trayendo
sobres que guarda con recortes de diatios, y que despliega sobre la mesa, mientras me va
contando: hay una poeéia “que se ve que en su momento me gustd y por eso lo saqué”,
- “aca estoy yo, que salimos con la Cruz Roja (es voluntaria de esa entidad)”, “ésta es del
bautismo de mi sobtino, el papa del nene que te mostré... del ’79. Ya salian entonces [las
fotos]”, “esto anda a saber por qué lo guardé... algo debe tener”, “;Ves? Este es un
suplemento de un diario de La Plata en el que salié Marcela (su hija menor) por su
trabajo... (cuenta) una, dos... tres, cuatro... y cinco. Cinco fotos salieron”, “ésta es la
primera nota que le hicieron a José... ésta es otra de Carlos (su marido) en una cena de la
Rural... (me lo sefiala para identificarlo dentro de un grupo grande sentado en una mesa).
- Y ésta también es de José cuando era estudiante. .. estudioso. De cuando eta estudioso (me
muestra la foto, se lo ve a José con el guardapolvo y en un grupito con otros tres
adolescentes)”.

La entrevista con Elisa pone de manifiesto la fuérte referenciacion que esa galeria
de imigenes tiene en la mirada social del medio olavarriense, su “comunidad imaginada” de
referencia, diremos apropiandonos de la riquéza de este cbncepto de Benedict Anderson
(2007). | ‘

“Te sentis importante... Entre tanta gente, ver alguien conocido... Te sentis importante.
Que todos lo vean... No sé... Se recibi6 la nena y jal, lo vieron todos. El bebé qué lindo
* sali6... Es una propaganda.

- ¢Propaganda? _

- Claro, si vos te recibis es una forma de propaganda, que te conozcan. O si no, p‘or ahi
después ven tu nombre, qué sé yo... como abogada. Y les resulta conocido. ‘Ah, en algin
lado lo vi. Que vean tu nombre... Que lo vean todos... Mientras no lo vean en las

necrolégicas. .. Esta bien. Que vean tu nombre...”

40 En su estudio sobre el nacionalismo, Anderson define la nacién como una comunidad politica imaginada, y
sefiala: “Es imaginada porque aun los miembros de la nacién mais pequefia no conocerin jamis a la mayoria de
sus compatriotas, no los verin ni oirdn siquiera hablar de ellos, pero en la mente de cada uno vive la imagen
de su comunién. [...] todas las comunidades mayores que las aldeas primordiales de contacto directo (y quizd
incluso éstas) son imaginadas. Las comunidades no deben distinguirse pot su falsedad o su legitimidad, sino
pot el estilo con el que son imaginadas™ (2007: 23-24)
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Seguimos mirando fotos. Elisa toma una hoja de diario doblada en cuatro, a la que
a diferencia de lo que venia haciendo aparta sin abrit. Sigue: “Esta es otra de la Cruz
Roja... Y esta... es de [la seccién del diatio E/ Popular} Encuentros... No sé... Ahl Aci
estd Carlos”. Cuando termina de pasar todo, queda la hoja doblada en cuatro que apartd
- antes. La toma: “Y esto, no sé qué es... Nweva Era de Tandil... Ah [dice sonriendo

nerviosamente], debe ser del casamiento de Alejandra”. Abre en la parte en que esta la foto,
la cierra ripidamente y la aplasta vatias veces con las manos abiettas, como si aplastara un
insecto. Y pone fin abruptamente a la contemplacién de fotos: “Bueno, dejémoslo ahi...”,
- dice, mientras cotnienza a guardar los diarios.
Evidentemente, en el conjunto de esos recortes que guarda como si se tratara de un
tesoro, ésa foto, la del casamiento fallido, parece sobrarle, no tener un lugar claro. Al igual
V_que la foto del portarretratos de la entrada, guarda una relacién tensa, desbalanceada, con
las demas. .. Retomando la cuestién de la limpieza, esa foto apatece como una mancha de
suciedad en la imagen impoluta de la familia. Es el efecto no deseado de la vitrina, la
excepciéon que deja al descubierto su caricter construido y la doble operacién de
mostracion y ocultamiento que supone.

El caso de la familia de Alejandra permite visuaiizar los multiples entrecruzamientos
que se dan, en el marco de la vida cotidiana, entre la citculacién de mensajes mediaticos
(desde el canal televisivo “nacional” al diario local) y los modos de apropiacién y uso de
esos espacios para la mostracién de si, en una operacién fuertemente referenciada en el
medio s,ocial.local. Y atravesada, al interior del grupo familiar mismo, por variables como la
edad y el género, que definen los usos y significaciones diferenciales que esa mostracién

adquiere para cada uno de sus integrantes.
Las fotografias en la prensa como vitrinas urbanas mediaticas

Las “Notas sociales”, “Del mundo social” o “De la vida social” se cuentan entre los
contenidos de los diatios olavarrienses y tandilenses desde los comienzos de la prensa en
estas localidades. El seguimiento diacrénico de lo publicado bajo estos titulos permite
visualizar, por un lado, la progtesiva consolidacién de ciertos rasgos estilisticos y genéricos, -
asi como la desaparicién o transformacién de otros*. Por otro lado, pone en evidencia los

cambios en las practicas y convenciones sociales que son resefiadas en esos espacios.

41 Como ha sefialado Manuel V: dzquez Montalban, a medida que se suceden las mejoras técnicas, el empleo de '
nuevos tipos de papel y de sistemas de plegado, progtesivamente se va consolidando en la prensa un
“metalenguaje comunicacional mas alli de las palabras, codificado por los tipos de letra, el tamafio de los
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Las noticias sociales se revelan, desde sus manifestaciones mas incipientes, como

. verdadetos canales de comunicacién entre los lectores, ya que por intermedio de las paginas

de los periédicos dan a conocer sus viajes, participan de la realizacién de alguna fiesta o de
la muerte de un familiar.

Los casamientos merecen minuciosas crénicas con detalle de loé regalos: “aros con
brillantes, juego completo de porcelana para mesa, juego completo de porcelana para baﬁo,A
alfiler de cotbata con un brillante, estuche con cucharitas de oro y plata, notas y
telegramas™ (Diatio E/ Popular de Olavartia, 1901). '

A partir del dltimo teréio del siglo XIX ambas localidades cuentan con casas
fotograficas, aunque se estima que la costumbre de retratarse se instala de manera bien
temprana, ya que los primeros fotégrafos ejercian su oficio de forma itinerante e iban
recorriendo distintos pueblos para fotografiar a los lugarefios. Los datos del censo
poblacional y comercial que se realizé en la ciudad de Tandil en 1882 refieren una cantidad
de 8703 habitantes para el partido, de los cuales 4093 vivian en lo que se Tlamaba la aldea
(conformada por 90 manzanas) y 4710 en la zona rural. Existian 167 “comercios e
industtias”, entre los que se contaban una imprenta y una casa de fotografia“. En Olavattia,
a fines de la década de 1880 se instala la casa del fotégrafo vasco Cornelio Aldasoro,
llamada Ewuskaro Argentina, que junto a un almacén de la misma familia Aldasoro ocupaba la
esquina de las actuales calles General Paz y Viceﬁte Lépez. De la misma época son las
fotografias de los Hermanos Giannini, que luego pasan a estar firmadas potr Luis Giannini
al fallecer el otro hetrmano. En la casa de los Giannini cbmienza a trabajar a fines del siglo

XIX el fotografo Antonio Cirigliano, que luego adquiete el fondo de comercio..
El 4 de enero de 1914 se publica un aviso én el diario E/ Popular en el que puede

leetse:

“FOTOGRAFIA GIANNINI. Mejoras y reformas. Con motivo de haber adquirido en compra
la Fotografia Giannini, he adquirido nuevos elementos de arte, entre ellos, una tela de fondo con
aeroplano, que da la impresion de que la petsona ha sido retratada en el aire. Es una novedad.
En Buenos Aires solo [sic] dos casas cuentan con esa tela. Las postales con ese fondo venderé a
8% la docena. A parte [sic] de otras mejoras y reformas he resuelto liquidar un stock de varillas, a
fin de renovar los estilos. Para mayor comodidad del ptblico la casa permanecers abierta todos
los dias habiles y los festivos. Antonio Cirigliano.” (E/ Popular, 4 de enero de 1914, pagina 3).

El aviso sigue saliendo los dias sucesivos, durante una semana, como era habitual.
El hijo de Antonio Cirigliano, Marc Autelio, fue uno de los fotdgrafos mas

prolificos y reconocidos de Olavartia. Se inicié también en la casa de los Giannini siendo

titulares, la disposicion de la informacién dentro del tetritorio de la pagina, y [...] una paginacién jerarquica
~ que a su vez creaba una jerarquia de la noticia” (1997: 131).
“2 Citado en la edicién por el 125° aniversatio del diario E/ Eco (2007: 4).
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un nifio, y mas tarde pasé a tener su taller propio en el que trabajé hasta su muerte en la
década de 1960. Luego, la coleccién de negativos se vendié a particulares, aunque se
consetrvan copias en el Archivo Historico Municipal y en los archivos familiares de muchos
olavarrienses. El cuaderno de notas en el que Cirgliano registraba las referencias
correspondientes a cada negativo se perdié en la inundacién de 1980%, pero muchas
pudieron ser reconstruidas a partir de las exposiciones que se realizaron de su obra, en las

que se cSusanaban listas con los numeros de las fotografias expuestas y los asistentes
| anotaban cuando conocian las referencias. En otros casos, acercaban al Archivo Histérico
otra copia de la misma fotografia que encontraban en sus 4lbumes familiates para aportar
datos que ayudaxan a reconstruir el contexto de la toma de la fotografia™.

A principios del siglo XX se encontraba en Olavartia la imprenta Michelini, que se
dedicaba a la impresién de postales y a la reproduccién y ampliacién de fotos. A la familia
Michelini pertenece uno de los dlbumes mis completos que se conservan de esa época, y
que permite advertir cémo se iban conformando ciertas costumbres en las familias
olavarrienses de clase media, entre ellas la confeccién de albumes familiares.

La incorporacién de las fotografias en la prensa se ve posibilitada por las mejoras
técnicas que se van realizando en cada una de las imprentas. Aqui debemos mencionar que,
en el ambito internacional, los diatios y petiédicos comienzan a incorporar de manera
sistemédtica a la fotografia en sus piginas hacia fines del siglo XIX. En ello incide,
fundamentalmente, la posibilidad de reproducir técnicamente las imdgenes fotogrificas (a
través de la pantalla de medio tono o halftone) sin la intermediacién del dibujo o el grabado
que eran los medios utilizados exclusivamente hasta el momento. Desde entonces, el
espacio ocupado por las fotografias en diatios y revistas fue creciendo incesantemente hasta
dar lugar a publicaciones especializadas como las fotorrevistas (que luego fueron perdiendo
ptimacia con el advenimiento de la TV) y suplementos gréficos editados por los principales
periédicos (Freund, 1993; Williams, 1992).

En Tandil y Olavarria, hasta bien entrado el siglo XX se continuaba enviando las
fotos a Buenos Aires para que alli se realizara el ciché de plomo que se utilizaba para la
impresién. Esto ocasionaba que la publicacion de las imigenes se efectuara con varios dias -
de retraso respecto del momento de la toma.

Las primeras reproducciones de fotografias que encontramos en los medios locales

en los comienzos del siglo XX estaban por lo general reservadas a las tapas y a notas “de

4 A las implicancias de las inundaciones sufridas por Olavatria en la década de 1980 dedicamos una parte del
capitulo 5 , .
# Comunicacién personal con la directora del Archivo Histdrico Municipal.
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color”®

, a la presentacién de sucesos curiosos y figurines de moda. La incorporacién a la
seccién de notas sociales se va dando de forma progresiva y salteada: algtmas ediciones
contienen fotografias en esas secciones, otras no. |

Veamos algunos ejemplos: En 1911, una nota sobre el “pedido de mano” de una
joven en el diario E/ Popular es acompafiada por una fotografia que ilustra el “pz’c—n;c’ ?
celebrado en una estancia con motivo de la despedida de soltero del novio.

En Tandil, el 11 de octubre de 1919 el diatio -Nuera Era publica su primera
fotografia en la seccién de sociales. Se trata de una “nota grifica” tomada en ocasién del
pic-nic del dia del estudiante celebrado por un grupo de alumnos de la “Escuela Normal
Mixta” en un paseo de las afueras de la ciudad llamado “Manantial de los Amores”. Nétese
que mas de 20 dias separaban el momento de la toma del de la publicacién de la foto.

Hacia la década de 1920 empiezan a abundar las fotos de artistas del especticulo en
los anuncios de los estrenos de cine, teatro y conciertos. Lo mas tardio es la iﬁcorporacién
de fotografias para ilustrar las noticias propiamente dichas. |

En los anuncios de compromisos y casamientos, las fotografias publicadas durante
toda la década de 1920 son los caracterisdqos retratos de la época, tomados en estudio,
seguramente pertenecientes al dlbum de las familias y facilitados al diatio junto con los
datos de la celebracion. Por regla general se trata de retratos de la novia sola, con la mirada
en alto, de tres cuartos de petfil, de acuerdo con los cinones entonces vigentes. Estas
imagenes, asi como algiin grabado de un rostro femeniﬁo que acompafa el titulo de la
seccion (Figs. 1y 2), dan cuenta de una adscripcién de géneto al interés por “lo social”, que
se diferencia, por ejemplo, de las piginas de deportes casi exclusivamente 6cupadas pof
“imagenes de varones. Se define asi una “territorialidad” de género al mterior del diatio
mismo. Las fotografias que muestran reuniones “de camaraderia” protagonizadas por
varones y los “tés” que reunian a “sefloras y sefioritas” (con minuciosa enumeracién de
todos los concurrentes) dan cuenta también de ciettas pautas culturales de distincién de
roles de género. |

Tanto las noticias como las fotografias que se publican evidencian el proceso de
conformacién de una burguesia local y la incotporacion a la vez que adaptacién de un
habitus de clase que atraviesa esas imigenes construidas para la mirada social.

Como ha sefialado Luis Priamo (2000), el alto costo dél acceso temprano al retrato

instaura una diferenciacién de clase en el lenguaje fotogrifico. La adaptacién de vestuarios,

45 Esta categoria designa, en la § jerga pesdodistica, a cierto tipo de notas, por lo general no muy extensas, sobre
cutiosidades o con un costado gracioso o costumbrista.
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poses corporales y gestuales, la seleccién de objetos y paisajes dan cuenta de un contexto
social en transformacién, asi como de la penetracién de nuevas pautas culturales en las
vidas cotidianas de los lectores y productores de esa “prensa chica”. |

Las celebraciones y novedades tecnologicas dan excusa para el registro visual, en un
recorrido que traza el itinerario de unas ciudades en plena expansion, en el pfoceso de
concrecion de un destino de grandeza y pujanza, tal como se lo concebia en un contexto de
modernizacion.

Paulatinamente las modificaciones técnicas van abaratando los costos de la
actividad fotografica, y la prictica amateur se suma a la de oficio. Los albumes comienzan a
poblarse de fotos tomadas por algiin miembro de la familia, las cuales empiezan también a
publicarse y a coexistir con las fotografias profesionales en las paginas de los diarios. La
foto de estudio pierde terreno y queda reservada a ocasiones especiales como los bautismos
o cumpleafios de un afio y las bodas, mientras que el 4mbito doméstico se convierte en el
escenario mas frecuente de la toma de fotografias.

Se establecen asi nuevas maneras de articulacién entre el espacio privado y la
imagen publica de la familia, a la que se afiade otro nivel de significacién cuando pasa del
album al petiédico. Siguiendo la éoncepm;ilizacién de Walter Benjamin, podemos decir que
en dicho pasaje se expresa la tension entte el valor cuitual'y el valor exhibitivo de la fotografia,

que el autor reconoce especialmente en el género del retrato:

“En la fotografia el valor de exhibicion. empieza a hacer retroceder al mdximo el valor de cnlto. Pero éste no
cede sin resistencia. Ocupa una tltima trinchera, que es el rostro humano. En modo alguno es
casual que en los albores de la fotografia el retrato ocupe un puesto central. El valor cultual de la
imagen tiene su ltimo refugio- en el culto al recuerdo de los seres queridos, lejanos o
desaparecidos.” (2005: 106).

Esta tension se expresa de manera singular en la trayectoria del retrato entre el
album y su publicacién en el diario. Y se manifiesta también en el lugar que ocupan las
fotogfafias en el interior del espacio doméstico, en la medida en que como hemos podido
observar en nuestros registros, cada familia establece los modos de coexistencia de ambos
valores de la imagen. Asi, encontramos el dlbum (o la caja de fotografias, segtin los modos
de almacenamiento que disponga cada grupo) como objeto de culto, insuflado de una
atribuciéon magico-animista de los elementos que lo componen. Como ha advertido
Armando Silva (1998), los albumes no sélo guardan fotografias, a ellas se agregan también
—literalmente- pedazos de cuerpo (mechones de pelo, dientes de leche, gotas de sangte,
trozos de cordén umbilical, huellas dactilares), ademdis de inscripciones, imagenes .
religiosas, postales, tarjetas de cumpleafios, patticipaciones de boda. Mas 2lla de la potencial

reproductibilidad de la fotografia en si misma, este tratamiento torna al Album en un objeto
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unico, irrepetible, axritico en el sentido benjaminiano. Lo mismo sucede con las fotografias
que se exhiben en portarretratos cuando son objeto del agregado de flotes, rosarios, velas y

demis elementos rituales para rendir culto a la petsona retratada. Como contaba Valeria,

una estudiante universitaria de 26 afios de Olavarria: “En una pated de la cocina, mi mama

armo su ‘altar’, que nos tiene-a todos prohibido tocarlo, donde hay una foto de una tia
fallecida y de mi abuelo, que como dice mam4 ‘nos cuida las espaldas™.

Las fotos familiares se transforman ficilmente en fetiches, dando lugar a usos
supersticiosos o magicos cuando el animismo del que son objeto, tanto amoroso como
agresivo, es iﬁtenso. Muchas petsonas destruyen sus fotos familiares para evitar que lleguen
a otras manos, siendo frecuente también que se corten o raspen para eliminar la imagen de
uno de los retratados luego de una ruptura sentimental. ‘

Al mismo tiempo, ciettos modos de reproduccién y puesta en circulacién de las |
fotografias entre los miembros de la familia extensa y las redes relacionales tienden hacia un
uso exhibitivo de las mismas, al igual que los conjuntos de portartetratos dispuestos en la
vittina familiar para la mirada del visitante. Y, si la publicacién de las fotografias en el diario
supomne una ampliacion de los alcances de esta funcién exhibitiva, no es menos cierto que
cada grupo encuentra las maneras de recuperatlas para la funcién titual, recortando y
guardando las hojas del periddico y reinsertindolas en el circuito de usos cx/tuales del dlbum
de familia. ’

La contradiccién entre estos dos valores posibles de la imagen se pone de
manifiesto mas claramente cuando hay una negacion a hacer el pasaje, a “transar” el valor de
uso por el valor de cambio (simbdlico) de la fotografia, como se evidencia especialmente en el
caso de los retratos de personas muertas y que podemos ver en el siguiente didlogo
mantenido entre tres docentes de Olavarria, de alrededor de 60 afios™:

Susana: - Ahora viste que salen las necroldgicas con foto, para recordar cuando hace un afio que

se muri6 alguien. Eso antes no salia asi.

Monica: - No, no salia asi. _ ,

O: - Sale la foto y un texto que dice ‘hace un afio que falleciste, te recordamos con mucho

carifio, fulanito y fulanito y fulanito’. Yo no lo sacaria.

L: No, yo tampoco...

- ¢Por qué?

O: - Y, porque me parece que eso es algo que vos... tiene que ver con el amor o el carifio que

vos le diste a esa persona. Y eso es algo tuyo. Lo de/ diario es mds para mostrarie a otros... Me parece

que no tiene nada que ver. :

L: - Claro, pasa que en algunos casos si fallece un amigo, sacarle aigo es como un reconocimients, como
- que alguien se acordé. ' :

O: - 8i, pero yo digo suponiendo que se muera un hijo, o algo asi... Potque sacan, del hijo, del

marido... ‘

* De aqui en mis todos los fragmentos de entrevistas que transcribamos presentaran en letra normal las
palabras de los entrevistados y en cursiva las de la investigadora.
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L: - Bueno, cuando se cumplié un afio de que murié Enrique [su marido], mis hijos me pidieron
de sacatlo en el diario. Y después se supone que lo recortds y lo guardds. El obituario, creo que se
llama. Mit4 que en casa jamads se compra E/ Pgpuiar. Bueno, ese dia lo compramos. Y cuando lo
abrieron, y vieron la foto, dijeron ‘nunca mis, porque a quién le importa que hace un afio que se
muti6...”. No les gusté. Y mird que me habian insistido ‘se cumple un afio, vamos a sacatle
algo’. Ahi ze das cuenta que es algo muy personal, que a nadse le importa en realidad. Cuando vieron la foto
no les gusto.

Beatriz: - Ah, a mi no me gusta ver fotos. Yo si veo una foto de Mariano [se refiere al hijo de su
pareja, que falleci6 a los 20 afios] me vuelvo loca...

L: - No, a mi si me gusta, perv esto era la foto en el diario.

B: - Claro, ahi yo por ejemplo me doy cuenta quién es, si no capaz que no me doy cuenta. A
veces me dicen ‘se muri6 tal’. Y yo [si no veo la foto] no me doy cuenta quién es... |

L: - Si... mis chicos dijeron ‘nunca mas’.

B: - Lo que hiciste en vida, lo hiciste en vida, ya esti...

O en el siguiente comentatio escuchado en el colectivo en Tandil: en el asiento de
adelante viajan dos sefioras de unos 65 afios, y una de ellas le dice a la otra que su suegro
fallecié hace pocos dias. “Ah, no sali6 nada en el diatio” repara su interlocutora. “No, es
que no quisimos sacar nada. Mi suegta no quiso, para que /a foto ande después tirada por abi...”
explica. “No, si, tenés razén...” concede la otra.

En estos casos, para los actores el valor de cambio no compensa el valor de uso
atribuido a la imagen en el 4mbito privado, que se resigna para su exhibicién pﬁblicé: “la
familia no quiere porque dice, ‘bueno, va a salir en el diario Y la gente lo va a tirar después y va a
estar en el piso” (Horacio, 65, periodista, Tandil). |

Lo anterior también muestra cémo la fotografia del muetto se identifica con/ “es” el
muerto mismo. Permitir que se tite o mancille equivale a una profanacién. Pafa Roland
Barthes la foto es “literalmente una emanacién del réferente”. Dice: “la foto del ser
desaparecido viene a impresionarme al igual que los rayos diferidos de una estrella. Una
especie de cordén umbilical une el cuerpo de la cosa fotografiada a mi mirada: la luz,
aﬁnque impalpable, es aqui un medio carnal, una piel que comparto con aquel o aquella que
han sido fotografiados” (Barthes, 1997: 126-127).

Por otro lado, encontramos que la actitud cohtraria también esti presente, en
aquellos que buscan activamente la publicacién de la fotografia en el diario casi como uno

mas de los comportamientos tituales que se realizan en torno de la muerte:

“Hay de todo. Hay gente que directamente te dice ‘no, no queremos que salga nada’; y hay gente
que estd velando al familiar en una casa velatoria, y mientras estd esperando viene al diatio y con
la foto y los datos... Hay gente que llama antes que nosotros lo llamemos. Y a lo mejor, al otro
~ dia llaman y dicen ‘estoy esperando que vengan a buscar la foto’. Yo les digo, ‘disctlpeme, peto
YO quiero esperat un poquito porque no quiero estar sobre el dolor de la gente’; hay que tener

un poquito de respeto, en este caso tan especial cuando uno pierde a un ser querido” (Horacio,
05, periodista, Tandil).

“Bueno, cuando fallecié mi papa... Eh... [una persona del diatio] llegd al velorio, se pone a
charlar conmigo y me dice ‘ay, hay que sacar algo’. ‘Bueno’. Y ahi nomas nos fuimos a un
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costado y ella tomé un papel y un lipiz y empezé para que le contara todo, porque bueno, mi
viejo era un tipo conocido porque habia sido inspector de ensefianza... Eso... y al dia siguiente
sali6 la historieta, y... no sé si habri salido la foto, yo no recuetdo que me hayan pedido a mi
pero me patece que en el diario habia fotos de mi viejo.” (Claudia, 52, petiodista, Olavartia).

Lo sefialado hasta aqui nos permite advertir, en un primer acercamiento, las
multiples dimensiones que atraviesan la puesta en circulacién de las fotografia familiares en
la prensa de ciudades intermedias como Tandil y Olavarria.

De acuerdo con nuestra hipdtesis, que ya adelantamos en la introduccion, las
noticias sociales en la prensa local se constituyen en witrinas urbanas medidticas. Hemos
formulado esta categoria valiéndonos del concepto de wirina urbana de Armando Silva
(1992), de la que dice

“La vitrina es una ventana. En ella construimos un espacio para que los demés nos miren, pero
también miramos a través de ella. Y, atn miés, de la manera como nos miran podemos
comprender como nos proyectamos, y de la forma como la vitrina se proyecta podemos
entender cdmo dispone ser vista. De esta manera la vitrina se constituye en un juego de miradas:
unos que muestran, otros que ven, unos que miran cémo los ven, otros que se ven sin saber que
son vistos. [...] la vitrina se dota .de altos contenidos simbélicos. Si la vitrina no .es un hecho

azaroso, si es casualidad, es porque detris de ella operan intereses, sujetos que ponen la mirada
por fuera de la vitrina, en el eventual observador, para cautivarlo [...].

“La vitrina, por ello, es causal, se transforma de acuerdo con lo que vive fuera de ella, y recibe
circunstancialmente lo que sus observadores quieren ver. Asi pierde su inocencia, y de una
X ¢l
causalidad y logica mercantil [...] se transforma en un mercado simbdlico.

“[...] cada comunidad fabrica los contenidos simbodlicos de sus vitrinas. [...] cada ciudad
concibe una estilistica. [...] Las vitrinas identifican la ciudad. La ciudad toda es una gran vitrina.”
(Ibid.: 63-66).

En su transposicion a la discursividad mediatica, la vitrina se fundamenta en las otras
vitrinas a las que alude transversalmente: aquellas de la “ciudad”, del “bartio”, de la
“familia”, que también dialogan entre si. .

Las fotografias familiares, al ser publicadas en el diario, sostienen esa dialéctica
entre la experiencia colectiva que es la historia de la ciudad y las vivencias particulares de las
que esta hecha. Asi como mediénte las fotografias del album cada familia construye una
cronica de si misma, vimos cémo las crénicas pérsonales /familiares, al ser expuestas en el
espacio mediatico, conttibuyen a la configuracién de una crénica ciudadana/colectiva.

No se trata sélo de la mostraciéon publica de la vida ptivada, sino de que la
existencia de estas secciones da cuenta de modos especificos en los que en las ciudades
- intermedias la vida publica se encuentra prdyectada en la vida privada.v Porque tanto la
decision de aparecer como la-de no hacetlo se cargan de significado social (“spor qué no
sali6 el nacimiento de tal?”; “sy el casamiento de cual?”). El control social se ejerce asi tanto

sobre lo mostrado como sobre lo ocultado. El nivel interaccional de la ciudad intermedia

atraviesa los mundos de los actores, de los grupos y de los ambitos doméstico y publico. La
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mirada social interviene en la dindmica de las relaciones familiares, dictando aquello que es
conveniente o no hacer y mostrar, aquello que se debe y no se debe publicar.

Al aproximarnos al proceso de construccion de esa imagen publica fueron
poniéndose en evidencia las dindmicas de la mirada social, la configuracién de imigenes de
si y de los otros por parte de los actores sociales y los procedimientos de mostracién y
ocultamiento que se dirimen en ese espacio escopico, en el cual desde luego las posiciones
no son simétricas. Es alli donde se ponen en juego los procesos de construccién de
hegemonias sociales y las operaciones de feproduccién (produccion de equivalencias) y
distincién (produccién de jeratquias), como parte no sélo de la constriccién de las
condiciones materiales sino también de la percepcion que los actores tienen de ellas. Esto
es especialmente notorio en relacién a los valores dominantes sobre el cuerpo como
encarnadura de esa imagen y blanco de la mirada social, incluyendo todos los aspectos
puestos en juego en la composicién de la imagen de si que se muestra en las fotografias:
parimetros estético-corporales, gestuales, de vestuario, de los objetos, de las pricticas, etc.
Sin embargo, debemos sefialar que mas que a la foto en cuanto acontecimiento factual,
inscrito en un género, bajo reglas y modos de ser y de exponerse, se atiende a los modos de
construirse y de comunicarse con el otro a quien va dirigida la fotografia (tal como es
publicada) o a quien se supone que puede vetla. En este sentido, se puede deci que en la
foto se muestra para después ver, en una suerte de didlogo aplazado (Silva, 1998).

En este sentido, la mdscara, en su derivacion etimolégica del término persond” guarda

una intima cercania con la pose fotogrifica. Como lo advierte Armando Silva,
“La foto es un acto teatral. Si se entiende por teatral lo actuado deliberadamente, la creacién de un
espacio de ficcién, de unos personajes que actian y de un publico que los disfruta. Pero aquello
. que mis toma la fotografia del teatro es algo tan obvio como inesperado, su condiciéon de

miscara [...] pues tomarse una foto sin duda remite a algo ineludible: ‘Cémo quedari mi
imagen’; y luego, ‘quiénes la verin’ (la aplaudirin).” (1998: 28).

- Las multiples operaciones de seleccion que condicionan la trayectoria de la
fotografia desde que es tomada hasta su publicacién en el diatio (es decir: la pose, la

decisién de conservarla y la eleccion de colocatla en el dlbum o el portarretratos para su

41 Fl latino “persona” significa grabado y mdscara, ambas sugieten implicitamente el relieve y el rostro ausentes
que estin preparadas para producir o albergar. “Persona” es la mascara. Esto da testimonio, en sus origenes,
de una prictica teatral que pasa de Grecia 2 Roma y que luego se recupera en los siglos XVI y XVII, por
ejemplo en los entremeses isabelinos y en la commedia dellarte: olvidado y olvidindose de si detrds de su
personaje, el actor pierde su identidad para_ transformarse todo él en una especie de ideograma en
movimiento; su mascara, mucho mds que un emblema de la ilusidn, se oftrece al espectador como signo de
una realidad diferente de la vida cotidiana, desmesurada hasta la mueca en la comedia, enigmitica hasta el
simbolo en la tragedia. La mdscara es imagen, pues alude a un rostro que se ha retirado y del que ha
mantenido el molde. Su conformidad a lo real no importa mucho: no necesita parecerse para ser, pero espera
para convertirse en lo que es que un rostro la llene, de la misma manera que un vestido no encuentra
significacién mds que si estd ocupado por un cuerpo (Abitached, 1994: 15-25).
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exhibicion, la seleccion para enviarla al diatio, entre otras) se evidencian en las evaluaciones

realizadas por los actores respecto de “cémo salié™ la foto publicada.

1. - s Alguna vez te sacaron algo que no te haya gustado?
- Si, mil veces...
- s Por ejemplo?

- No sé... Y, viste por ahi cuando te sacan esos primeros planos que salis gordo, en una mesa
que estas sentado, sale horrible...” (Elisa, 58, docente y productora rural, Olavarria).

2. “Probablemente haya salido cuando cumpli quince afios, eso lo negué. ¢Viste que hay épocas
de la vida de uno que uno las niega...? Estaba impresentable, con ese jopo espantoso que se
usaba” (Alejandra, 33, estudiante, es de Olavartia y vive en Tandil).

El “no gustarse” habla de un ideal respecto de la imagen que quisiera darse, y que la
evaluacién evidencia en términos de la ‘distancia existente entre la imagen deseada y la
imagen efectivamente publicada.

Por otro lado, los limites entre lo mostrable y 1o ocultable se ponen literalmente “en
juego” -tornandolos elasticos y negociables- cuando se envian fotografias para “gastar” a
alguien; ya sea por la pose, la vestimenta, el peinado o el contraste con su aspecto actual.
Este uso humoristico de la fotografia es especialmente frecuente en “El Zaguan” (diario E/
Popular, Olavarria),’y se lo refuerza desde los epigrafes que acompafian las imagenes: “33
arios después sigue siendo el mismo de siempre con unos kilitos de mas”; “Este gordito apaga velas |...]
pasd los 45 y no sabe por cudntos”, “Este flamante alumno [...] cuando todavia tenia pelo”; “Ya no luce
la mini como en los 70 pero el saludo familiar por los 58 [...] va con este lindo recuerdo de aquella
década”; “El extrafio de pelo largo, a la izquierda de la foto, con guardapolvo [...] en épocas de estudio en.

- La vP/a'ta en los aios 707. Suele darse mas en el caso de los varones que en el de las mujeres, a
las que se dedican también comentatios benévolos corﬂo_ “sigue tan simpdtica como se la ve en la
Joto tomada en Necochea a sus 2 asios”; “Esta guapa muchacha que asé lucia en sus primeras 15
primaveras masiana cumplird algunas mas pero sigue tan hermosa y joven como entonces”; “Lilegd a los 80
tan linda como siempre”. _

Por el contrario, en “Parece que fue ayer” (diario E/ Eco, Tandil), la premisa es
“guardar las formas”, respetando la autoimagen de las personas involucradas, como parte

de la d(;ﬁnjcién diferencial del esz/o de 1a seccién:

“len Olavarria] Hay uno similar, con alguna diferencia... Yo no la he visto la seccién, una sola
vez hace seis afios, pero me dijeron que por ejemplo... yo soy una persona que tengo veinte
kilos de mas, alld le ponen en la foto 20 afios después y con 20 kilos mas’. Yo eso no lo hago
nunca. No puedo, no”, dice una de las responsables de la seccién en el diario tandilense
“Siempre lo he tratado de hacer desde la parte positiva. Nunca haciéndole una critica... eh... ni
a los afios, ni a los kilitos, ni algin cabello de menos que pueden... somos, este... al pasar los
afios nos sucede. No... no lo puedo hacer, no. Al contrario, le trato de buscar el perfil bueno
después de los afios, la alegtia de la experiencia de la vida y demas. Esa es la onda de la seccién.”
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Asi, el tono de los epigrafes es el siguiente: “E/ pequeriin de la foto el pasado 15 de
diciembre cumplid tres décadas de vida, ya convertido en esposo y padre ejemplar”; “Bodas de orv [...]
Luego de transcurrir 50 afios juntos por la vida, el presente los encuentra rodeados del carifio de sus hijos,
su hijas politicas, die3; nietos, dos bisnietos y un tercero en caming”; “En esa oportunidad lucié un
impecable vestido blanco, siper almidonado, con 0quetes y gapatos al tono. Ha transcurrido el tiempo y
hoy comparte su vida con su esposo, con quien formd una lindisima familia...”

En ocasiones, el envio de la fotografia al diatio para que salga publicada es
significado como un “regalo”, en oportunidad de un cumpleafios o un anivetsario de un ser
querido:

“Es un regalo. Por ejemplo los hijos le traen el regalo de las bodas de oro a los padres.” (Estela,
60, encargada de seccion, Tandil)

“[--] Mi mama cumplié ochenta afios el 6 de febtero, y el 5 le hicimos una fiesta. Entonces,
como eso sale los domingos, el domingo cuando se levanté vio la foto” (Cecilia, 50, empleada
administrativa, Tandil)

“Alguna vez he salido, si, con las chicas de la escuela, o por ahi del grupo [de docentes]. [...] No
las he llevado yo, debe haber sido alguna de las chicas cuando se ha cumplido un aniversario de
que egresamos o cosas asi... Es-lindo verse, es como un reconocimiento del otro” (Susana, 65,
docente de Olavartia)

¢Qué es lo que se “regala”? El reconocimiento, la mostracién a otros de que se es
alguien “reconocido”, alguien “querido”. Asi, la fotografia es investida de un nuevo status
como objeto que se superpone a las funciones simbélicas previamente atribuidas. Pasa a ser
un “regalo”, esto es, un ijeto cuyo valor deviene —por sobre sus catacteristicas
“objetivas”- de la relacién (socialmente mediada) ciue se establece entre quien lo da y quien
lo recibe. |

Entre la “gastada” y el “regalo” se instituye todo un juego de intercambios
simbélicos que define la condicién exhibitiva de la foto mediatizada, en relacién con el
vinculo que establecido entre destinadores y destinatarios de la publicacién. Al modo de
una caja de resonancia, en ella hacen eco las variables que intervienen en esos vinculos: los
“machos” del bar que se “gastan” entre sf (complicidad los que se rfen de otro/ “aguante”
del que es objeto de la burla y “se la banca”), la afectividad demostrada en publico de los
que “regalan” la foto a un ser querido. Ademas de estos sentidos expfesados de manera
mas explicita, hemos encontrado otros, mas transversales pero igualmente significativos:
por ejemplo, la publicacién de “mala leche”. En esta categotia, sobre la que volveremos
mis adelante al referitnos a las modalidades que asumen en relacion a la foto mediatizada la
critica y el “chusmerio”, entranv aquellas fotografias que exhiben a la mirada publica lo que
el “decoro” exige que se mantenga oculto: un noviazgo ya terminado, una amistad luego

vergonzante o un matrimonio “mal avenido”. En relaciéon a estas fotografias decia una
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entrevistada, periodista de uno de los diarios de Tandil: “siempre hay alguna picardia, de
alguien, o a veces alguna picardia con un poquito de maldad. Y... cuido mucho el detalle de
los matrimonios. ...Cuando me traen la foto, pido todos los datos, pido el teléfono, pido
todo. Y chequeo mucho”. La condicién del funcionamiento discursivo de estas fotografias
tecuerda al de la ironia, en el que los sentidos de lo denotado y lo connotado operan por
contradiccién. La captacién de la itonia implica asi un vinculo al otro, en la medida en que
para su decodificacién hay que trascender la instancia de lo enunciado para remitirse a la de
la énunciacién, a la situacién comunicativa en si misma. Inttoducirnos esta obsetrvacién
pafa dar cuenta de hasta qué punto el fundamento de la circulacién de las fotografias en Ia
prensa local son las relaciones sociales en las que se fundan. Y si bien esto es asi para
cualquier dimensién de la cultura, lo que se torna significativo es la pregunta acetca de
cuiles son los modos especificos de relacién social que la vitrina mediatizada coﬁtﬂbuye a .
legitimat. | |

La vitrina se construye a pattir de la oposicién ver/ser visto, de la autoubicacién
relativa de los actotes en tanto observadores u observados. Al respecto, nos pregﬁntamos:

AN

cuando mitan, ¢qué miran, qué dicen mirar? Cuando se muestran, ¢qué muestran o creen
mostrar? Esta (ltima dimensiéon se vincula a su vez con la oposicién publico/ptivado: équé
de lo privado se elige para ser publicado? ¢Qué se excluye? ¢Qué repercusiones tiene en la
esfera privada lo mostrado en puablico? §

En lo que respecta 2 las fotografias “sociales”, hay que tener en cuenta que en
general nos encontramos con imdgenes elegidas por los propios actores para su publicacién
—o, por lo menos, con su participacién consciente en situaciones que de antemano se sabe
que seran fotografiadas-. De esta manera, la fotografia puede ser pensada como un
“instrumento de auto-tepresentacién” (De Tacca, 1993: 67) en tanto, a partir de la
seleccion de esz fotografia para su publicacién “asi me muestro; asi me escondo; asi me dejo
ver fotograficamente” (De Tacca, Id.). |

Lo que se elige mostrar (o se deseatia haber mostrado), ademas de una evaluacién
estética de la imagen propia, tiene relacién con valores, pautas, que adquieren especial
significacién al ser exhibidas en publico. De esta manera, las fotografias publicadas
convalidan la perenencia a un colectivo definido por el hecho de compartir esos gustos y
valores. En términos generales, podemos decit que se destacan: la observancia de los
sactamentos catolicos: bautismo (Fig. 3), comunién (Figs. 4 y 5), matrimonio (Figs. 6, 7y -
8); la escolarizacién (Figs. 9 a 14); la prictica de deportes, sobre todo en el caso de los

varones (Figs. 15, 16 y 17). Los clubes y, en general, la practica deportiva se evidencian
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como importantes espacios de socializacién y de adscripcién a determinadas practicas y
valores higiénicos y morales. Para las mujéres, los valores de “camaraderia” y
“comparfierismo” se asocian a la pertenencia a un grupo de amigas, compafieras de estudio
o grupbs de docentes. Pero el eje axiologico comun que atraviesa a todos estos nicleos de

sociabilidad remite a los valores asociados 2 una imagen tradicional de familia.
Vitrinas de familia

- Las fotografias que componen los albumes familiares y circulan por lo general en el
ambito de lo doméstico-privado, son imagenes hechas para ser mostradas. De esta manera,
tanto la seleccién de los acontecimientos a tegistrar, las poses, las indumentarias, los gestos
y objetos retratados, como la.posterior exposicién de las imdgenes en portatretratos en
diferentes lugares del hogar y su disposicién sintictica en el ilbum se otientan a la
configuracién de una apatiencia psblica. Esto es pertinente tanto a la presentacién de la
persona individual cuanto a la crénica (la “historia” narrada a part.irvde las im4genes®) del
grupo familiar y, al mismo tiempo, de una clase o grupo social m4s extenso.

Refiriéndose a la relacién que se ha constituido histéricamente entre vida privada y.
fotografia, Luis Ptiamo hace una diferencia entre aquellas fotografias que documentan la
intimidad de las personas, por un lado, y las que se: constituyen en objetos simbolicos
dentro de la economia de sus relaciones privadas, por el otro (2000: 276). A veces ambos
aspectos coinciden, pero no siempre. Las fotos que integraban los primeros albumes —que
por regla general pertenecian a familias de buena posicién econdémica- eran los clasicos
retratos de estudio decimondnicos, petrsonales o de grupo, que poco informaban sobre la
privacidad de los sujetos retratados. No obstante, estaban destinados al uso privado,
ptincipalmente familiar. Mas que de /& vida privada en la fotografia, se trataba de /a fotografia en
_ la vida privada. Y, hasta principios del siglo XX, de la vida ptivada de los ricos. Segin sefiala
Priamo, “las clases pobres [...] rara vez se hacian retratar en un estudio profesional -y si lo
hacian, disimulaban su condicién social bajo el atavio pequefio burgués méé convincente
que tuvieran-” (Ibid.) o bajo ropas provistas por el propio fotdgtafo. Las fotografias que
documentaron la vida doméstica de estos sectores fueron en general tomadas por

profesionales documentalistas o repotteros graficos”, no como recordatorios personales,

. 8 Armando Silva (1998) destaca la importancia del relato oral que acompafia la mostracién del dlbum. -

4 Los documentalistas eran profesionales que solian altetnar la prictica del retrato de estudio con la
fotografia de exteriores. El pionero en Argentina fue Benito Panunzi, cuyas primeras imagenes editadas datan
de 1865, quien acostumbraba a pegar sus fotos sobte cartén para venderlas sueltas, en carpetas o en dlbumes.
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sino para ser vendidas como escenas de costumnbtes o publicadas en revistas de la época,
ilustrando articulos referidos a problemas sociales. Las clases medias recién se
incotporarfan a la prictica de la fotografia a principios del siglo XX, gracias al
| abaratamiento de las camaras, que facilité el desatrollo de la fotogtafia amateur.

La fotografia de aficionados comenzd a practicatse en nuestro pais en los afios
" ochenta del siglo XIX. El grupo de amateurs mis nototio fue el que fundé en 1889 la
Sociedad Fotografica Argentina de Aficionados, en la ciudad de Buenos Aires. En general,
la actividad amateur del periodo inicial fue practicada por butgueses adinerados y
: profesion_ales de clase media alta. Recién en los primeros afios del siglo XX comenzé a
expandirse el habito de hacer fotografias entre las clases medias, a través de las cimaras
portitiles de manejo sencillo y del servicio de revelado y copia proporcionado por
profesionales. Este serfa el comienzo de un proceso de expansién de la prictica amateur de
la fotografia que, lejos- de detenerse, seguitia extendiéndose a diferentes campos hasta
nuestros dias. Julio Menajovsky y Gabriela Brook (2004) se han ocupado de la creciente
ptesencia de imigenes tomadas por aficionados en los medios grificos y televisivos. Este
proceso es ‘concomitante a la creciente presencia de contenidos producidos por los
“usuarios” y. “espectadotes” en los diferentes soportes medidticos a los que haciamos
referencia al comienzo de este capitulo.

Pero volvamos a la fotografia familiar. Los primeros albumes personales o
familiares de fotografias empezaron a generalizarse a principios de la década de 1860,
cuando se difundié6 la aplicacién del colodién hiimedo creado en 1851 por Frederik Scott
Archer”. Hasta ese momento las ‘técnicas disponibles permitian obtener una sola imagen,
irhpresa sobre soportes de métal o vidrio, y de precio relativamente alto. El nuevo
procedimiento hizo posible multiplicar a glisto las imagenes obtenidas, abaraté el precio de
los retratos y contribuyé a su ampiia difusion. El formato mas pequefio y populat en el que -
se comercializaron las fotos se lamé carte-de-visite’. Los fotbgrafos los vendian de a media y

una docena, o mis, y en general el retratado los enviaba a sus amigos y parientes para que

Hacia fines de siglo, el género costumbrista fue utilizado por los primeros editores de tevistas de actualidad y
de postales. Los fotdgrafos que lo practicaron (entre ellos Samuel Boote, Samuel Rimathé, H. G. Olds y el
grupo de la Sociedad Fotogrifica Argentina de Aficionados, el primer fotoclub del pais, fundado en Buenos
Aitres en 1889) representan el antecedente directo de los reporteros graficos modernos, que iniciaron su
actividad con la revista Caras y Caretas en 1898, (Priamo, 2000: 276) _

>0 El sistema utilizaba negativos de vidrio emulsionados al colodién hiimedo (una solucién de algodén
polvora en alcohol y éter que al secarse forma una pelicula dura y transparente) e impresionados sobre
papeles a la albimina, y que podian reproducirse (cfr. Williams, 1992: 133). :

51 El formato denominado carte de visite o tatjeta de visita posee unas dimensiones de aproximadamente 9 x 6
cms; y fue inventado por el fotégrafo francés André Adolphe Eugéne Disdéri (1819-1889) en 1854, en
Montreal. El retrato en este pequefio formato mds barato se popularizé y fue un suceso absoluto en el mundo
entero. : :
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los guardaran en albumes. Estos dltimos tenfan péginaé de carton grueso con ventanas
caladas de tamafios uniformes donde se insertaban las fotos, que se entregaban pegadas
sobre cartones. Las medidas del calado correspondian a los dos formatos comerciales mas
pequefios: el ya mencionado carte-de-visite (9 x 6 cm) y el cabinet (14 x 10 cm).

La mayoria de los historiadores y tedricos de la fotografia coinciden en que el
retrato es el género que mas fuertemente ha contribuido a su desarrollo. Pierre Sorlin
refiere que hacia 1860 la ciudad de Londres tenia no menos de doscientos estudios de
retratos, y que las cuatro quintas partes de las fotos realizadas en el siglo XIX fueron
retratos (Sotlin, 2004: 34). Por su parte, Sylvain Maresca (1996) indica que la relacién entre
fotografia y retrato ha operado en un doble sentido: por un lado, el retrato contribuyé a la
difusién de la fotografia; por el otro lado, la fotografia favorecié la democratizacién del
retrato. Gracias a este nuevo medio, la representaciin de s devinoAacc‘.esible a una proporcion
considerable de la poblacion (trascendiendo la clientela tradicional de aristcratas y.
burgueses). Maresca enfatiza que si se tiene en cuenta la rareza de ocasiones ofrecidas a la
mayor patte de la poblacién de contemplar su propio rostro, podremos dimensionar el
trastocamiento introducido por la fotografia en la economia de la representacién individual.

Por otro lado, el retrato presenta una paradoja fundante: la representacién de una
sociedad o de ciertos de sus componentes globales a partir de la imagen de un individuo en
particular. Esta caracteristica conduce 2 una tensién que puede considerarse inttinseca a la
practica retratistica: la de la relacién compleja entre identidad social (la posiciéon social
ocupada o aspirada por las personas retratadas) e identificabilidad individual (seﬁlejanza
entre la representacion y la persona retra-tada). Tanto la prictica de hacerse retratar cuanto
los modos de almacenar‘esos retratos (album, portérretrafos), como hace notar Sorlin, eran
también un medio de definirse socialmente (2004: 32).

Las histotiadoras y curadoras brasilefias Vania Catneiro de Carvalho y Solange
Ferraz de Lima, sefialan que en el campo de la historia del arte el retrato se define “como
un género en el que las convenciones académicas otientan la seleccién y el arreglo de los
objetos escenograficos y la pose de las petsonas retratadas, considerandolo, por lo tanto,
una forma simboélica” (2003: 271). En este sentido, el retrato debe set comprendido como
uno de los medios usados por diferentes grupos sociales para representarse a si mismos.
Para ello no basta, advierten, con identificar a las personas retratadas y a su escenografia: es
necesario pensar al retrato como “una prictica cultural integrante de una red mayor de
procesos de comunicacién (inclusive oral) que inciden en los mecanismos de regulacién de

la sociedad” (Id.). Un anilisis de este tipo se distancia de una perspectiva meramente
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descriptiva para concentrarse en las expectativas sociales e individuales en relacién con el
retrato, de manera que se incbrpora el punto de vista del espectador y de la persona
retratada, cuestion central en el abordaje antropoldgico de una praxis de la imagen.

Como dijimos, el retrato se asocia a la presentacién piblica del sujeto social, lo que
para las autoras citadas implica que tanto el artista como la persona retratada parten de un
sistema comun de valores, o bien negocian el resultado de la prictica retratistica.

En la carte de visite popularizada a mediados del siglo XIX, tanto la pose y la
indumentaria adoptadas por la persona retratada como el circuito de intercambios
posteriores entre familiates y amigos eran productos de la posicién social (detentada o
deseada), al mismo tiempo que cumplian funciones afectivas y didacticas al matetializar las
reglas y la etiqueta del vivir urbano. En este sentido, tesulta pertinente la observacién de
Susan Sontag (1986), quien ha afirmado que el acto de retratarse —asi como la circulacién
de los retratos- es un acontecimiento que genera otros en su trayectoria social.

Tal como sostienen Carneiro de Carvalho y Ferraz de Lima: “Si el retrato apela a un
significado denotativo que pretende tornatlo indice de un sujeto real, se define por su
caricter connotativo en la medida en que no es realista, pues condensa una idealizacién del
individuo” (2003: 272). Un anilisis morfolégico de los retratos fotogrificos™ permitiria
reconocer, de acuerd(; con las autoras, tanto las tendencias dominantés cuanto las
excepciones que pueden resultar significativas para la investigacién social. En el caso del
retrato fotogrifico, justamente por tratarse de una forma de presentacién publica de las
personas, la permanencia o el abandono de determinadas convenciones sugieren cambios
de valores y mentalidades. En relacién a esto recupéramos una vez mas a Priamo (2000)
cuando sefiala que cualquier documenfo fotografico contiene lo publico —o lo social- de un’
lmod_o casi ontolégico. En la expetiencia del retrato fotogrifico la lente de la ciamara
representaria la mirada de la sociedad, las convenciones sociales que distinguen y
caracterizan al retrato fotogréﬁco como zmagen de si para los otros, es decir, imagen ptivada o

intima volcada hacia el afuera y, por lo tanto, expuesta a lo social.

52 En la propuesta de Cameiro y Ferraz dicho anilisis comprende la identificacién de sus elementos y el
reconocimiento de sus atributos formales. Las autoras denominan deseriptores iconogrdficos (siguiendo el modelo
propuesto por Erwin Panofsky (2004 [1962]) para el andlisis de las obras de arte figurativas) a los accesorios
escenograficos y a la figura central distinguible por género y edad. Los atributos formales son a su vez
clasificados en cinco categorias para el abordaje de la sintaxis del retrato: a) encuadramiento (tecorte de la figura
humana o del paisaje);. b) arrgglo (se refiere al modo de articulacién de los elementos en el espacio, seria la
composicitn); ©) postura (de pie o sentada, forma de ocupacién del espacio); d) gesto (accién en curso: sosteniendo
algo, apoyindose en algiin objeto) y €) expresidn (presentarse triste, alegre o solemne; sefiala el sentido general
de la composici6én). En relacién con la figura humana, ¢, d y e constituyen las categorias que aislan los
elementos responsables del sentido general de la imagen. A su vez, los accesorios son entendidos como
propiedad de las personas retratadas, remitiéndose al sentido teatral del término.
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En el dlbum de familia cada retrato es insertado en un conjunto que articula un
nuevo relato a pattir del procedimiento connotativo de la sinfaxss al que hacia referencia
Barthes (1972). Asi, en el dlbum se puede ver un proceso, una foto relacionada y amarrada

con otra. En palabras de Armando Silva,

“el dlbum cuenta historias. Esta vocaci6n narrativa del lbum de fotos familiares nos otienta a
enfrentar este tesoro visual también como hecho literatio, pues algo diferente va de guardar y
clasificar fotos para reconocer a alguien en cuanto a marca, a hacetlo para destacar 2 esa persona
en calidad de miembro de un grupo, juntando las imigenes para recrearse a la vista con un relato
caprichoso que se actualiza con el paso de los afios” (1998: 19). '

Hemos podido constatar que cada grupo configura su pi:opia logica para organizar
el dlbum. Desde cajas “desordenadas”, cuyo orden azaroso permite un relato mas flexible y
novedoso cada vez, pasando por dlbumes en riguroso orden cronoldgico, hasta grupos en
los que hallamos un dlbum para cada miembro de la familia, entre numerosas otras
posibilidades™. Lo mismo sucede con las fotos digitales: algunos las organizan prolijamente
en “carpetas” segin temas y fecha de la toma, otros las dejan en él orden de numeracién
que les asigna la cimara. »

Destacando la importancia del ilbum familiar para la investigacién sociohistérica,
Maria Ciavatta afirma que éste “representa el sistema de vida en una época determinada y
permite la lectura de un tipo de representacion del mundo de los autores, en donde se
articulan la subjetividad de los individuos representados y los modelos sociales” ,(2003:
363). De esta manera, “los anilisis existentes sobte 4lbumes de familia- de las primeras
décadas del siglo [XX] muestran el significado de la memoria fotografica para la cohesion
social del grupo familiar, para la transmisién y el mantenimiento de su memoria” (Ibid.:
362-363). La fotografia actla asi en una doble direccién: por un lado, como punto de
partida de la memoria, condensando un sentido de pertenencia al grupo familiar y a un
pasado comun; por el otro, como medio para la transmisién de tradiciones, valores y
comportamientos que configuran un horizonte de expectativas, “otientan formas de set y
de actuar, de construir proyectos de futuro™ (Ibid.: 363). Esta proyeccion “hacia adelante”
del relato compueéto en el album familiat, en términos del establecimiento de un horizonte
de expectativas, es lo que Armando Silva (1998) ha denominado la dimensién
“aspiracional” de la fotografia y que retomaremos mas abajo.

Al ser publicada en el diario, la fotografia pasa a conformar una nueva narrativa. _

Las imigenes de los acontecimientos biograficos, familiares y grupales que integran el

53 Por ejemplo, el dlbum de la familia Michelini que se conserva en el Archivo Histético de Olavarria (con
fotografias desde fines del siglo XIX) muestra una organizacién no cronoldgica, sino segin ramas de la
familia y con péginas enteras dedicadas a un mismo personaje, con el agregado de hojas de almanaques,
comentatios al pie y toques humoristicos como alguna fotografia retocada. (Figs. 18 y 19)
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album pasan a formar parte asi de la imaginerfa que configura otra historia, colectiva y local.
Las fotografias se van cargando de significaciones que hilvanan (de manera diversa,
contradictoria y tensa, como iremos viendo en los capitulos que siguen) las dimensiones
biografica, familiar-grupal, barrial y local-urbana, en una trayectoria circular que parte del
album y, en numerosos casos, regresa a €l dotada del valor agregado que le otorga el estar
impresa en papel de periédico.
1. M es modista, y el pasillo de acceso a su casa estd habilitado como espacio de atencién al
publico. Veo que tiene bajo el vidrio del escritorio una foto de un casamiento, recortada del
diario, entre otras fotos “originales” de otras personas (supongo, sus familiates, nietos, etc.). Le
pregunto por la foto del diario (se lee que esta recortada de La Vog de Tandil), me dice que es su
hija. Le pregunto si ella tiene el original, me dice que si, que esa foto se la dio el fotégrafo a la

hija, “porque ella estd en Mar del Plata. Tgual no me gusta mucho (esa foto), ella parece triste.
Hay otras que son mucho mas lindas.” (M, alrededor de 60 afios, modista, Tandil).

2. Josefa es jubilada y tiene aproximadamente 80 afios. En una mesita ratona en el comedor —en
un lugar bien visible, apenas se entra a su casa, junto a la ventana de calle- tiene un pequefio
portatretratos plateado con un recorte del diario en el que se ve la foto de su nieto menor, tal
como sali6 publicada en “Nuevos Profesionales” del diatio E/ Popular. Dice: “Nuevo
Profesional. Martin'Gémez, abogado”. Es el inico portartetratos que tiene en esa mesa, ademis
de un velador y un adorno con flores. Le pregunto a su nieto si se la dio él o si la puso ella, y
dice que no se acuerda, que “por ahi la puso ella” (Olavartia).

“Salir en el diario” (o que salga algin integrante de la familia) implica otra serie de
acciones como la compra de varios ejemplares “para guardarlos”, el aviso a familiares y
amigos, el recorte de la fotografia y su colocacién en el album, en un portarretratos o
debajo de un vidtio. En ese recorrido, la foto vuelve a atravesar los andariveles desde su
valor exhibitivo a su valor cultual.

Si al tomar la foto del album pata su publicacién en el diatio se establecen nuevas
maneras de articulacién entre el espacio privado y la imagen publica de la familia, el retorno
de esa fotografia publicada afiade un nuevo nivel de significacién cuando pasa del periddico
al dlbum. Y aqui lo que adquiere valor es —antes que la imagen- el soporte, el papel del
periodico como indicador semantico de que esa fotografia ha realizado esa trayectoria;
Como vimos en el caso de Elisa antes citado, los recortes y hojas guardados en cajas y
sobtres pasan a conformar un “tesoro™ para el culto privado y la autocontemplacién del

grupo familiar..

Condicién mercantil de la vitrina

En las dltimas décadas se produjo en Argentina una concentracién de la propiedad
‘de los medios grificos, radiales y televisivos en manos de unos pocos grupos econémicos,

acentuada durante la década de 1990 a partir de las modificaciones introducidas en la
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presidencia de Carlos Menem a la Ley 22285 de Radiodifusién (sancionada durante la
ultima dictadura militar y atn en vigencia). Concretamente, la Ley 23696 “De emergencia
administrativa” promulgada en agosto de 1989, entre otras disposiciones relativas a lo que
seria el proceso de privatizacién de setrvicios publicos, incluia en su articulo 65 una serie de
‘cliusulas modificatorias de la Ley de Radiodifusion, entre ellas la derogacién del inciso e del
- articulo 45 que inhabilitaba a las empresas graficas para poseerhrnedios audiovisuales, y la
apertura para las inversiones extranjeras en el area.

Esta tendencia a la concentracién de medios se produce en el marco de la
implementacién de politicas de sesgo neoliberal y de una paulatina absorcién de los
distintos campos de lo social por la logica de mercado. En particulat, el rubro de las
comunicaciones comienza a petfilarse como uno de los mayores negocios de la economia
mundial, con la instalacién de grandes empresas multimedia que a su vez pertenecen a -
holdings (grupos econémicos que poseen participacién en negocios de todo tipo).

En este contexto, como sefiala Donatella Castellani,

“[-..] las empresas multimedia [...] intervienen en el mercado segin la légica de las ganancias
como cualquier otra empresa. Es esta logica la que les hace disefiar la estrategia de sus relaciones
tanto con el poder politico [...] como con los ‘compradores’ de su produccién. Y dentro de
estos Gltimos hay una permanente tension entre dos grupos: las grandes empresas, que compran
espacios para anunciar sus productos, y las audiencias, que al consumir la produccién simbélica
de los medios, compraran también los productos de los anunciantes. Si no hay anunciadores, no
hay programas; pero si no hay audiencia, no hay anunciadores. No es ficil servir a dos sefiores,
mucho menos a tres. Y el sujeto de la enunciacién del macrodiscutso de los medios refleja esta
otientacién tripolar con todas sus contradicciones” (1998: 113).

Estas condiciones han de ser tenidas en cuenta a la hora de analizar el discurso
producid_o por los medios, en tanto elementos de una compleja trama de intereses (nunca
lineales, ya que muchas veces -resultan contradictotrios entre si) que intervienen en las
condiciones de su produccion, circulaciéon y consumo.

En ciudades intermedias como Tandil y Olavarria, encontramos que se superponen
' diversas formas de propiedad y gestién empresarial de los medioé: desde la presencia de
accionis.tas de empresas “foraneas”, pasando por el intento de formar “multimedios” a
partir de capitales locales o la permanencia de pequefias y medianas empresas de propiedad
familiar. Asi, La Vog de Tandil pertenece al grupo de empresas de Florencio Aldrey Iglesias,
empresatio hotelero y de medios, titular también de Multimedios Ia Caprtal/ Mar del Plata)
y del Diario La Prensa (Buenos Aires), y accionista de la sefial de televisién pot cable
Cablevision. Aldrey Iglesias es duefio del Hotel Hermitage de Mar del Plata y gané la
concesién del Hotel Provincial. En Tandil, ademas del diatio Lz 1705 es propietatio de una
radio (AM 1560). A esta ciudad llega —por medio de Cablevision- 1a sefial del Canal 2 de Mar
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del Plata, integrante del Multimedios Lz Capital. Por su parte, el Multimedios E/ Eco
pertenece al empresario tandilense Rogelio Rotonda, e incluye el diatio, una sefial de FM y
un canal de televisién que se emite por cable. Rotonda es ademads propietario de campos en
la zona y asociado en negocios inmobiliatios. Otro diatio tandilense, Nweva Era, continta
. siendo una empresa familiat, en manos de las familias Filippini y Cabral (descendientés del
fundador del diario). Otro caso es la principal radio de Tandil, AM 1140, cuyo duefio es
Juan Martinez Belsa, propietario de una cadena de comercios. También fue accionista de
entidades financieras locales. En Olavartia, E/ Popular Medios incluye el diatio, una FM y
un canal de TV por cable. Desde 1936 pertenece a la faﬁﬂha Pagano, actualmente con
acciones de otras familias como Botta y Vifiuales.

Estas caracteristicas del mercado local de medios se expresan en la oposicion,
establecida por varios de los actores entrevistados, entre interés comercial y “sentimiento
local”. Lo local se erige asi en sostenedor de un sistema de valores, entre los que se
destacan el “amor por la ciudad”, el “desinterés” y la autenticidad, frente a lo “foraneo”
como sinénimo de potencial pérdida de ese amor, ese desinterés o esa autenticidad.
Asimismo, la condicién de ser local sustenta parimetros morales de evaluacién de las
practicas, en tanto posibilidad de evaluar la distancia entre pricticas esperadas y practicas
realizadas.

Veamos un ejemplo. Alba, una empleada publica de alrededor de 70 afios,
olavarriense, intenta justificar de esta manera 2 una amiga suya, descendiente de un artista
local que vendid las obras de su padre a una familia italiana: “A ella le da vergiienza, pero la
verdad es que yo la entiendo... La Municipalidad en ese momento le daba dos pesos y
seguramente [las obras] iban a estar mejor en manos de esta familia, que estaban muy
interesados...”. En este caso, la “vergiienza” expresa la distancia entre lo esperable de una
“buena vecina™: evitar que el patrimonio local deje la ciudad. O, en palabras de Juan, un
martillero pflblicb de 68 afios, tandilense: “Vos no entendés [hablandole a un joven #o nativo
sobre el cambio de unas farolas antiguas de la Plaza Cen&al por otras nuevas, al botde de
las lagrimas}, yo aca tengo a mis muertos, a esta Plaza yo venia de chico...”. En este marco
interpretativo se inscribe la oposicién entre medios “locales” y “foraneos”: “Los tipos [pot
los “empresarios”] vienen a hacer una inversién, se fijan si es negocio o no, pero nunca van
a tener esa historia, esa cosa, no sé... de palpitar el pueblc;, conocer las historias de cada

rincén...” (Ramodn, 55, periodista. Tandil).

34 “[...] las evaluaciones morales son esa instancia de la prictica que, o bien interpreta las intenciones de un
acto, o bien lo juzga por sus resultados, y asi, otienta la accién futura” (Frederic, 2004: 49).
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Digamos que aun en el marco de estas contradicciones, en tanto empresa privada, el
diario persigue ptimotdialmente fines lucrativos con su actividad. Esto mediatiza las
representaciones que desde la instancia de la produccic')ﬁ se hacen respecto de las
comunidades de referencia que sustentan esta rentabilidad: los auspiciantes y los lectores.

Asi lo expresaba José, un periodista de 34 afios de Tandil:

“...con el tema de los nacimientos, [el fotografo] va siempre y saca en el hospital, yo ya le dije
varias veces, los del Sanatorio se van a recalentar, los tipos estin poniendo plata y obviamente
van a queret que salgan las fotos de ellos, no podés poner todo del hospital. Con ir al sanatorio
tres veces a la semana tenés cubiertos los nacimientos, pero este chabén se cuelga y va un dia al
hospital para llenar la pagina. Estd bien que salgan los del hospital, pero los que nos pagan son
los del sanatorio, y si los tipos te sacan la publicidad tienen razén...”

El “éxito” de las paginas de sociales es explicado en funcién de esta misma logica:

“Yo creo que es una cuestion puramente cometcial la del diario. Puramente comercial. O sea,
cuando empiezan a hacer las piginas de sociales se dan cuenta que hay muchos avisadores y que
la gente compra mucho el diario. [...] Nos conviene a nosotros que te vayan nombrando. O sea,
cambiss, te doy la foto y poneme ahi. En realidad es un interés mutuo. En este momento a la
gente le gusta salir, a mi me interesa que me publiquen mi foto, me intetesa mis que publiquen
la mia y no la que sacaba el diatio antes. Y a mi me interesa que publiquen mi foto y la que yo
quiero. Al diario le interesa... le facilita las cosas porque el fotégrafo la lleva y la gente quiere
verlas. [...] el tema de los casamientos y los 15, hacer asi dos paginas, con todo el suplemento y
esas cosas, hard... 10 afios. Porque se publicaba pero sin mucha trascendencia. A partir de
alguien que tuvo la idea de decir ‘bueno, voy 4 armar una pégina con las novias, qué sé yo’ [...]
Y claro, es un curro birbaro, un negocio barbaro. Con muchas publicidades, mucha... Porque
los casamientos y los 15 afios mueven mucha gente, ademas de las casas de regalos, las modistas,
las telas, los servicios de... Y después claro, lo hacen solventado con los publicistas, y después se
dan cuenta que... Eso lo hace un tipo que levanta publicidad. Y después el diario se da cuenta
que los dias de esa pigina, vende mis. Y entonces ahi le empieza a interesar al diatio también.
Arranca como pagina comercial por de los avisos, y después si bueno vendian mil, se venden
300 diatios mds, ah, ¢por qué 300 diarios mas? Y es eso, aumenta la venta cuando empiezan a
salir esas paginas. Entonces ahi son todos los interesados. A mi también me interesa que pongan
mi foto. Porque la gente mira y evalda, a ver quién lo hace, quién...” (Hugo, 55, fotbégrafo,
Tandil)

La finalidad comercial de la vitrina a la que hace referencia Hugo se hace mis
evidente en el caso de los diarios de Tandil, ya que todas las fotos se cobran, ademas de
dedicarle una proporcién importante de las paginas de sociales a los avisos publicitarios de
los diversos rubros asociados a la organizacién de eventos. A esta publicidad formal se
suma la mencién detallada, junto a cada foto, de quién presté los servicios para la
organizacién de la fiesta, vestuatio, peinado, etc. Vatios olavarrienses que habian leido
algun diario de Tandil se mostraron sorprendidos frente a esta caractetistica: “vos pasas las
hojas y es todo sociales, sociales” (Matiela, 22, estudiante universitatia); “Sale con detalle de
quién hizo cada cosa, quién peind, quién vistid, dénde se fﬁeron de luna de miel” (Marisa,

45, docente).
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El potencial de ventas de las secciones sociales queda de manifiesto en estos dos

testimonios contrapuestos:

“En un momento se llegd a hacer las tres paginas de todos cumpleafios y casamientos.
Entonces, como a nosotros no nos interesaba eso, dijimos ‘:qué hacemos? Vamos a cobrarlas’.
Entonces las empezamos a cobrar. Uno dice ‘pero, miri, cobtan...”. No, la cobramos por eso
mismo, porque en realidad no queremos que nos traigan. ¢Eh? Tanto. Entonces... le pusimos
un precio alto a la persona... un cumpleafios, si es una persona sola. Entonces, si me trae un

grupito, de un cumpleafios, el precio es menor. Cosa que traigan grupos de gente.” (Estela, 60,
periodista, Tandil) '

“Desde que el diario [E/ Ee) empezd a salir en color volvié a salir los domingos, entonces se
copi6 la seccion Parece que fue ayer’ de ‘El zaguin® de E/ Popular de Olavarria. Hace 10 afios
aproximadamente. Se cobra $20 si la persona esta sola en la foto, si es un grupo se cobra $5
porque es mas ganancia, lo van a comprar todos. [...] Las necroldgicas con foto son otra gran
fuente de ingreso para el diario, fue una gran pegada de Rogelio [el duefio del diatio], que
después fue copiada por los demas diarios.” (Pepe, 43, periodista, Tandil)

En Olavartia, ademas de la publicidad formal que también est4 presente, se cobran
s6lo algunas fotos, cuando quien la lleva exige su publicacién en una determinada fecha o
en la pagina en color de los domingos. Muchas veces los que pagan son los fotégrafos
como una forma de publicidad, en esos casos la fotografia sale con el crédito de quien la
tomé. También se ha instalado la costumbre de publicar avisos (pagos) para anunciar los

nacimientos o cumpleafios de un afio.

“la mayoria saca el avisito que generalmente tiene una cigiiefia, con el pafialcito y el bebé
adentro, y dice ‘Bienvenido fulanito, tus papis tal y tal’ [...] Yo creo que es una moda. Porque
incluso les debe salir mucho més un aviso que pagar una noticia. Porque ahora... En una época
todos los diarios publicaban nacimientos, fallecimientos y misas, y casamientos, en forma
gratuita. Ahora todo se cobra.” (Claudia, 52, petiodista, Olavartia)

En este sentido, debemos tener en cuenta el circuito de intercambios simbélicos,
aquello que de la vittina participa en el valor de cambio —econdémico y simbolico- de la foto

mediatizada por oposicion al valor de uso de las identidades (familiares y urbanas).
De la produccién al consumo: transversalidades y estrategias

Las posiciones de “produccién” y “recepcién” que proponen ciertos abordajes
sobre los medios de comunicacién (herederos del modelo informacional que concibe a la
comunicacién en términos del pasaje instrumental de mensajes entre dos “polos™)
resultan demasiado esqueméﬁcds para dar cuenta de la dinimica de los intercambios
conctetos, los cuales en las ciudades medias se superponen ademis a redes vinculates e

informativas preexistentes que instauran toda una setie de posiciones alternativas de

55 En este modelo se inscriben los esquemas tipo fuente-destino o E-M-R (Emisor-Mensaje-Receptor) y sus
variantes (ver Mattelart, 1997). : ' :
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“produccién”, “circulaciéon” y “recepcién” y de negociacion tespecto de los contenidos
publicados.

Como ha advertido Sergio Caletti,
“Nos hemos sacudido la determinante mecanicista (de los mensajes a los procesos), nos hemos
sacudido la determinante tecnolégica (de los medios a las mediaciones). Pero debemos
sacudirnos ain la determinante de las eternas polaridades —emisién/recepcién- para ‘poder
reintegrar la pluralidad de términos participantes en las atticulaciones culturales a la luz de una
teorfa de la produccién social de las significaciones. Es quizd sobre esta plataforma de la

significacién donde sea posible discernir la fragua que articula y funde —historiza- cédigos y
practicas, informacién y sentidos, discursos e imaginarios.” (Caletti, 1993: 26)

Consideramos util en este sentido una concepcidén dialéctica de las tres instancias,
tal como la formula Eliseo Verén (1987). Con el concepto de circulacién, Verén articula la

produccién con la recepcion:

“Las condiciones productivas de los discursos sociales tienen que ver, ya sea con las
determinaciones que dan cuenta de las restricciones de generacion de un discurso o de un tipo
de discurso, ya sea con las determinaciones que definen las restricciones de su recepcién.
Llamamos a las primeras condiciones de produccién, y a las segundas, condiciones de
reconocimiento. Generados bajo condiciones determinadas, que producen sus efectos bajo
condiciones también determinadas, es entre estos dos conjuntos de condiciones que circulan los
discursos sociales.” (Verén, 1987:127)

De esta manera, los géneros discutsivos deben ser entendidos como lugares de
interpelacién y reconocimiento, dinimicos y conflictivos que se atticulan en el proceso
mismo de la circulacién discursiva.

En cuanto‘ a la “produccién” de los contenidos de las secciones sociales,
encontramos multiples autores: el fotografo (profesional o amateur) que tomo la iagen; la
persona que Seleccioné esa foto para su publicacién; la que escribe el epigrafe (quien puede
ser un “lector” o un empieado del diario); el editor de la seccidn; el jefe de redaccién y en
ultima instancia, el duefio, que representa al diario como empresa con toda la complejidad
de la trama de intereses sociales, politicos y econémicos qﬁe lo atraviesan.

Notamos que desde las instancias de produccidon se manifiestan ciertas
racionalizaciones acerca de los intereses de los lectores, las secciones mis leidas y el ptblico

de cada uno de los diarios, como puede verse en las afirmaciones que siguen:

“Nuestro publico es un publico hasta 50 afios... Un target hasta los 50, 55 afios. Superior de eso
es Nueva Era. [...] Lo que te puedo decir que es el target de gente de 55 para abajo. De 55 para
abajo. Incluyendo los jovenes. [...] lo que si es que la gente mayor de 55, 60 afios es cliente, te
dirfa, de Nueva Era. Es un target de cuando Nuevz Erz era... por supuesto que se vendia tres
veces mas que E/ Ec, te estoy hablando de 30 afios atrds. Y bueno, esa gente, fiel a su lectura,
sigue siendo un cliente fiel de Nueva Era. Pero las encuestas... Tengo... (va a buscar un grafico
* de resultados a ]a habitacién contigiia, y me muestra). Donde esta... dato aproximado (el mayor
porcentaje de la muestra corresponde a los lectores de E/ Eco)” (Estela, 60, periodista, Tandil)
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“Yo estoy convencido que aci la lectura de los diatios... Los jévenes y adolescentes no leen los
diarios, tienen una idea de menosprecio del diatio, tienen el pre-juicio [con una mano dibuja el
guién en el aire subrayando el sentido de la palabra] de que los diarios son malos... [...] Ahora
cambiaron, el ptblico que antes tenia Nueva Erz ahora lo tiene E/ Eco y viceversa... [...] E/ Eco
era... te estoy hablando de... la década del 60, E/ Ew era el diario de los intelectuales, de la
izquierda... Escribian... Bueno, las mejores plumas estaban ahi. Mientras estuvo Calvo como
director el diario siempre tuvo una visién, digamos... yo diria claramente de izquierda. Eh... y
Nueva Era era el diatio de la tradicion, el diatio de la burguesia tandilense, el diario que... del
pueblo. Porque... esto es algo que yo lo he investigado, se vendia mas el Nueva Era por ejemplo
en Villa Italia que en el centro. Porque en el centro estaba, digamos el intelectual, la gente que
iba al teatro, qué sé yo. E/ Ecw era el diario progre y Nueva Era el diario de la tradicion. Salia el
Nueva Era a Ja calle y habia que compratlo, era como... [...] Ahora E/Eco es el diario tradicional
de Tandil. Vos a la mafiana te levantas y tenés necesidad de ver qué salié en B/ Fro. No necesitis
ver qué salié en Nueva Era. La gente ya incorpord a su... el diatio forma parte de su cotidiano.”

(Ramén, 55, petiodista, Tandil)

“Seguramente [enumera con los dedos] que en Microcentro, Pueblo Nuevo y Mariano Moreno
deben ser los mas lectores. Por ejemplo, en el Microcentro hay gente que es nacida en Olavarria
y que por... aunque sea por tradicién, pero todos dias recibe el diatio E/ Pgpular” (Claudia, 52,
petiodista, Olavartia)

En este sentido, el diario construye en su discurso a su lctor modelo (Eco, 1972).
Segan Umberto Eco, todo texto estdi siempre “incompleto” pues necesita de la
actualizacién del lector. Para esto se requiere de un proceso de intetpretacidn, ciertas
competencias de lectura, que variaran en cada caso. Esto implica que la actualizacién del
texto estatia ya presente en su produccién, que hay una interaccion intensa y constante
entre el texto, el Autor y el Lector Modelo. Imaginar c6mo es este Gltimo supone
construitlo, crear mecanismos en el texto que produzcan las competencias necesarias para
interpretarlo. Y, a partir del texto, el Lector Modelo realiza una actividad similar: trata de
teconstruir al Autor Modelo de ese discutso, para comprenderlo mejor.

Por otra parte, al interior de las redacciones de los diarios se dan procesos de
diferenciacién entre los empleados, segin la seccidn en la que trabajen. En este sentido, la
edicion de las secciones sociales es presentada como “no periodistica”; devaluada pot los
pe;iodistas y reivindicada como una de las secciones mas leidas del diario por quienes las
editan. Para ocuparse de esas secciones se invocan competencias no ligadas 2 lo profesional

sino al “conocimiento” del medio social local.

“Cuando... el 20 de octubre de 1999 el diario comenzé a salit en color se hizo una
rediagramacién del diario. Desde la primer pagina a la Gltima. Y en ese momento él inserté esas
fotos porque le gustaba el revival a... afios... afios atras, lo que sea. Entonces, por una cuestién
de orden... yo no soy periodista, mi funcién es otra, pero... para que esas fotos, la gente
empezara a traer fotos, y como son... por lo general fotos que algunas personas las guardan con
mucho carifio porque son fotos de hace muchos afios, que involucran a la familia y a los
sentimientos... y vos viste como son las redacciones de los diarios, que los periodistas que por
" lo general son muy bohemios, y siempre existe ese problema de que se pierden las fotos, se
plerden, se extravian, el director me dio para que hiciera ese trabajo. Me dio la idea aproximada,
me dijo ‘busci fotos y armala como vos quieras’. Por lo tanto, me quedé paralizada el dia que
sucedid, porque no entendia nada. No era mi trabajo: ‘pero yo no soy periodista’. ‘Bueno, vos
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no te preocupes. Vos hacelo que yo lo voy a corregir.” A partir de ese momento, ya te digo, fue
el 20 de octubre de 1999, salié esa seccién. A los dos afios se hizo una encuesta a los
suscriptores que mandamos desde el diatio, a cerca de 300 personas, eh... a ver cuil era la
seccion del diatio que mas se lefa. .. el domingo. Y para la gran sorpresa de todos [lo subraya] es
esa seccién y las necroldgicas de las fotos. Las fotitos, de las personas que fallecen? [...] Y luego,
en tercer lugar, ‘El oido agudo’, que es una seccién maés bien politica y eso... Pero miri lo que
son las cosas de la vida que realmente los periodistas, que se preparan, que investigan, que
buscan, material, que hacen entrevistas y demads... Este... la seccién que mais se lee es ésa.”

(Estela, 60, petiodista, Tandil)

“Yo soy de los tltimos periodistas que nos formamos en los diatios, después ya los jévenes que
estan hoy son todos de facultad, tienen otra formacién... [...] A esto hay que hacetlo con
pasion, si lo hacés porque te obligan, no va...” (Ernesto, 68, petiodista, Olavarria)

Esto se vincula con la cuestién de la profesionalizacién de los periodistas y la
divisién generacional al interior de las redacciones. Por un lado estin los “viejos”,
petiodistas “de oficio”, “los tltimos que nos formamos dentro de los diarios”, y por el otro
lado los “j6évenes”, periodistas “de facultad”, con estudios, con formacién previa. ;Cémo
se expresa esto en el ejercicio concreto del oficio en el medio local? Del lado de los
- “jévenes” se reivindica el periodismo de investigacidn, el “saber escribir”, el no hacer
“petiodismo de pueblo”, “periodismo de escritotio”. Del lado de los “viejos™, se subraya el
“sentimiento”, la “pasién”, el “conocer” el medio, la gente, las historias del lugar: “los
chicos de la redaccién no conocen...”. Esta diferenciacién se inscribe en el marco del
debate por la colegiacién de los petiodistas y trabajadores de prensa, y la discusién sobre el
tequisito del titulo habilitante para poder ejercer el periodismo. Lo que esti en juego son
los criterios segtn los cuales delimitar quiénes si y quiénes no pueden set periodistas, es
decir la negociacién de la identidad profesional.

La ruptura generacional es mas evidente eﬁ el caso de Olavarria, donde la presencia
de la carrera de Comunicacién Social favorecié el proceso de recambio. En Tandil se
observa una transicién mas gradual, hay muchos “jévenes” que son igualmente periodistas
“de oficio”. Inclusive de “los que estudiaron”, muchos no se rec_ibieron. ¢Dénde marcar la
linea divisoria, entonces? Podemos anahzaf el modo en que lo popular —entendido como
concepcién del mundo y de la vida que se opone 2 la dominante (Gramsci, 1971: 239-245)-
atraviesa esta diferenciacién entre los dos grupos. De un lado, los valores del apego al
pueblo, a las relaciones de vecindad, al saber dado por la experiencia, al saber emotivo,
opuesto al saber instituido, de academia, al discurso de la profesionalizacién asociado a los
grandes medios de circulacién nacional. -

Por otro lado, una caracteristica que hemos detectado en relacién con los procesos
de produccion, circulacidén y consumo en estas ciudades intermedias es la de las diversas

formas de intercambio y negociacién entre “productores” y “consumidores™: desde las
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redes de sociabilidad por las cuales quienes leen los diarios conocen a los que trabajan en la
redaccion y les hacen llegar sus pareceres sobre lo que se ha publicado, 2 la seleccién misma
de las fotografias que se envian para su publicacién o las llamadas para quéjarse o corregir
alguna informacién incorrecta.

En relacién con la practica de lectura de los diarios hemos podido obsetvar diversas
estrategias desarrolladas por los actores para evitar la compra o reducir los gastos, como la
compra compartida entre familiares, amigos o compafieros de trabajo, la lectura en lugares

publicos (cafés, estaciones de setvicio) o a través de internet.

“La Vog... es mas barato. A mi me parece que es mis barato. A mi mam4 en particular le gusta
E/ Eco. Nosotras compramos un diario una vez cada una, por razones econdmicas no podemos
compratlo todos los dias. Entonces... llegamos a un acuerdo que un domingo lo paga ella y un
domingo lo pago yo. Cuando lo pago yo, yo compro La Vog porque me parece que trae lo .
mismo que E/ Ec. Y E/ Eco, por ahi... con tema del Ecobingo, ser4 que lo venden maés por eso.
Aunque tengo entendido que de no estar el Ecobingo también seria el diatio que primero se

vende. No sé, porque tal vez la gente es mas costumbrista, o porque no quiere cambiar...”
(Cecilia, 50, empleada administrativa, Tandil)

“Yo para estar informada tendria que tenerlo [al diatio] desde temprano, pata decir ‘me enteré
de esto y lo otro’, y tampoco estoy para semejante gasto. Lo leo cuando lo encuentro por ahi, en
lo de mi tia. Antes lo compraban en la escuela, pero llegaba atrasado.” (Susana, 65, docente,
Olavarria) ’

Voy en un remis y en un semaforo otro remis de la misma agencia se ubica a la par nuestro. El
chofer baja el vidrio de la ventanilla y le pasa al otro un ejemplar del diario E/ Eco que tenia en el
asiento del acompafante. Le pregunto si lo compra la agencia. “No, la agencia no, el diario lo
compramos nosotros, y lo vamos pasando. Lo compra una vez cada uno”. (O, aprox. 60 afios,
remisero, Tandil) :

En conclusién, podemos ver cémo un esquema maniqueo de lugares fijos de
“produccion” y “recepcion” obtura la posibilidad de ver los multiples intercambios y
negociaciones que definen la especificidad local de los procesos de circulacién mediitica en

v ciudades de rango intermedio.
Sociabilidades de bar

Una de las modalidades “tipicas” de la dindmica social en las ciudades medias que
~ estudiamos es la que‘ tiene por escenario los bares y cafés, en un amplio espectro: desde los
céntricos, “mbdernos”, a los bares “de viejo” o las cantinas de clubes de barrio. En ellos se
instituye un ambito privilegiado para la lectura y el comentatio de lo leido, en el marco de
una ritualidad propia regida por unos cédigos que comparten los “habitués” y que se define
como un espacio de socializacién predominantemente ‘masculino, aunque no de manera
excluyente. El ejemplar. del dia pasa de la barra o mostrador a las mesas de los

“patroquianos” y circula de mano en mano ofreciendo un pretexto para la lectura
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cooperativa. En algunos casos los bares y confiterias tienen televisores, que también se
constituyen en fuente para los temas de conversacién.

Varios entrevistados se refirieron al modo de uso y apropiacién de estos espacios:

1. “Vos vas a los cafés y esta todo el mundo ‘stenés E/ Eco por ahi?, stenés E/ Eco por ahi?’. Yo
te digo porque yo cumplo con esos rituales. Yo, los domingos me puedo acostar... Mejor dicho, los
sibados me puedo acostar borracho como una cuba, a las cinco de la mafiana, pero... me gusta
levantarme temprano los domingos. Yo voy y hago todo el recortido. Voy al kiosco, miro todos
los diarios de ojito... No voy al café, pero si voy al club, al club de barrio... Donde nos
juntamos y nos peleamos por leer el diatio.” (Ramdn, 55, periodista, Tandil)

2. “...tipo nueve menos cuarto que lo traen [al diatio] ya lo estin esperando. Se sientan aci
[sefialando la barra, junto a la puerta] para agarrarlo ni bien llega. Tengo que dar turnos [se tie].
Hay un muchacho que trabaja aca [sefiala calle abajo con el brazo] en una editorial que esti a
una cuadra y que viene siempre para esperarlo. Si, tipo nueve menos cuarto llega el diario y ahi
va pasando de mano en mano. Algunos lo leen como media hora y los otros estin esperando. Y
tenés algunos que leen solamente los titulos y otros que se leen hasta las propagandas.”
(Ortlando, propietario de un bat, 65, Tandil) '

3. “Acd hay gente a toda hora, vienen y... se discute sobre todo, de deporte... se evita pero cada
tanto se habla de politica o de religién... eso méis que nada cuando hay un tema saliente... Pero
mas que nada deporte. Los televisores aci estin permanentemente encendidos en canal de
deportes. [...] Aci es ast: le discuten un diagndstico a un médico, un calculo a un ingeniero, un
disefio a un arquitecto...” (Hugo, aprox. 50 afios, cliente de la confiteria Montreal, Olavarria)

4. “;Viste [el programa televisivo] Polémica en el bar® Bueno, esto es tal cual. Viene uno, tira
cualquier tema y todos se prenden.” (José, aprox. 50 afios, cliente de la confiteria Montreal,
Olavartia)

La territorialidad masculina que se constituye en estos espacios, y mi condicién de
alteridad de género, hizo necesaria la implementacién de diferentes estrategias de acceso al
momento del trabajo de campo. En las ocasiones en las que me fue posible, realicé visitas
previas de “;econocimiento” y observacion del lugar. Sola o acompafiada, concurtia uné o
dos veces a “tomar algo” y mirar, sin entrevistar a nadie. Sin embargo, en algunos lugares
mi condicién de “extrafia” era tan evidente que me fue imposible hacetlo sin que mi
presencia alli motivara un extrafiamiento explicito pot parte de los presentes. Como me lo
dijo abiertamente el encargado de un bar en Tandil, cuando le pregunté qué podia tomar y
me respondi6é que no tenia “nada” para mi, ya que no tenia ninguna bebida no alcohélica
(eran las ocho y media de la mafiana): “No sé qué puedo oftrecerte... No tomes nada,
sentate por 2hi”. En esos casos opté por explicitar de entrada mi rol de investigadora e
intentar conversar con los actores. La vatiable de género (y la de edad, también) hizo que
en estas instancias del &abajo de campo se pusiera especialmente de relieve para mi la
constitucién de la otredad (77 otredad) para los ozrvs, en esa suerte de relacién especular que
se establece en la interaccién entre el investigador y los actores sociales en el trabajo de

campo.
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A fin de que pueda visualizarse la dinimica de interaccién en estos lugares,
transcribimos a continuacién directamente del cuaderno de campo un registro realizado en
el bar “El Chueco”, de Tandil. Se trata de mi segunda visita al lugar. Previamente, me habia
presentado con el encargado, quien me sugiti6 el que consideraba mejor dia y horario para
ir a observar a sus clientes. En este registro se ve cémo la presentacién previa con el
encargado dél lugar influye en la respuesta de los actores.

La mafana estd gris, hiimeda y fria. Me acerco a la esquina en la que el bar “El Chueco” ha
estado desde 1908, con su fachada original de ladrillos a la vista. Las puertas y las ventanas son
muy altas, con tmarcos de madera pintadas en colot verde oscuro. El nombre del bar esti
pintado en grandes letras sobre un cartel blanco de chapa que corona la puerta de doble hoja de
la ochava, que vendria a ser la puerta principal. Sin embargo, segiin puedo observar luego, la més
usada para entrar y salir por los clientes es la puerta lateral que da sobte la calle 25 de mayo. En
el ventanal que da sobre la calle 14 de Ramodn la persiana de hierro (pintada del mismo color
verde oscuro que las puertas) esta baja, igual que hace unos dias, cuando hice mi primera visita al
bar. Luego notaré que no la suben nunca. '
Dudo unos instantes frente a la puerta principal, pero doy la vuelta e ingreso por la puerta lateral
de 25 de mayo. Hay tres “parroquianos” de pie, y Otlando (con quien estuve hablando el lunes
anteriot), va y viene detras de la barra. Cuando me ven entrar, los tres hombres -que estaban
conversando- bajan la voz y me miran con visible sorpresa, sonriéndose. Evidentemente mi
presencia ahi les lama la atencion. Me saludan, les retribuyo el saludo, y me acerco a la barra.
Otlando me saluda también, me ha reconocido, y me dice, sefialando a uno de los clientes: “él
‘esta esperando el diario, siempre es el primero”. El hombre, que tendri cerca de 60 afios, cabello
tupido y oscuro, bigotes, vestido con pantalén pinzado, corbata y puléver escote en v en tonos
de azul, me dice con tono paternal “yo soy el primero. Todos los dias vengo. Esto es como una
familia, somos siempre los mismos... estd otro muchacho que trabaja en el cementerio, otro que
es plomero...”. Sobre una de las mesas de férmica hay un diatio abierto, supongo que es el de
ayet. Le pregunto a Orlando dénde puedo ubicarme, y si puedo tomar algo, un café... “no
tenemos café”, me responde encogiéndose de hombros. Me sonrojo, acabo de confirmar del
todo -por si hacia falta- mi absoluta extranjeridad respecto del lugar. Orlando mira hacia la
estanteria repleta de botellas que tiene detris: “no sé qué puedo ofrecerte... No tomes nada,
sentate por ahi” y me sefiala una mesa. Sobre la batra hay un sifén de soda y un vaso de licor
con una bebida color 4mbar. Me siento donde Orlando me indicé. Hace frio dentro del local (no
veo ninguna fuente de calefaccion) y realmente no se parece a lo que desde mi punto de vista
serfa un lugar acogedor para estar en una mafiana como ésta. Tanto frio adentro como afuera,
- nada caliente para tomar... el sifén de soda no luce muy tentador aunque, claro, el alcchol de
esa bebida dorada que mi escasa cultura alcohdlica no me permite identificar se ocupari de
reconfortar los espiritus. Una gata barcina que estaba sentada en el borde de la ventana baja de
un salto hasta el piso de largos y crujientes tablones de madera, y me mira inquisitivamente. Ella
también pareciera notar mi condicién de extrafia. Enseguida dejo de interesatle, se estira y sigue
su camino hacia la otra punta del local.
Miro a los hombres que conversan. Uno de los tres que me saludaron cuando entré se ha ido, y
los otros dos siguen de pie y hablando en voz alta (el que me hablé primero y otro que parece
mayor, tiene el cabello blanco y la piel muy curtida, surcada de arrugas, es delgado y lleva una
camisa de sarga color azul oscuro, parece topa de trabajo). Hablan de fitbol, y luego comentan
algo sobre un asalto que el hombre de pelo blanco grafica moviendo una silla que hace las veces
de un cuerpo que recibe impactos de bala.
Se me acerca Orlando, tiene una franela en la mano, y me dice “Ayer estuvieron los del tango,
asi que esto parece que hubiera habido una batalla”. Sefiala con los ojos hacia el fondo del local.
Miro hacia donde €l mira. “sMucha gente?”, pregunto refiriéndome a “lo del tango™36. “Si,

> Orlando se refiere al ciclo “Tango por los Bates” que organiza la Municipalidad de Tandil y que.se realiza
de manera itinerante en diferentes bares y confiterias de la ciudad.
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impresionante, cualquier cantidd. Todo lleno, estaba”. Miro un gran armario que hay sobre la
pared que esti a mi derecha, cubierto de posters de diversos equipos de fitbol, distintas
camadas de jugadores, todos uniformados por la clasica pose de equipo en dos hileras, los de
adelante en cuclillas y los de atrés de pie, con los brazos cruzados, y por una patina gtis que debe
tanto a la accion de la luz que ha destefiido los colores como a las capas de polvillo que intuyo
de valor casi arqueoldgico. River es uno de los que mas se repiten. San Lorenzo, Racing, Boca...
Algin banderin, también grisiceo. “Hay para todos los gustos”, le digo. “Si...”, responde
Orlando, y se pierde mirando los posters.

- ‘¢Los ponen ustedes o los traen los clientes?”

O: - “En general los traen, cuando salen campeén. Lo sacan del diatio y lo pegan acd. Yo soy de
River”.

- “Ab, se nota que hay un hincha de River por acd. Yo también soy de River”,

O: - “Anoche nos fue mal...” (se refiere al partido empatado frente a San Lorenzo de la noche
anterior que significé para River la eliminacién de la Copa Libertadores).

- “8%, nos ganaron con dos jugadores menos”. '

O: - “Yo no vi nada, estaba aci con los del tango”.

Entra otro hombre con un diario doblado en la mano, levanta la tapa de la barra y va hacia la
parte de atrds del local. Orlando lo sefiala y dice: “ahi llegé el diatio”, y vuelve a su tarea. Los
dos hombres que estaban conversando dicen algo acerca de que no hay justicia, el de bigotes me
mira y dice “es asi...”. Le pregunto si viene al bar todos los dias, y me dice “todos los dias del
ano” “sLos fines de semana también?”. “no, los fines de semana no, de lunes a viernes, antes de
ir a la oficina...”. Mira el reloj que esti cSusanado de la estanteria, que ya marca casi las 9 “ya a
esta hora me tengo que ir (sefiala con la cabeza hacia atrds de la barra). Pero si tarda mucho, me
voy a tener que ir”. Toma una agenda que esti sobte el mostrador, y saludando a todos con un
gesto de su cabeza, sale por la puerta principal. El otro me oftece el diario que estaba abierto
sobre la mesa, diciendo “tomd, es el de ayer”. “sAlgo interesante?” le pregunto. “No, yo miro la
quiniela, nada mas. Y el hordéscopo. Lo demis es para pegarse un tiro (hace el gesto de gatillarse
una sien con la mano derecha)”. “¢Y? sLa pega el hotdscopo?”, inquiero. “Si (se tie). Fijate, vas a
ver que si...”. Se acoda en la barra. El sefior que entré con el diario vuelve a aparecer y se para
detris del mostrador. Luego sabré que es Lucio, el hermano mayor de Orlando. Tiene unos 70
afios, a diferencia de Orlando es bastante calvo, con una calvicie en forma de corona de laureles
rodeada por un cabello gris oscuro y ralo. Los ojos claros, vidriosos. Es un poco m4s alto que
Otlando, dirfa que anda por el metro setenta y pico, y es delgado. Tiene la piel de las manos muy
curtida y esta vestido con un puléver de cuello redondo, color azul oscuro, debajo del cual
asoma el cuello de una camisa a cuadtitos, y pantalén pinzado de sarga gris. Apoya la mano
izquierda en el borde de la batra, deja caer el peso del cuerpo sobre ese brazo y con un
movimiento lento pero firme golpea el diatio sobre la tapa de madera de la barra, como quien
descubre una carta importante en una jugada de truco. Y dice, mirando al hombre de cabello
blanco: “ac4 tenés”. Este ultimo se inclina sobre la barra y comienza a hojeat el diario, aunque
enseguida me mira y se acerca, ofreciéndomelo: “tomd, tomd, leelo”. Le digo que no, que
gracias, que lo lea él, pero insiste. Sin saber muy bien qué hacer (evidentemente el sefior ha
interpretado que lo que me interesa a mi es leer el diario, y no quiero parecer descortés), me
levanto y me acerco hasta el mostrador. Le extiendo el diario para que él empiece a hojearlo. Lo
abre, da vuelta un par de hojas y vuelve a la tapa. Sefiala una noticia sobre un accidente
automovilistico en el que fallecieron un joven basquetbolista tandilense y su madre, y le comenta
a Lucio: ¢Vos viste qué desgracia? Veintiocho afios. El chico murié en el ato, y la madre cuando
la llevaron al hospital ya llegd sin vida. Es una barbaridi esto”. Me mira y me dice “Yo perdi a
mi mujer y mi hija asi, si lo pienso me quiero matat”. Se despide y se va, ripido, moviendo
negativamente la cabeza. Impactada, miro a Lucio. “Si, hace como cinco afios, en un accidente”,
me dice. “Qué terrible”, respondo, sin saber qué decir. “No sé qué pasa, que hay tanto
accidente. Pa’ mi que los autos dan para andar mas ripido de lo que son las rutas aca. Por ahi le
meten a 200 kilémetros por hora y no los saben manejat”, reflexiona Lucio, y se pone a hojear el
diario. Para volver al tema de la recepcion, y tal vez también para salir del malestar que me
produjo la confesién del sefior de cabello blanco, le pregunto “;Siempre se lleva usted primero
el diario?”.

L: - “(se de) je, je, si, es por turnos™.
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- %y qué le gusta mds de lo que trae el diario?”
L: - “no sé, miro los titulos, para estar enterado nomas, vio?”
- “¢Y los clientes, qué leen, qué comentan?”
L: - “Y... como va el pais... las noticias locales. .. Estin muy informados™.
- ‘¢Las noticias locales?”
L: - “Sf”
- “4Por gjemplo...2”
L: - “Y, no sé, las noticias locales...” y se queda miraindome en silencio. Lucio patece ser de
pocas palabras, o al menos siento que tengo que sacatle las respuestas con tirabuzén. Mientras
tanto, Orlando va y viene, acomoda algo en el cuarto de atris, sale por una puerta abierta hacia
el patio. Noto que nos mira de reojo. Pruebo con otro tema: “;Qué toman en general a la
mafiana?”. Lucio alza su mirada vidriosa y recorre la estanteria que cubre toda la pared, hasta el
techo. Calculo al vuelo: debe haber unas doscientas botellas en esa pated, todas prolijamente
agrupadas por marca. Estimo que muchas de esas marcas han desaparecido hace afios. Las
etiquetas también lucen el polvillo gris que uniforma todo el ambiente. “Y... quemada...” dice
Lucio. Desde mi ignorancia en el rubro, me suena a idioma desconocido. Pregunto, rogando
despertar mayor locuacidad en mi intetlocutor de la que obtuve hasta ahora: “sQuemada? Y eso
qué es?”. Tengo relativa suerte, de a poco se va soltando:
L: - “Cafia quemada... cafia de durazno, también. Y a la tarde, mas cerveza, y vino. Mucho vino,
a la mafiana también. Igual no se toma lo mismo que antes, no. Antes se tomaban bebidas mas
juertes, mas varieda..., venian y probaban. Ahora todos toman lo mismo.”
- “Muchas de estas bebidas no deben existir mds, 3n0?”
L: - “No, hay bebidas que ya no hay mas, se perdieron...” se queda mirando unos instantes la
pared cubierta de botellas “es linda esta estanteria, uno se inspira. Mira y ve qué hay. No como
en las confiterias de ahora, que no ves nada.” Sigue mirando “est la cafia, la cafia de quemada,
la de durazno...” mira en un estante de los de abajo, esta vez s reconozco la botella con forma
de panal de abejas y vidrio marrdn: “estd la Hesperidina... Acad estd (sefiala). Es linda la
Hesperidina, es. Es la bebida de las mujeres.”
- “Ab, 55827
L: - “Si, porque es dulce, es. Suave...”.
Me cuenta que hace treinta y seis afios que con su hermano son los duefios del bar. “Tenemos la
casa en Villa Italia, y bueno, yo estoy alla en la Villa y mi hermano esté acd. Para no dejar solo,
¢vio? Treinta y seis afios hace que estamo’ aci”. Seguimos mirando la estanteria, que contiene
. varios mundos. En los bordes de los estantes de madera hay toda ‘clase de objetos, la mayoria
pinchados con chinches. Billetes de distintas monedas de otras Argentinas, banderines, un reloj,
una limina enmarcada con un dibujo de unos perros jugando a las cartas que me recuerda a las
dlustraciones de las revistas Biliken de la década de 1920 que solia ver en la casa de mi abuela,
- que era anticuaria.
A: -¢Estas cosas estaban o las pusieron ustedes?
L: - No, no, supongo que estaban... (Camina unos pasos y agarra otro cuadro, mis pequefio que
el anterior, en el que se ve una foto en blanco y negro de una carreta de caballos, con varios
hombres de diferentes edades pero todos vestidos con chiripa de gaucho, gorros y sombreros.
La mayoria lleva bigotes gruesos, y al pie de la imagen hay escritas unas palabras de pufio y letra,
entre las que alcanzo a distinguir la palabra “Fulton”). Esto tiene cien afios. Es de cuando se
corrian la carrera’ en chata (sacude el marco, como blandiéndolo en el aire). De hace cien afios
(dice, se nota que con orgullo, y vuelve a cSusanar el cuadro en el mismo lugar en el que estaba).

Le pregunto si ellos salieron alguna vez en el diario, y me responde “jsi! Pilas de veces”. Se da
vuelta y busca en una esquina de la estanteria, donde recién ahora veo un montén de diarios
doblados sobre una caja metalica (que supongo que debe hacer las veces de caja registradora).
Empieza a sacar los diarios, los abre y me muestra. “Esto es en el diatio E/ Ec”. Es el
suplemento “La Vidriera”, de octubre de 2003, una nota en la tapa con una foto a color de la
fachada del bar. Cuatro paginas en el interior, con la volanta “Historias de Tandil”. Hay fotos
del interior del local, una en la que se ve a vatios clientes jugando al truco, otra en la que estin
Orlando y Lucio detras de la barra. Tiene un recuadro con poesias esctitas por integrantes del
“taller literario Cosmonautas”, que segin alcanzo a leer, “vienen al bar a inspirarse para las
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letras”. Lucio sigue sacando y desdoblando los diatios. “Esto es de una revista de arquitectura”.
Se trata de la revista local “Casas”, que también ha sacado en su tapa un dibujo de la fachada del
bar. Lucio saca otro ejemplar del mismo nimero de E/ Eco que me mostrd antes. Lo mira unos
instantes: “Este creo que es el mismo...”, dice mientras vuelve a apartarlo. “Fotos tenemos
cualquier cantidad. A ver...” Y se va hacia la parte de atrds del local. Vuelve enseguida con un
sobre grande de papel madera, y saca unas fotos de gran formato, en blanco y negro. Son tomas
del interior del bar en las que puede verse la barra, la estanteria cubierta de botellas, varios
clientes de pie con sus vasitos en la mano y Otlando y Lucio detras del mostrador. Hasta una
gata barcina, que no es la misma de hoy, sentada en el centro de la escena. “Qué buenas fotos”,
le digo, ¢quién las sac6?” “Estas nos las regal6 Valente, un fotdgrafo, creo que con esta gané un
premio”. Hay otras fotos mas pequefias, todas en blanco y negro, con diferentes vistas del
interior del bar. En ese momento entra un nuevo cliente, un muchacho mis joven que los otros.
Lleva campera y zapatillas. Pide una cafia, toma un sorbo y sale a la puerta mientras prende un
cigarrillo. Se queda un rato parado ahi, de espaldas al interior del local, mirando la calle, mientras
Lucio y yo conversamos. Lucio sigue contindome “estas fotos estin por todos lados. Han
venido a televisar, también, vinieron de Lz Nacidn una vez”. “;Ese lo tiene?”, indago. “Si €so
estaba buscando. A ver, espera un momento”. Vuelve a la parte trasera del local y regresa “no lo
encuentro, no sé dénde estara. Pero si, puh! Estas andan por todos lados”. El muchacho vuelve
a entrar y se acerca a mirar las fotos. Le comento “son muy buenas”, pero sélo asiente con la
cabeza y sigue mirdndolas. Tengo la sensacion de que ya torturé bastante a Lucio por hoy, y le
pregunto qué dia le parece mejor que vuelva. Me recomienda “y, el sibado, por ahi, a esta
hora...”. Le agradezco y me despido, al salir a la calle la mafiana sigue gris y himeda, pero ahora
me importa menos.

La situacién en el bar “El Chueco” pone de relieve el caticter co-construido del
“campo”, c6mo va cambiando mi actitud como entrevistadora frente a la reaccién de los
“otros”. De una induccién de respuestas en el afan por llenar el silencio con palabras (en
lugar de dejar hablar a ese silencio y permitir una réspuesta mas espontinea y guiada por los
actores), a una posicién mas relajada, intentando dejar “que fluya” la situacién de
interaccion. Por otro lado, se evidencia el modo en que intervienen las variables de género
~y edad como condicionantes para acceder a ciertos espacios en el trabajo de campo. Esto
fue asumido de manera explicita por un entrevistado de Olavarria, cliente de la Confiteria
Montreal (o “la Montreal”, como la conocen los lugatefios. Una informante local observaba
al respecto: “sViste que en Olavarria a todo hay que agregarle 12’2 A las calles, es ‘Ia
General Paz’, la Belgrano’... Aca (por Tandil) no se me ocuttitfa decir Ia Rodriguez’).

Ante mi pregunta de si siempre eran todos varones en la mesa, me responde:

- No, por ahi vienen algunas mujeres; la mujer de alguno.

- &Y participan de las discusiones?

- Y, por ahi se aplaca un poco la cosa (hace un gesto con las palmas de las manos hacia ‘

adelante). (José, empleado de comercio, aprox. 50 afios. Cliente de la Confiterfa Montreal,
Olavarria)

Es decir que en estos ambitos de encuentro con los amigos, la mujer tiene el lugar
de “aguafiestas”, a no ser que se trate de confiterias donde el “publico femenino” es mas

habitual, como acota Hugo, un compafiero de mesa de José:
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“Después tenés aci a dos cuadras Erasmo y acd a la vuelta Plaga Mia. Ahi se juntan mucho
también y tenés mis clientes femeninos.” (Hugo, empleado de cometcio, aprox. 50 afios. Cliente
de la Confiterfa Montreal, Olavarria)

El didlogo con Hugo y José, sostenido en “su” mesa de la confiteria mientras ellos
hojeaban los diatios del dia, permite mostrar cémo, durante la conversacion, fue
cambiando la actitud de José, quien inicialmente se mostraba mis reticente a participar de la
charla. Hugo, en cambio, se mostré mas locuaz desde el primer momento, y José se
limitaba a responder con ironias o a seguir leyendo el diatio mientras yo convetsaba con
Hugo. Por ejemplo, ante mi pregunta “Si ustedes tuvieran que contarle a alguien cémo leen
el diario los olavarrienses, qué es lo que mais les interesa...”, José responde “A mi lo que
me gustaria es poder leer el diatio tranquilo, con este sefior...”, al tiempo que me muestra
que sus respectivas partes del diario se superpohen en la esquina de la mesa y se estan
tocando con los codos uno al otro, en una ironia con la que en apariencia se estd dirigiendo
a su comensal, aunque también pareciera referirse a mi presencia, que claramente interfiere
con su “leer el -diatio tranquilo”. En otro momento, Hugo menciona la salida del
suplemento “El Pasillo”, dirigido a adolescentes, y José, que ha seglﬁdo leyendo el diatio en
una actitud de aparente indiferencia acerca de mi conversacién con Hugo, sepata el
suplemento y lo levanta con dos dedos, sin mirarme. Sin embargo, cuando mencionamos
“El Zaguin”, José empieza a participar mas activamente de la charla, demostrando que
pese a su actitud de continuar leyendo el diatio y no mirarnos, estaba escuchaﬁdo todo lo
que deciamos. No sélo eso: también se revela como un activo participante en el proceso de

publicacién de fotografias en E/ Popular.

- Y después esti... ;E] Zagudn, es?

Hugo: - §i, él Zaguan

José: - Ahi sacamos a unvamigo para cargarlo por el cumpleafios.
-sPara cargario?

J: - $i, qué sé yo, es una broma...

-4 Para cargario por qué...?

J: (se encoge de hombros) Qué sé yo, es-una broma...

- ¢ Y qué foto pusieron?

J:-Y, se busca una lo mas ridicula posible, no paré ridiculizarlo, sino porque es una cargada. ..
- ¢ Ustedes han salido alguna vez?

H: - No, no... v

J:>— Si ~lo corrige- lo sacamos al Negro, la del Negro la saqué yo.
H: -;Cusndo? |
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J: - La de la melena, ésa que estd con la melena y la remera... ésa si la guardé (me mira). Y
después a2 Norman, a Norman le sacamos la del musculito (se pone en pose de fisicoculturista).

H: - No sé...

J: - Y después la otra, que salieron ustedes en el club...
H: - No, yo no estaba...

J: - Ah, vos no... Pero si, hemos sacado unos cuantos.

En este didlogo puede verse como Hugo y José alternan entre las posiciones de
atribucion (respect,o de los que “otros” hacen) y de autoatribucién (asumitrse como agentes
de una determinada prictica). Quien aparentaba ser mas indiferente al tema de la chatla se
revela como el participe mas activo.

Por otro lado, la prevalencia de la vartiable de género en estos modos de la
socializacién urbana que se instituyeﬁ en el espacio del bar habilita el intetrogante acerca de
las diferentes practicas y asunciones en relacién con el uso del tiempo libre para los roles
femeninos y masculinos. Aparece asi la delimitacién de un espacio social en el “afuera”
para -el hombre, en -el que se -establece un lugar -cotidiano -de -encuentro con amigos y
conocidos, definido por una fuerte impronta territorial que se materializa en la mesa

“propia”. Asilo mencionaba Hugo:

-3 Ustedes vienen todos los dias?

H: - Si, yo vengo todos los dias, al mediodia cuando salgo del trabajo y después a las 8 de la
noche cuando termino de trabajar también.

-3Y los fines de semana?

- S, también, aca los sibados al mediodia se hace una picada muy grande porque bueno... esta
gente que toma mucho alcohol (mira con ironia a José). Y aci después hay grupos que vienen,
segun los horarios. Hay un grupo que viene a la mafiana, desayuna y se va. Después hay otro que
viene al mediodia, otro mas a la tarde...

-6Y ustedes estdn siempre en la misma mesa?

H: - Si, siempre. Por ahi si a la noche venimos y ésta estd ocupada, nos sentamos en alguna otra
y ahi esperamos... Cuando se van nos pasamos a ésta.

‘En otra ocasién, durante un registro realizado en el café La Vereda, de Tandil, me
toco sentarme a una mesa que tenia pegada una pequeifia placa de bronce con la siguiente
leyenda: “Mesa Antonio Cambet. Todas las tardes, en esta mesa, Antonio y sus amigos
celebraban el ritual de la amistad.”. |

En relacién con la identidad masculina, la mesa del bar y el grupo. de amigos
cbnstituyen las mediaciones principales desde las que se “recepcionan” los mensajes -
mediaticos. Desde ellas también se participa del circuito de la publicacién de fotogtafias,
como parte de la “gastada” entre pares y del “aguante” por parte de quien es objeto de la

burla, que certifica su masculinidad al “bancarse” la “gastada”.
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La mesa es el punto de encuentro, por donde los comensales pasan a diario —y en
muchos de los casos observados, mas de una vez por dia-. La dinimica es la de un espacio
cotidiano: uno pasa, se queda un rato, luego se va, pasa otro... en el medio pueden
convetrsat, discutir acaloradamente, quedirse en silencio leyendo el diatio o mirando la TV.
Estos espacios ofrecen a los varones un ambito de ocio y recreacién alejado de la esposa y
del trabajo; pueden ser también un “hogar” posible frente a un “hogar” ausente; un lugar
de encuentro y espera; de busqueda y de distensién. Escenario de significaciones multiples
que actian como - contenedores de valotes y creencias expresados en una diatia rutina
- impensada. En el bar los hombres establecen lazos sociales en totno a la mesa y la copa de
alcohol. La mesa y las sillas modelan las conductas y articulan figuras complejas sustentadas
en el juego de cartas, la conversacion, la lectura del diario, el chiste o la melodia “tarareada”
por alguno de los asistentes o el fnozo, el partido de fatbol que paraliza a todo el bat en
torno de la pantalla de TV. |

Una pregunta que puedé sutgir al observar la dindmica de las interacciones en estos
espacios es por qué no se ve en la misma medida a grupos de mujeres realizando el mismo
tipo de practicas. Es interesante mencionar las observaciones de algunos entrevistados al
peditles su opinién al respecto:

“A mi me parece que tiene que ver con la resistencia de los hombres a volver a la casa porque
les rompen las pelotas. .. un hombre es raro que invite 2 un arnigo a tomar mate a la casa, tienen
esos espacios afuera, como los talleres, el bar o algin negocio. En el caso de las mujeres es mis
planificado, si salis con tus a.rmgas no vas a ir a leer el diario, vas a aprovechar a charlar o a hacer
otras cosas mas de recreacion. Y tampoco es todos los dias, por ahi la mujer esti més en la casa
o en el trabajo. El otro dia vi a una mujer almorzando sola en una confiteria y me llamé la
atencién. Me re hago cargo del prejuicio pero es asi. Esto por ahi es mas comin en Buenos
Aires, pero te das cuenta que aca no es comin porque cuando lo ves te sorprende” (Ale]andra
33, es de Olavarria y vive en Tandil).

“sPor qué las mujeres no se juntan a leer el diario? Qué sé yo, serin mas ignorantes... No sé,
para los hombres es el lugar de encuentro con los amigos, no ponen un horario exacto como las
mujeres, es un horario aproximado... 57 no leés el diario, sde qué vas a hablar con los amigos? E/ diario
te da tema, hablis de la realidad de lo que pasa, de politica, de deportes...” (Adolfo, 36, periodista, Tandil)

Por un lado, se evidencia la diferenciacion de espacios y pricticas en relacion con el
tiempo de ocio que marca las “fronteras de género”, lo esperable o aceptable de la actitud
de las mujeres al salir con sus amigas. ¢Tendra que ver con el estereotipo de la “chica de su
casa”57, la mujer que debe “guardérse” para mantener su reputacién? La mujer “salidora™ es
mal vista, el prejuicio es que la mujer que va sola al bar esta “de levante”, es"té “buscando”.
Asi lo refetia Alejandra: “Me decian que en Museo Bar ahora hacen el after ése [se refiere al

* “affer honr’]... y que hay un horario, ponele de 7 a 9, que es de levante, que ciertas mujeres

57 Ver Gravano (2003: 165-167)
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grandes, qué sé yo, van a levantar... Y esto me lo dijo una mujet”. De la misma manera, se
evidencian ciertos limites para las salidas femeninas. El paisaje habitual de los grupos
masculinos que se reinen a diario en los cafés y bates nol seria admitido, desde esta
petspectiva, para las mujeres: una misma mujer o un mismo grupo de mujeres no deben ser
vistas “todos los dias” en el bar, si no quieten que sutja de inmediato el comentario
malicioso o la condena moral.

Por otro lado, la asuncién de “esto en Buenos Aires es diferente” habla de la
percépcién de modos especificos de organizacion de la vida social en estas ciudades medias
que, en este ejemplo en particular, se revelan mis conservadoras en xelacic’)n‘con los roles y
estereotipos de género. Esto no quiere decir que no haya rupturas o alternativas, pero la
percepcidn de extrafieza habla de la asuncién de ciertos prejuicios todavia muy atraigados.

En el anilisis han surgido problematicas que atraviesan nuestro acercamiento a los
procesos de mediatizacién en la ciudad intermedia: la juventud, las relaciones de género, la
familia. Estas problematicas requieten enfoques eépeciﬁcos ya que trascienden su
vinculacién con lo local. Los estereotipos de género que asignan al hombre un espacio de
socializacién en “la calle”, en el esphcio publico, y las limitaciones en el uso de esos
espacios para las mujeres tienen ciertamente una gran vigencia, pero también. pueden
observarse quiebres en el plano de las relaciones concretas, que deberin considerarse
cuidadosamente.

- En este capitulo hemos intentado exponer de qué manera la circulacién de las
fotografias farﬁiliares en la prensa atraviesa diferentes instancias de apropiacidén y

construccidon de identidades en las ciudades intermedias.
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II

Comunicacion y ciudad: Problemas, preguntas y perspectivas

73




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

Capitulo 2

Los medios en el medio

La pregunta por la recepcion en las “etnografias de audiencias”: el empirismo

revisado

La incotporacién de la denominada perspectiva “etnografica” en las investigaciones
en comunicacién se produce de manera explicita en el marco de los Estudios Culturales
britinicos durante la década de 1980. A partir de la apropiacién de categorias conceptualeé
y metodolégicas provenientes de la Antropologia, este enfoque intentaria dar respuestas a
ciertos problemas que permanecian irresueltos, en particular aquellos vinculados con el
estudio empirico de los procesos de “recepcion” o consumo medidtico (de alli la
denominacién “etnografias de audiencias™)>. Cotno sefialaran Armand y Michele Mattelatt,
la aparicién de este tipo de investigaciones se inscribe en el contexto del retorno de la
“mirada etnografica” a las ciencias sociales a partir de la crisis de las visiones totalizadoras
de la sociedad en los afios ochenta (Mattelart, A. y M, 1995: 10).

Un trabajo reconocido como pionero en este terreno es el de David Motley sobre
las audiencias del magazine televisivo de la BBC Nationwide”, que se basé en la obsetvacién
de discusiones grupales entre los espectadores a continuacién del visionado del programa y
permitié6 mostrar cémo las audiencias divergian én las lineas politicas de sus
interpretaciones en relacién con su diferente posicién socioeconémica o laboral.

Como ha afirmado John Corner (1991), este estudio puede ser analizado como una
reaccién contra dos aspectos del “estado de la cuestién” de las Investigaciones en
comunicacién en el contexto de su publicacién. Por un lado, contra el “textualismo” de
base estructuralista de los Estudios Culturales britanicos, a favor de un compromiso mas
abierto con la multiplicidad de variables y las complejidades de la significacién e proceso.

Por otro lado, como un retorno al estudio empirico de las audiencias que habia propuesto

%8 El problema de la recepcion fue especialmente trabajado por Stuart Hall (1980). Para Hall, el proceso de
comunicacidén ha de ser concebido como una estructura producida y sostenida a través de la articulacién de
momentos relacionados, pero distintos: produccién, circulacién, distribucién/consumo y reproduccion. La
construccién de significados excede asi al anilisis de contenido. La forma discursiva del mensaje adquiere una
posici6n privilegiada en el intercambio comunicativo y las instancias de codificacién y decodificacién tienen
una autonomia relativa, ya que la construccién de “mapas de significados preferentes” estd atravesada por los
discursos dominantes (aunque no determinantes) que en una sociedad construyen clasificaciones sobre lo
politico, social y cultural.

39 Publicado en 1980 con el titulo The Nationwide’ Audsence por el British Film Institute.

)
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la tradicién norteamericana de Mass Communication Research”, aunque de un modo
radicalmente distinto en cuanto a sus fundamentos y sus propésitos.

Las investigaciones clasicas sobre audiencias televisivas habfan tendido a soslayar la
complejidad y la polisemia de las emisiones mediaticas al considerarlas como “estimulos”
antes que como textos. Por su parte, las perspectivas tedticas mas ctiticas se caracterizaron
por desestimar la actividad interpretativa de los espectadores, concentraindose en las
condiciones de propiedad y control de los medios de comunicacién (cft. Iiviﬁgstone,
1991). Trabajos posteriores de Morley (1996) y de otros investigadores, como Roger
Silverstone (1996), mostraron una progresivé reotientacién del interés en estudiar las
correlaciones especificas entre textos, espectadores y significacién, hacia una preocupacién
mas general por las pricticas domésticas y los patrones de uso de los textos culturales en la
vida cotidiana. | |

Es importante sefialar que la denominacién “Estudios Culturales” esconde bajo una
apatente homogeneidad lo que en realidad constituyen trayectorias académico-politicas-
heterogéneas y desatrolladas en contextos diversos. Asi, el rétulo remite tanto a la tradicién
britinica a la que nos referimos (iniciada en la década de 1950 y nucleada
fundamentalmente en torno al Centre for Contemporary Cultural Studies de la Universidad de
Birmingham de la mano de figuras como Richard Hoggart, Raymond Williams y Stuart
Hall), como a sus sucesivas recontextualizaciones en Estados Unidos y América Latina. El
surgimiento y la étapa de consolidacién de los Estudios Culturales en Gran Bretafia
coincidié con el desarrollo politico de la New Left, y una de las preocupaciones centrales de
los autores era proveer un marco de analisis adecuado de las practicas culturales de la clase
obrera. Se dedicaron entonces al estudio de las diversas manifestaciones de la cultura
popular -que hasta el momento no tenfan cabida dentro de las agendas écadérnicas—,
centrindose en el analisis de las practicas culturales desde el lugar del conflicto y la
negociacion, a partir de una recuperacién de las Ptincipales elaboraciones tedricas de E.P.
Thompson y Raymond Williams. El intento por atticular un concepto marxista de cultura,
que superara y complejizara la relacion entre “base” y “supetestructura” a la luz de la teoria

gramsciana de la hegemonia y de la definicién antropolégica (holistica y anti-¢litista) de

% Con este nombre se conocié a la escuela de investigacion sobre los “efectos” de los medios masivos que
funcioné ligada principalmente a la Universidad de Columbia en EEUU, entre cuyos teferentes se
encuentran, entre otros, Harold Lasswell, Paul Lazarsfeld, Robert Merton y John Klappet. En la mayoria de
los casos, la observacién de los efectos de los medios en los receptores esti sometida a la exigencia de
resultados de quienes financian las investigaciones: entidades ptivadas o publicas preocupadas por evaluar la
eficacia de campafias de informacién gubernamental, de publicidad o de relaciones publicas de las empresas y,
en el contexto de la entrada en la Segunda Guerra Mundial, de las acciones de propaganda de los ejércitos.
Asi, los investigadores ocupan el lugar de “peritos” (Mattelart, 1997).
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“cultura”, e integrara tanto las representaciones como las pricticas, ha sido uno de los -
principales aportes de los Estudios Culturales a la teoria social.

El desatrollo de los estudios empiricos sobre la “recepcién” se vio enriquecido por
la apropiacién de ciertos aspectos de la perspectiva antropoldgica, tanto en lo que se refiere
a la incorporacién de conceptos claves -cultura, etnocentrismo, diversidad- cuanto por la
adopci6n de su peculiar modo de trabajo, la etnografia (Grimson, 2002). En particular, las
“etnografias de audiencias” se han visto fuertemente influenciadas por los estudios de la
vida cotidiana en la linea de Alfred Schutz, el interaccionismo simbdlico y la
etnornetodblogia de Harold Garfinkel (Coulon, 1988; Wolf, 1994).

.Las opetaciones metodolégicas desarrolladas por los investigadores que adscriben
al enfoque etnogrifico de la comunicacién son en su mayoria, como hemos sefialado,
apropiaciones del método antropoldgico: ponderacién del pﬁnto de vista de los actores
iﬁvolucrados; entrevistas en profundidad, abiertas o semiestructuradas; analisis de
narrativas y registros de observacién con participacidn, en sus diversas modalidadés (la

clasica “observacién participante”, la “participacién observante”®

o la “objetivacion
participante”®).

A comienzos de la década de 1990, Sonia Livingstone publicé un ar_ticulo en el que
resefiaba las principales caracteristicas del enfoque etnografico en comunicacién. En primer
lugar, destacaba el énfasis en la interpretaciéon activa o negociacién del sentido de los
programas televisivos por parte de las audiencias, situando el anilisis en el contexto de sus
vidas cotidianas®. Ia investigacion erripiﬁca sobre recepcion considera a las
interptetaciones de los espectadores como datos primarios, que sélo en una etapa posterior
son interpretados por el investigador. Lo que interesa, entonces, es la interaccién con
espectadores concretos, empiricos, no la elaboracién de tipos ideales o modélicos. De
acuerdo con este argumento, una perspectiva etnogtifica de la comunicacién debe integrar

en el analisis a los textos culturales y a las audiencias, sin subestimar ni la polisemia de los

primeros ni la participacién activa de las segundas en el proceso de significacién. La

61 Esta categoria fue propuesta por el médico y antropélogo francés Didier Fassin en el marco del Seminado
de Doctorado sobre “Antropologia Politica y Motal” que dicté para la Universidad de Buenos Aires en el mes
de Ramén de 2005, como un modo de refetitse a la reflexién etnogrifica sobre su propia prictica profesional
en el campo de la medicina.

62 “Por ‘objetivacion participante’ quiero significar la objesivacion del sujeto de la objetivacion, del sujeto de anilisis —
en pocas palabras, del investigador en si. [...] Ella apunta a objetivar la relacién subjetiva con el objeto [...]
Aquello que necesita ser objetivado, entonces, no es la actuacién del antropSlogo en el anilisis antropolégico
de un mundo extrafio sino el mundo social que ha hecho tanto al antropélogo como a la [...] antropologia
que €l (o ella) compromete en su practica” (Bourdieu, 2003: 281-282)

6 Para una discusion sobre la importancia del “contexto de recepcién” en las etnografias de audiencias véase
Santagada (2000). s
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inclusién de estas reflexiones en el estudio de las audiencias implica dos movimientos
conceptuales simultaneos: por un. lado, aquél que va de la “alta” cultura a la cultura popular;
por el otro, el que desliza la mirada desde los lectores ideales hacia los lectores concretos,
que consumen programas televisivos especificos en contextos también especificos. Este.
conjunto de operaciones permite dar cuenta de que los textos son dinimicos, los
significados son contextualmente dependientes y las lecturas pueden ser radicalmente
divergentes entre si aun tratandose del “mismo” programa.

Buena parte de las investigaciones estuvieron centradas en las audiencias televisivas,
como la que desarrollé la propia Livingstone entre los espectadores de la telenovela
britinica Coronation Street (1991). La investigadora se centré en el analisis de la
resigniﬁcacién del argumento del programa a partir de solicitar a sus entrevistados que le
contaran “en sus propias palabras” de qué se trataba el serial, luego de transcurrido un afio
desde que dejara de transmitirse. De acuerdo con la autora, la manera en que los sujetos
natraban la historia revelaba las operaciones implicitas en sﬁs procesos interpretativos. Las
lecturas o bien rominticas o bien cinicas del programa se relacionaban con una
identificacion diferencial respecto de sus protagonistas. Un ejetcicio semejante, pero
focalizado en el publico de cine desde una petspectiva de género es el que realiz6 Christine
Geraghty (1998) sobre los procesos de representacién y de identificacién de la figura de la
madre en el melodrama filmico. Angela McRobbie (1998), por su parte, ha mostrado cémo
el placer y el distanciamiento intervienen en el consumo de revistas femeninas destinadas a
un publico adolescente y analiza la posibilidad de realizar lecturas divergentes respecto de
los estereotipos publicitarios que alli se ofrecen.

La perspectiva supone también algunas dificultades, como la de una adecuada
contextualizacién que ponga en relacion a las audiencias con procesos sociales y
econoémicos macro, sin la cual existe cierta tendencia a hacer una consideracién romantica
de las audiencias, celebrando la supuesta autonomia de sus interpretaciones e ignorando la
importancia de las relaciones de poder. Como muestra de estas dificultades, podemos
referirnos a la investigacién publicada en el libto de David Motley cuya edicién en
| Argentina lleva por titulo Television, andiencias y estudios culturales (1996). Alli, el autor recurre
al ejercicio habitual en antropologia de interrogar lo “obvio” y preguntarse “;qué signiﬁca
mirar television?”, con la intencién de evitar interpretaciones etnocéntricas de las précticés
de los sujetos. Sin embargo, termina ponderando la descripcién y clasificacién de esas
pricticas al elaborar una tipologia de los “estilos de mirar televisién” a partir de las

diferencias de género y de las relaciones de poder en la esfera doméstica, sin profundizar en
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el modo en que esas relaciones son construidas histéricamente. De esto resulta una
explicacién un tanto tautoldgica: el estudio concluye que en una sociedad patriarcal el
control sobre la seleccién de programas y la posesién del control remoto recaerin sobre el
padre (a excepcién de los hogares sostenidos econémicamente pot mujeres), sin ir mas alla -
en el analisis de las condiciones en que se articula la desigualdad social (en este caso, de
género). Tampoco pone en relacién el sector social que toma de muestra (clases trabajadora
y media baja de la zona sur de Londres, segiin explicita el propio autor) con su posicién de
subalternidad en la estructura social y sus condiciones materiales de existencia.

En su vertiente estadounidense, durante la década de 1990 los Estudios Culturales
se consolidaron como una mercancia exitosa en la industria editorial y en las disPutas
presupuestarias de las universidades. En las investigaciones desatrolladas en ese pais, el
énfasis se desplazé hacia las retdricas afirmativas de la identidad, articuladas en tormo de la
diferencia (d¢ género, de “raza”, de otientacién sexual, etc.). Esta exacerbacién de la
diferencia ha sido absorbida como valor por el mercado hegeménico, lo cual suscité fuertes
cuestionamientos acetca del modo en que han de abordarse los vinculos entre cultura.y
poder (Yidice, 2002).

En América Latina, las principales lineas directrices de los Estudios Culturales —en
especial el sesgo “antropoldgico” y la relevancia del pensamiento gramsciano- fueron
trecuperadas por autores como Néstor Garcia Canclini y Jesis Martin Barbero. Estos
investigadores parten de una concepcién de la prictica comunicacional como hecho
cultural, como proceso vinculado a las mediaciones, los usos y los conflictos de clase al
interior del proceso hegeménico, con particular atencién a la especificidad de los tréyeétos
sociohistdricos en nuestro continente. Los planteos de Martin Batbero y Garcia Canclini
apuntan a abordar las légicas del consumo cultural desde las brechas, la productividad y el
placer a partir de un enfoque relacional, dinimico y cornplejp. La cultura pasa asi a ser
concebida como el espacio en el que se articulan los conflictos sociales, y lo popular —ﬁﬁo
de los ejes centrales de la reflexidn en sus trabajos®-, una perspectiva desde la cual analizar
dichos conflictos. Como sefiala Martin-Barbero, se trata de “La reubiéacién de Ia
problematica de comunicacién al interior de la problematica socio-antropoldgica de los

modelos de comportamiento y de los codigos de percepcién” (1999: 9).

64 Los planteos de Martin-Barbero y Garcia Canclini acerca de lo popular se caracterizan por desestimar tanto
los enfoques puristas y sustancialistas que desde una concepcién elitista de la cultura asocian lo popular a lo
“vulgar” como aquellos que, sosteniendo una visién roméntica de lo popular como lo “puro” o “auténtico”,
denuncian horrorizados su “contaminacién” con las tendencias extranjetizantes de la llamada globalizacién.
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Este enfoque se ocupa de estudiar las pricticas cotidianas en tanto espacio
fundamental de comunicacién en las clases populares, recuperando la perspectiva de una
sociologia de la cultura como la que se construyé en torno a la figura de R\ayrnond
Williams. Entre las principales categorias de analisis generadas desde estas investigaciones“,
se cuenta el abordaje de los medios de comunicacién desde las mediaciones (sodocu/turd/e.r 52
comunicativas -Martin-Barbero, 1987 y 2005-), asi como la constitucién de diferencias
sociales y distinciones simbdlicas a pattir del consumo (Garcia Canclini y su recuperacion
de los analisis de P. Bourdieu acerca de la diferenciacién social en la desigual apropiacion
del capital simbdlico, 1995). Estas reflexiones se insctiben en una reformulacién y puesta
en cuestién del concepto de “recepcién” -enraizado en una concepcion de la informacién
en términos del pasaje instrumental de mensajes-, hacia una consideracién de la pluralidad
de términos participantes en las articulaciones culturales a la luz de una teorfa de la
produccién social de las significaciones (Caletti, 1993).

Garcia Canclini considera que las relaciones entre cultura popular y medios de
comunicacién forman parte de estructuras mas amplias de interaccién social. Respecto de
los estudios acerca de las condiciones de recepcién de estos discursos mediaticos el autor

reclama la pertinencia de la perspectiva antropolégica: '

“se trata de un problema comunicacional, que exige conceptos e instrumentos metodolégicos mas
sutiles que los ‘habitualmente usados en las investigaciones de piiblico y de mercado. Pero la
teoria y las técnicas de observacin antropoligicas, el entrenamiento de esta disciplina para obtener
conocimientos directos en las microinteracciones de la vida cotidiana, pueden ayudar a conocer
c6mo los discursos de los medios se insertan en la historia cultural, en los hébitos de petcepcién
y comptensién de los sectores populares™ (1990: 243-244).

En sintesis, debemos seflalar que estas reflexiones se k mscriben en una
reformulacién y puesta en cuestién del concepto de “recepcién” -enraizado en una
concepcion de la informacién en términos del pasaje instrumental de mensajes®-, hacia una
consideracién de la pluralidad de términos participantes en las articulaciones culturales 2 la
luz de una teoria de la produccién social de las significaciones (Caletti, 1993).
Consideracién que historiza. codigos y practicas, y que (como toda toma de posicién
teStica) tiene profundas implicancias epistémicas y metodoldgicas en tanto que cuestiona el
supuesto subyacente a la comunicacién como entendimiento simétrico con el otro. De

acuerdo con Eduardo Griiner, este supuesto se funda en “[...] la ideologia del Conttato,

6 Ta 'txayectoﬁa del campo latinoamericano de la investigacién en comunicacién/cultura es resefiada
exhaustivamente por Jests Martin-Barbero en su libro Ofico de cartdgrafo: travesias latinoamericanas de la
comunicacion en la cultura (2005).
6 Ver Garcia Canclini (1995).
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imaginado como el acuerdo racional entre unos ‘iguales’ que jamas existieron” (Griiner,
2002: 91), y por lo tanto, en la aniquilacién del conflicto.

En este sentido, la nocidn de comunicacion esti condicionada por el contexto en que
es producida y apropiada. Griiner problematiza el concepto recurtiendo a autores que, en la
linea de pensamiento de Mijail Bajtin, dan cuenta de las relaciones entre las lenguas, e
incluso al interior de ellas, como “[...] ptincipalmente de conflicto [...] y no de armonia”
(Gri'mér, 2001: 81). Para Griiner, “la obsesién pot la ‘transpatencia comunicativa’ es una
exclusividad modetna y occidental” (Ibid.: 86), a la que articula con las ficciones de la
transparencia del mercado, de la democracia y la representacién (en su vertiente politica y
comunicacional) como tributarias del imaginatio “de lo todo-comunicable” (Ibid.: 87). De
esta manera, segin el autor, lo que .hace posible la cultura es todo lo que excede o lo que
falta él circuito comunicativo: las formas del malentendido, el conflicto y el “sécreto”, que

es lo que hay que poner de relieve en el anilisis.
La comunicacién mediatizada como problema etnografico

En el marco de la Antropologia, su propio devenir como disciplina implicé la
creciente consideracién de los problemas suscitados por la comunicacién me_diatiza.da en el
marco de las investigaciones desarrolladas por etndgrafos. Durante buena parte del siglo
XX, una de las caracteristicas recurrentes de las investigaciones etnograficas ha sido la de su
casi exclusiva otientacién al estudio de comunidades definidas por su alteridad radical
respecto de la propia situacionalidad del antropdlogo: o bien no occidentales, o bien no
capitalistas, o bien no urbanas, o todo ello a la vez. Este estado de situacién, que -aun en
sus distintas orientaciones tedtico-metodoldgicas- definia ‘una identidad disciplinar
‘reconocible, fue paulatinamente puesto en ctisis a partir de un conjunto de procesos que se
profundizaron desde mediados del siglo y que condujeron a la produccién de nuevos
problemas y sujetos sociales que plantearon (y planteém) importantes desafios a la

investigacién antropoldgica®.

¢7 Por un lado, la constatacién de que una parte de los trabajos de antropélogos habia servido, de diversas
maneras, al mantenimiento de las relaciones de dominacién coloniales y a intereses contrarios a los de los
pueblos que estudiaban (por ejemplo a partir de la participacién de investigadores en proyectos clandestinos
y/o de contrainsurgencia), generd un profundo malestar y abrié una serie de debates -atin no cerrados- acerca
de las implicancias éticas y politicas de la investigacidn etnogrifica (Gazzotti, 2003; Menéndez, 2000). A todo
esto se suma la emergencia de las antropologias “nativas”, en las que los sujetos antes estudiados por los
antropblogos occidentales ahora producen sus propias etnogtrafias y ponen en cuestién toda una serie de
categorias que se utilizaron para pensar sus sociedades como formas de extender, en el terreno académico, las
relaciones de poder colonial que mantenian sometidos a sus paises, poniendo en evidencia que la ciencia
“moderna” y las distintas teorizaciones acerca de lo social no eran mis que la universalizacién de los
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El proceso de descolonizacién, las transformaciones sufridas por las comunidades
tradicionalmente estudiadas por la antropologia, la expansién del capitalismo y los
movimientos migratorios hacia las ciudades, ptovocaron una ptofuhda crisis de identidad
para la disciplina®. La reotientacién de la investigacion en el contexto ‘'de las llamadas
sociedades “complejas”, asi como la complejizacion de las localizaciones tradicionales
fueron el marco en el que se produjo la transicién desde el estudio de los “Otros” al
estudio de “los Otros entre Nosotros”, y pot dltimo al del “Nosotros” e incluso del “Si
mismo” (Menéndez, 2002). Una de las especializaciones. surgidas en el marco de ese
proceso fue la antropologia urbana.

La relocalizacién de los problemas en contextos metropolitanos ha dado lugar,
ademis, a conflictos previamente no pensados que plantean nuevos retos a la mnvestigacion
antropoldgica. Entre ellos, la emergencia de todo un canﬁpo de circulacién de metcancias
simbolicas en y a través de las industrias culturales y las tecﬁologias de la informacién y
comunicacién, que tienen una innegable incidencia en los procesos de trabajo, de
producciéon y consumo, de tegulacion del tiempo libre y de condensacién de los
imaginéric‘)s hegemoénicos. Uno de los desafios centrales que supone la existencia de estos
procesos es la importancia creciente de relaciones mediatizadas que conducen a replantear
algunas de las condiciones del trabajo de campo “tipico” del antropélogo -localmente
situado y basado en una convivencia sostenida con los actores sociales, en relaciones cara a
cara- para poder dar cuenta de ellas (para una discusion al respecto ver Grassi 2003).

A diario se presentan en el trabajo de campo etnogtifico situaciones que enfrentan
al investigador con la evidencia de las transformaciones mencionadas. La existencia de
comunidades politicas en internet, en la forma de fotos virtuales, blogs o listas de
distribucién de cotreo es sélo uno de los ejemplos posibles”. También se ha dado el caso.
de la conformacién de distritos electorales “virtuales”, como la Regidn XI1” de Chile que
iﬁtegra a chilenos residentes en el exterior del pais, y que reclaman reconocimiento oficial y

derechos politicos como la posibilidad de votar a través de la pagina web™.

particularismos occidental, 'patriarcal y capitalista (al respecto, ver Bourdieu y Wacquant 1999; Lander 2000;
Said 2004).

68 Para una discusién acerca de las vinculaciones entre descolonizacién y crisis del paradigma clisico en
Antropologia véase Gravano (2008).

® Existen sitios como www.indymedia.org a partir de los cuales se han convocado movilizaciones de repudio
al “grupo de los ocho” (G-8) siguiendo el itineratio de sus reuniones en distintos paises; o bien otros a partir
de los cuales se han organizado boicots a empresas multinacionales sin que los integrantes de la comunidad
tuvieran nunca contacto directo entre si (“un minuto sin celulares”; “no comprar los productos de X
empresa” son consignas habituales en este tipo de convocatorias).

0 Agradezco a Gabriela Brook este ultimo ejemplo.
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Un antecedente paradigmético acerca de la presencia de los medios en el “campo”
lo provee un estudio realizado por la investigadora norteamericana de ascendencia palestina
Lila Abu-Lughod (2005). Refiriéndose a las “etnografias de audiencias™ realizadas por los
Estudios Culturales, la autora sefiala que en la mayorfa de los casos resultan
“decepcionantes” y etnogrificamente pobres aun a pesat de su considerable sofisticacién
tedrica. La autora se pregunta si acaso el objeto mismo -la televisiéon- ofrece un obsticulo
para realizar un analisis mas profundo sobre la dinimica cultural, politica y social de
comunidades particulares: “¢[...] el status degradado y la aparente banalidad de Ia televisién _
afecta a aquellos que la estudian?” (Abu-Lughod, 2005: 59).

La propuesta de Abu-Lughod consiste en continuar buscando “el lugar correcto de
entrada para un trabajo etnogrifico —en el campo y en nuestros estudios- que pueda
rescatar la importancia de la existencia de la televisién como una ubicua presencia en las
vidas e imaginarios de las personas del mundo contemporineo” (Id.). Como advierte la
autora, “el desafio especial al que nos enfrentamos es que las formas culturales transmitidas
por la televisiéon no tienen una comunidad tan obvia y simple, y que siempre son sélo una
parte —a veces mas aﬁpha, otras mas pequefia- de las vidas complejas de las personas”
(Ibid. 61). |

Abu-Lughod sostiene que es necesario incluit el anilisis de la instancia de
“recepcion” en un tipo de enfoque mas amplio que incluya también una etnografia de la
produccion’’: |

“Los programas de televisién no son producidos por especialistas de un estatus social diferente
del de los espectadores (como los sacerdotes o los bardos), sino por profesionales de una clase
diferente —a menudo mas urbana que rural, con identidades y vinculos sociales nacionales y a
veces transnacionales- que trabajan dentro de estructuras de podet y organizaciones vinculadas
entre si y dan forma concreta a intereses nacionales o comerciales. Para una verdadera

descripcion densa, necesitamos encontrar el modo de interrelacionar estos diferentes nédulos de
la ‘vida social de la television™ (Abu-Lughod, 2005: 5)

En su investigacion en una aldea del Alto Egipto, se centra en el encuentro entre
algunas aldeanas con la serie televisiva Mothers in the House of Love, esctita por Fathiyya Al-
Assal, una escritora militante del partido de izquierda egipcio y activa feminista. Focalizada
én la relacion diferencial de tres mujeres de la aldea con la serie, el anilisis de 'Abu-Lughod

se ocupa ‘de reconstruir las trayectotias historicas y politicas de la posicién social de cada

"t “Los programas de televisién no son producidos por especialistas de un estatus social diferente del de los
espectadores (como los sacerdotes o los bardos), sino por profesionales de una clase diferente —a menudo
més urbana que rural, con identidades y vinculos sociales nacionales y a veces transnacionales- que trabajan
dentro de estructuras de poder y organizaciones vinculadas entre si y dan forma concreta a intereses
nacionales o comerciales. Para una verdadera descripcién densa, necesitamos encontrar el modo de
interrelacionar estos diferentes nédulos de la ‘vida social de la television™ (Abu-Lughod, 2005: 5) -
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una de esas mujeres, radicalmente diferentes entre si. Para esto realiza un permanente
gjercicio de ida y vuelta entre los contextos nacional, trasnacional y local y entre las formas
de vida de las mujeres cariotas y alejandrinas mostradas por la novela y las de las aldeanas
que constituye en sus intetlocutoras. Esa lectura multisituada le permite dar cuenta de
cémo, aun contra sus propositos iniciales, el discurso modernizante de Al-Assal entra en
fuerte contradiccién con las costumbres ancestrales devaluadas de los habitantes del Alto
Egipto. De esta manera, la perspectiva “progresista” de la serie podia estar reforzando las
condiciones de subalternidad de quienes se proponia como las ptincipales “beneficiarias”
de su propuesta emancipatotia. ‘

En Argentina, uno de los investigadores que se han ocupado de reflexionar acerca
de la convergencia entre los estudios medidticos y antropoldgicos es Alejandro Grimson,
quien en un articulo publicado en 2002 fealiza ‘dos cuestionamientos centrales a los-

“estudios de audiencia”. El primero de ellos consiste en preguntarse

“‘¢cdmo realizar una etnografia, en el sentido fuerte de la palabra, de un grupo humano que es
predefinido como ‘audiencia®? [...] es evidente que si esos sujetos son predefinidos
unilateralmente como ‘audiencia’, presuponiendo etnocéntricamente la centralidad de los miedios

~en sus vidas, serd muy dificil realizar una etnografia en el sentido estricto. Incluso si la mayoria
de los trabajos superan esa traba inicial, ya que apuntan a mostrar que no se trata de ‘audiencias’,
sino de sujetos sociales, la fuerte direccionalidad de la investigacion entra en tensién con el
proyecto etnogrifico de reconstruir las perspectivas de esos mismos sujetos” (Grimson, 2002:
58)

En ese sentido, la importancia de los medios deberi ser cancelada como suposicién
ptevia de la investigacion a fin de que pueda emerger, cada vez, como resuitado de un trabajo
etnogrifico sociohistéricamente situado. El segundo problema que reconoce Grimson es

que algunos investigadores

“utilizan un concepto reificado y sustancialista de cultura para realizar ese analisis de la
‘recepcion de television’. [...] las personas [...] son incluidas @ priors como miembros de culturas
especificas y esas culturas son consideradas como variables independientes que determinan la
forma en que esas personas significan el texto mediitico. [Estos investigadores] parten de un’
panorama mundial donde existirfa una diversidad cultural estanca y sustancializada que setia la
causa principal de las diferencias de decodificacién” (Ibid.: 59)

Buscando ejemplos de una aproximacién etnografica al problema de la recepcién de
" medios, Grimson cita -ademas de la ya referida experiencia de Lila Abu-Lughod- el anilisis
efectuado por Daniel Miller sobre el peculiar éxito de una telenovela en Trinidad (ver
Grimson, Ibid.). De modo semejante a lo que le sucedié a Abu-Lughod, a Miller se le
“impuso” el campo: a cierta hora del mediodia se le tornaba irﬁposible realizar entrevistas
ya que todos aquellos con los que intentaba conversar se encontraban mirando una
telenovela norteamericana y nadie quetia tresponder a sus preguntas. Contrariamente a la
suposicion de la emisora local de que el prograrha no tendria éxito (razén por la cual le
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habia asignado el horario del mediodia) las oficinas y los comercios se poblaban de
televisores que los trabajadores llevaban desde sus casas, y aquellos que no tenian
electricidad conectaban los apatatos a las baterias de automéviles. En su analisis, Miller
intenta comprender las razones de ese éxito masivo y la fascinacién con el relato, que
mostraba los “entretelones” de la vida familiar de los personajes, con sus intrigas e
infidelidades. La clave de su interpretacién, sefiala Grimson, es que “la gente de Trinidad
hizo local la novela estadounidense” (2002: 68). En un contexto de ctisis econémica
producida por la baja de los precios del petréleo, el efecto de “desenmascaramiento” que,
desde el punto de vista trinidiano, proponia la telenovela era interpretado como una critica
al mantenimiento de las apariencias de bienestar y estabilidad que la recesiéon habia dado
por tierra. De esta manera, la aparentemente frivola novela estadounidense terminaba
transformindose en una leccién moral; en un movimiento de apropiacién fuertemente
atravesado por las asimetrias sociales locales y las dimensiones politicas e histéricas mis
macro.

Por su parte, Isabel Travancas (2008) se ha ocupado de relevar el estado de la
cuestién de los estudios antropolégicos sobre los medios en Brasil. >Rec1iperando las
formulaciones de la antropdloga Debra Spitulnik, Travancas sefiala que, de manera
semejante a las produccibnes de los paises de habla inglesa, en Brasil la mayoria de los
estudios sobre los medios han centrado su atencién en los textos, ya sean periodisticos,
publicitarios o de otras areas. Paulatinamente, esto comienza a transformarse y a dar lugar a
algunas investigaciones que buscan incorpotar la metodologia antropolégica para pensar los
medios y sus receptores (Ibid.: 13).

Hay que sefialar aqui que algunos antropdlogos han abordado el estudio de los
medios de comunicacién entendiéndolos como “vehiculos” transmisotres de cultura. Por

ejemplo, Francisco Osortio ha afirmado que

“Desde un punto de vista antropoldgico, los medios masivos de comunicacién son hoy en dia el
mecanismo & Iravés del cual la cultura se difunde. Las personas aprenden su manera particular de ser
por exposicion a la television (el principal medio de comunicacién masiva). Este fenémeno
contemporaneo es la materia de la antropologia de los mass media.” (Osorio, 2002; el subrayado
€s nuestro).

Discrepamos de esta concepcién instrumental de los medios por considerar que
estos no son algo exterior o diferente de la cultura con capacidad para “transportarla” o
“vehiculizarla”, sino que son en si mismos una modalidad de relacién social. Los modos en
que “las personas aprenden su manera particular de ser”, y si la “exposicién a la televisién”

es significativa en este sentido no puede ser presupuesto con antetioridad al analisis que
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hagamos de las formas de apropiacién de los discutsos mediaticos y de articulacién con' el

conjunto de la vida social en cada caso.
Antropologia y medios en los contenidos curticulares en Argentina

Veamos algunos datos acerca de la incorporaciéon de estos temas en el campo
disciplinar en nuestro pais: en Argentina se dictan actualmente 23 catreras de Antropologia
Social, entre carreras de pregrado (1), grado (12) y postgrado (10)”, impartidas en 11
instituciones de educacién superior (9 de las cuales son nacionales). De las carreras de
grado, cinco incluyen en su curricula asignaturas que en sus contenidos abordan o bien los
discursos medidticos o bien los medios masivos de comunicacién como instituciones
relevantes para el estudio de las sociedades contemporineas. Llama la atencién que, en el
caso de la catrera de Antropologia en la Facultad de Filosofia y Letras, en los ultimos afios

se hayan incorporado a la oferta de seminarios optativos numerosos cursos que abordan de

uno u otro modo estas cuest:iones73 . Siendo que esa Facultad es la que cuenta con la mayor

2 De pregrado: Auxiliar Técnico en Antropologia, Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la
Universidad Nacional de Jujuy. De grado: Profesor de Ensefianza Media y Supedor en Ciencias
Antropoldgicas, Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de ‘Buenos Aires; Profesorado en
Antropologia, Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Jujuy; Profesorado
en Antropologia Social, Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad Nacional del Centro de la Provincia
de Buenos Aires; Licenciatura en Antropologia Social y Cultural, Instituto de Altos Estudios Sociales,
Universidad Nacional de General San Martin; Licenciatura en Antropologia, Facultad de Humanidades y
Artes de la Universidad Nacional de Rosario; Licenciatura en Antropologia, Facultad de Ciencias Sociales de
la Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires; Licenciatura en Antropologia, Facultad
de Ciencias Naturales y Museo de la Universidad Nacional de La Plata; Licenciatura en Antropologia,
Facultad de Humanidades de la Universidad Nacional de Salta; Licenciatura en Antropologfa, Facultad de
Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Jujuy; Licenciatura en Antropologia Social,
Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Misiones; Licenciatura en
Ciencias Antropoldgicas otientacién Sociocultural, Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de Buenos
Aires; Licenciatura en Ciencias Antropoldgicas orientacién Antropologia Turdstica, Facultad de Ciencias
Aplicadas al Estudio Sistematico del Turismo y la Poblacién de la Universidad de Morén. De postgrado:
Diplomatura Superior en Antropologia Social y Politica, Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales;
Maestria en Antropologia Social, Instituto de Altos Estudios Sociales, Universidad Nacional de General San
Martin; Maestria en Antropologia , Facultad de Filosofia y Humanidades de la Universidad Nacional de
Cordoba; Maestria en Antropologia Social, Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad
Nacional de Misiones; Maestria en Antropologia Social, Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales;
Doctorado en Filosoffa y Letras, mencién Antropologia Social, Facultad de Filosofia y Letras de la
Universidad de Buenos Aires; Doctorado en Humanidades y Artes, drea Antropologia, Facultad de
Humanidades y Artes de la Universidad Nacional de Rosatio; Doctorado en Humanidades con otientacién en
Antropologia, Facultad de Humanidades de la Universidad Nacional de Salta; Doctorado en Antropologia
Social, Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Misiones; Doctorado en
Antropologia Social, Instituto de Altos Estudios Sociales, Universidad Nacional de General San Martin.

3 “Antropologia y medios audiovisuales”; “Economia de la cultura y la comunicacién”; “Jean Rouch y el film
etnogrifico” o “El documental en Argentina desde los ’80” son algunos de los titulos que dan cuenta de esa
orientacién.
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matricula en la carrera del pais, y también con la mayor propotcién de graduados por' afio™,
es deducible que la incidencia de la incorporacion de estos contenidos en la formacién de la
poblacién de anttopélogos en Argentina sea mayor en términos numéricos, mis alli de lo
que una evaluacién en términos la cantidad total de carreras pueda sugerir”. En el caso de
las carreras de postgrado, si bien la variabilidad de la oferta de cursos y seminarios es
mucho mayor que en el grado, se han relevado ofertas en el irea, en los dos dltimos afios,
en cuatro de las carreras existentes.
En las reuniones cientificas también se han abierto espacios de discusién destinados
a temas de “Antropologia Visual”, “Antropologia y medios” y otras denominaciones por el
estilo.” Ademis de las reuniones cientificas, publicaciones periddicas especializadas como
Studium, de la Universidad de Campinhas”, y Ojos Crueles en nuestro pais —asi como la
ediciéon de nimeros tematicos por parte de otras revistas- dan cuenta de la actualidad de los
debates acerca del estatuto de las imigenes en la investigacién social, al tiempo que proveen
una fuente de actualizacién permanente a partir de los articulos y ensayos a los que dan
difusion.
Desde luego, estés cifras son apenas una referencia inicial para reconstruir el
contexto, y deben ser adecuadamente contrastadas con las trayectorias concretas de los
sujetos que atraviesan esos recorridos formativos. De todas tmaneras, si puede analizarse el
marco de discusién que se brinda en los espacios mencionados a pattir de los programas
: disporﬁbles, la presentacion de mesas tematicas, y las ponencias o publicaciones en actas de
congtresos y jornadas.
En la mayortia de los sénﬁnarios de grado y/o postgrado, asi como en las mesas
tematicas de reuniones cientificas, la dﬁscusién acerca de los medios y tecnologias de
informacién y comunicacién esti generalmente centrada en los medios audiovisuales

(filmicos y fotograficos) y en su utilizacién como herramienta al setvicio de la investigacién

7 Seglin estadisticas publicadas por la Secretaria de Politicas Universitarias cottespondientes al quinquenio
2001-2005, segin poblacion total de estudiantes de pregrado y grado en Ciencias Sociales, disctiminadas por
disciplinas, para el 4rea de Sociologia, Antropologia y Servicio Social; asi como segiin cantidad de ingresantes
y de egresados por disciplina por afio. stpomble en:

75 Si se consxdera el total de carreras de pregrado y grado en el area de Antropologia, un 41,6% incluye en su
curricula los contenidos mencionados. En cambio, si se considera la proporcion de la poblacién de
estudiantes de antropologia que cuenta con esta oferta en el recorrido cutricular de su carrera, el nimero
asciende al 70,4%. . - _
76 A titulo de ejemplo, enumeramos sélo algunas mesas teméticas incluidas en reuniones cientificas de
antropblogos realizadas en los dltimos afios: “Antropologia visual a partir de um debate regional” y
“Antropdlogos e as interpretagdes de intepretagdes da midia” en la VII Reunién de Antropologia del
MERCOSUR o “Antropologia Visual. Registros y telatos visuales sobre la alteridad” en el VI Congreso
" Chileno de Antropologia. Fuente: WWw.0aya.org.ar

7 Accesible en www.studium.iat.unicamp.br
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etnografica o de la construccién negociada entre antropdlogos e informantes de un
producto filmico o fotografico. El denominador comin de las expetiencias citadas es el de
centrarse en los discursos y dispositivos medidticos en tanto sean producidos por el
investigador y/o los informantes en el cutso del trabajo de campo. La concepcion
subyacente puede sintetizarse en la siguiente afirmacién: “La Antropologia Visual debe ser
encarada como otra forma de escritura del discurso antropolégico” (Godolphim, 2005: 53).
Esto ha dado lugar a trabajos sumamente valiosos desde el punto de vista de su insctipcién
en la praxis politica de los grupos de referencia y en la visibilizacién social de numerosos
reclamos y luchas que de otro modo, quizas, no logratian trascender. Por otro lado, algunos
trabajos se ocupan del abordaje de los discursos y dispositivos elaborados pbr los sujetos
sociales con preexistencia al trabajo de campo (es decit, aquellos medios, dispositivos
tecnol6gicos y discursividades sociales ya presentes en el entramado social al que el
antropélogo se aproxima en su trabajo). Sin embérgo, en ocasiones estas modalidades de la
comunicacion mediatizada no son visualizadas como un objeto de reflexién claro para la
antropologia. Para dar sélo un ejemplo, recientemente consulté a una colega sobre su
trabajo de tesis doctoral, y le pregunté si habia tenido en cuenta de alguna manera a los
medios de comunicacién en su investigacion, a sabiendas de que si lo habia hecho en su
tesis de grado. Su respuesta fue: “no los tomé de manera central, ya que es un trabajo mas
bien de tipo etnogtifico”. Afirmaciones de este tenor dan cuenta de cierta asuncién, en el

sentido comdin disciplinar, de la no pertinencia del tema para la Antropologia.
Antropologia visual o Antrdpo‘logia de lo visual

La aproximaciéon dé la Antropologia a las imigenes se ha dado en funcién de un

doble interés: por un lado, el recurso a los medios audiovisuales como hetramienta para el

‘trabajo de campo, y por el otro, el estudio de todo lo visual de la cultura, desde una

concepcién holistica. Como sefiala Jay Ruby (1996), la denominacién “Antropologia visual”
incluye tanto el uso de medios pictéticos y audiovisuales para comunicar conocimiento
antropoldgico, cuanto el estudio de todas las manifestaciones visuales de la cultura’™. Es
claro que nuestro trabajo se inscribe en el segundo caso.

Los interrogantes que subyacen a cada una de estas aproximéciones son del

siguiente tenor: por un lado, ¢Cémo nos representamos la diversidad cultural? ;Cémo la

8 Demetrio Brisset refiere que se suele designar como #magen antropoligica a “toda aquella de la que un
antropdlogo pueda obtener informaciones visuales utiles y significativas [...] aunque no hubieran sido
producidas con dicha intencién” (1999: 1).
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tepresentacién audiovisual interviene en la formacién de identidades colectivas? ¢Cual es el
papel de la antropologia respecto de la reproduccién o del anilisis critico de estereotipos
culturales sobre la alteridad? ¢Cémo interviene la cimara o el instrumento de registro én la
telacién entre el investigador y los informantes? {De qué manera se da el proceso de
negociacién y el ejercicio del poder respecto del producto final del registro? ;Cémo
construir una utilizacién “antropolégica” de los medios audiovisuales que constituya sus
propios parametros de legitimidad frente a las convenciones cientificas dominantes?; y por
otro lado, ¢Cémo “leer” las imagenes présentes en el entramado cultural al que se aproxima
el antropologo en su labor? ¢Cémo interpretar una mirada que est socialmente construida?
¢Qué de lo social se expresa en y a través de las imédgenes? ;De qué manera atender a la
especificidad del lenguaje visual? ¢Es equiparable a otros modo de vehiculizar significados
o requiere de un entrenamiento especial? ¢De qué maneta evitar las vinterpretaciones
etnocéntricas de las imagenes? | |

La prictica etnogrifica recurtié al registro. visual desde sus inicios (dibujos,
grabados), y tras la aparicién de la fotografia -tomada como ¢ medio de representacion mas
“petfecto” y “objetivo” de la época-, no demord en incorporatla. De esta manera, la
fotografia comenzé pronto a complementat y a reemplazar las ilustraciones que los viajeros
del siglo XIX realizaban como registros de los pueblos “exdticos” que visitaban.

En un contexto de expansioén colonial, las sucesivas modificaciones introducidas en
los tiempos de exposicién y el tamafio de los equipos fotogrificos favorecieron la extensién
de esta prééﬁ_ca entre profesionales y aﬁcioﬁados. En 1851, la invencion del colodién
himedo” por patte de Frederick Scott Archer simplificé notablemente el procedimiento
fotografico y favorecié el aumento de la cantidad de petsonas que se dedicaron a la
actividad. -

Como es sabido, los antropdlogos de la primera época no hacian “trabajo de
campo” de acuerdo con los canones que se instituirfan mas tarde, sino que se dedicaban a
recopilar, examinar y comparar las informaciones que recibian de las diferentes oficinas
coloniales, de las misiones, de los viajeros, o las que les podian suministrar los fotégrafos
de sus viajes. De manera que las primeras fotografias “antropolégicas” o “etnogtificas” no
fueron realizadas por antropélogos, sino por una gran variedad de observadores: fotégrafos
comerciales, arquedlogos, ilustradores, médicos, misioneros, etc. Muchas de las fotografias

~ realizadas por estos viajeros tenfan un interés “etnografico”, pero contribuyeron, al mismo

" Ver supra, nota 50.
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tiempo, a fomentar los estereotipos acerca de esos pueblos que aparecian como “exdticos”
y “primitivos” a los ojos europeos.

Joan Naranjo (1998) menciona que hacia mediados del siglo XIX una de las
preocupaciones cenﬁales de los antropdlogos era lo que consideraban la amenaza de la
eventual extincién de algunas variedades de la “raza humana”. El material que los
antropélogos recibian por entonces no era lo bastante homogéneo como para realizar un
estudio sistematico de los diferentes “tipos” humanos, pot lo que en 1854 la British
Association for the Advancement of Science BAAS) publicé el Manual of Ethnological Inqz)ig/, con
instrucciones para que los viajeros pudiesen recopilar informacién estandarizada sobre los
diferentes tipos raciales, Vcosturnbres, etc.

Durante el siglo XIX la fotografia realizé un sustancial pero con frecuencia poco
reconocido aporte al establecimiento del objeto de la Antropologia. Luego, junto con el
registro filmico, irfa acompafiando el devenir de la disciplina y sus sucesivas reorientaciones
epistemolégicas y metodolégicas (Edwards, 1998). En la década de 1860 hubo una
busqueda, sobre todo por patte de los antropblogos ﬁsiéos, de dar una base cientifica a la
toma de fotografias con fines tipolégicos. A partir de entonces, se empezaron a
implementar’ diferentes estindares que permitieron a los fotégrafos obtener datos y
medidas considerados “fidedignos” y aptos para su posterior comparacién. La mayor parte
de estos parimetros se basaron en los ideados por T. H. Huxley y J. Lamprey (Naranjo,
1998: 17), si bien uno de los mis extendidos en la fotografia antropométrica fue el de las
vistas de frente y de perfil, sistema que posteriormente Alphonse Bertillon pondria al
servicio de la fotografia judicial y los archivos ctiminolégicos, y que petsiste hasta nuestros
dias.

A fines del siglo XIX surgen las primeras teorizaciones acerca de la utilizacién de
imagenes fotogrificas con finalidad antropolégica, las cuales se hacen eco del debate
planteado en esa época entre el naturalismo y el intervencionismo o la manipulacién
cienﬁﬁca. En este periodo inicial, las fotografias fueron utilizadas dentro de la vigente -

relacién de fuerzas del colonialismo, sirviendo también como representantes de la
pretendida “supetioridad” tecnolégica (y de conocimientos) del occidental: “[...] de algin
modo funcionaban como metafora del poder, apropidndose del tiempo y el espacio de los
- individuos estudiados” (Brisset, 1999: 3). Pero sobre todo, “actuaban como prueba
testifical de la fm;emz‘a in sity del antropélogo y el caracter veridico de su relato: eran una

antentificacion” (Brisset, Id.). -
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El trabajo de campo y la exigencia de la presencia del investigador en el seno de la
comunidad estudiada son posteriores a la incorporacion de imdgenes en la tarea del
antropdlogo. En la antropoldgia decimondnica, como ya sefialamos, el uso de imigenes
tespondia a fines de clasificacién y de organizacién “del conocimiento sobre los diferentes”
(Masotta, 1995: 112). Como hace notar Carlos Masotta, los multiples usos y estilos de esas
fotografias ponen de manifiesto un interés publico sobre la representacion y puesta en
circulacion de imagenes del “otro” (postales, fotografias de viajes, souvenirs, exposiciones
publicas, etc).

Por otra parte, a medida que se afinaban los métodos de anilists, fueron
planteandose cuestionamientos al potencial cognitivo de las fotos, que se desvalotizaron -
paulatinamente. Malinowski, en 1922, utiliz6 imagenes fotograficas como herramienta
auxiliar en su trabajo en las islas del Pacifico, pero sefialando su limitacién descriptiva, que
de acuerdo con su perspectiva no permitia la comprensiéon de la otganizacién social, asi
como su ineficacia para el registro de ciertos comportamientos de la esfera intima, lo cual
era especialmente notorio en relacién con la vida erdtica: “las fotografias s6lo habrian
- podido ser obtenidas gracias a poses artificiales y simuladas, y no tengo para qué decir que
una pasiéon (o sentimiento) artificial y simulado carece de valot” (Malinowski, 1932: 47;
citado en Brisset, 1999: 4). Este cuestionamiento evidencia una concepcién positivista de la
relacién entre el instrumento de registro y el valor de verdad de los datos registrados, que
‘también serfa puesta en crisis, a su tempo, como paradigma de la produccion de
conocimientos en Antropologia. B

En términos generales, podemos decit que la reflexién acerca de los medios
audiovisuales comé herramienta al servicio de la investigacion antropoldgica ha estado
centrada en la construcciéon negociada entre antropdlogos e informantes de un producto
fﬂrpico o fotografico. Desde las obsetvaciones de Malinowski en adelante, pasando por los
voluminosos corpus de imagenes fotogréﬁcaé y filmicas de los que se valieron Matgaret
Mead y Gregory Bateson en sus trabajos, hasta las rnﬁs tecientes pfoducciones
audiovisuales realizadas por antropdlogos, se ha discutido acerca de las consecuencias de la
presencia de la cimara en la situacién de campo, la dificultad de registrar 4ciertos
cbmportarnientos relegados a la esfera de lo ptivado o intimo y la posibilidad de obtener
datos del contexto de la observacion dificiles de describir o de captar plenamente por
medio de la palabra. '

La brientacién hacia la producciéon conjunta de productos audiovisuales ha abierto

el debate acerca de las diferentes maneras de mirar; el espesor cultural presente en el solo
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acto de encuadrar una imagen, de seleccionar qué y cémo fotografiar o filmar, entre otros
aspectos. Por mencionar sélo algunas, las siguientes experiencias se han desarrollado en
relacion con ese enfoque: el Proyecto TV nas Aideias en Brasil; los colectivos Boedo Films,
Ojo Obrero, Argentina Arde, Contraimagen o el Grupo 7M en Argentina o los filmes
etnobiograficos de Jorge Preloran. El denominador comin de las experiencias citadas es el -
de centrarse en los discursos y dispositivos mediaticos producidos por el investigador y/o

los informantes en el curso del trabajo de campo, y han dado lugar a trabajos sumamente

valiosos desde el punto de vista de su insctipcién en la praxis politica de los grupos de

referencia y en la visibilizacién social de numerosos reclamos y luchas que de otro modo,

quizas, no lograrian trascender. Esto nos lleva, a su vez, a la reflexién acerca de la coautoria

y la participacién o no de los sujetos retratados en el discurso producido e incluso, a la

cuestién legal de los derechos sobre la propia imagen.

La etiqueta “antropologia visual”  designa un campo interdisciplinar de
experiméntacién que como sefialan algunos autores (Ardévol, 1998) se encuentra todavia .
en construccién. Comienza a desatrollarse como especialidad o subdisciplina después de la
Segunda Guerra Mundial, a partir del interés de cientificos sociales y cineastas por el
documental social y por el cine y la fdtografia etnograficas, de la mano de antropdlogos
como los ya mencionados Margaret Mead y Gregory Bateson en Estados Unidos y André
Leroi-Gourhan, Luc de Heusch y Jean Rouch en Europa.

Elisenda Ardevol define el campo de la antropologia visual como “un tertitotio
franco de investigacién sobre los aspectos sociales y culturales de lIa imagen; un
interrogante abierto hacia la utilizacién de las tecnologias audiovisuales en la produccién de
conocimiento sobre la cultura” (1998: 1), y seflala que la pregunta sobte el papel de la
imagen, su utilizacién como técnica para la representacién de la vida social o para la
investigacién sobre la diversidad cultural es tan vieja o tan nueva como el propio desarrollo
de la disciplina. De acuerdo con la autora, en la actualidad la antropologia visual se delinea
como un campo de estudio sobre la representacion audiovisual desde las ciencias sociales y
se ramifica a partir de dos lineas de trabajo. El primer punto de partida éurge del analisis de
la utilizacién en los medios de comunicacién social de imigenes sobre la diversidad
cultural; en especial, sobre culturas etiquetadas como no occidentales. Esta orientacién
_ parte del estudio de la imagen como producto cultural y abarca tanto la fotografia como el
cine, el video, la televisién y los productos multimedia, sus usos sociales y su aporte a la

formacion y transformacion de identidades colectivas.
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El segundo punto de partida que reconoce Ardévol se remonta a la utilizacién de la
imagen como dato sobre la cultura y como técnica de investigacion. Desde esta perspectiva,
el problema se centra inicialmente en el anilisis de la imagen como portadora de
informacién por si misma, es decit como documento etnogrifico™. De acuerdo con el
ejmplo que da la autora, una fotografia “realizada por un indio navajo” no sélo nos da
informacién desctiptiva del objeto o de las petsonas trepresentadas, sino del propio mirar
navajo. Esta aproximacion se desarrollar, por una parte, hacia una reflexién sobre la teoria
implicita en la construccién de la representacion visual como dato etnogrifico, y por otra,
hacia una antropologia de-la comunicacién y de la recépcién de imagenes, que nos llevari a
formular preguntas sobre como creamos, tratamos y damos sentido a la imagen. Se pasa asi
del estudio del producto-imagen al estudio de los procesos y de los contextos en los que
intetrviene.

Atrdevol destaca la importancia de “aprender a mirar a través de la imagen” (Ibid.:
2), de rastrear el contexto en el que fue producida, entendiendo la representacién visual en .
funci6én de la relacién interpersonal que se establece a través del objeto de mediacién (la
cdmara, la fotografia, el film). Esta aproximacién es complementaria al anélisis formal y de
contenido, y supone el reconocimiento de que la potencia de la cimara no esti-en la
supuesta ob]etlv1dad” del medio, sino en la “presencia” de la mirada ez la imagen y, pot lo
tanto, en el redescubrimiento de sus pautas y regularidades, de sus sub]enwdades
compartidas y desiguales. Es importante tener en cuenta en este sentido que la antropologia
no estudia el mundo fisico, sino sus representaciones: la actividad simbélica de las
sociedades humanas. Como sefiala la autora, diez cimaras de video automaticas registrando
sin 'interrupcién una corrida de toros dan menos informacién sobre el contexto de la
interaccién que una sola cimara movida por un ser inteligente y sensible.

Una adecuada comprension de las imigenes requeritia, entonces, de dos niveles de
lectura: uno, histérico, guiado por la pregunta acerca de cémo fueron construidas y
percibidas esas imagenes en el contexto de su produccién; y otro “actual”, otientado a
indagar en los significados de la imagen para el espectador presente (cfr. Brisset, 1999).
Para descifrar su sentido, se debe in-terrogar tanto al texto visual en si mismo como a los
contextos de produccién y recepcion. | .

Desde esta pers?ectiva, para que las fotografias sean utiles para la investigaciéon

etnografica es necesario organizatlas y procesatlas, haciéndoles preguntas en relacién con

8 Es importante tener en cuenta aqui el concepto de “dato audiovisual”, en la medida en que es construido _
por el investigador en relacién con el contexto de investigacién y con unos objetivos definidos (Ardévol,

Thid.).
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variables que se tornan significativas a la luz del trabajo de campo. No #sdas las variables, no
cua/qué'er variable.

 Como advierte Carlos Masotta: “Ia antropologia visual como éirea de reciente
consolidacién dentro de la disciplina debe asumir el desafio de sanear sus presupuestos en
una mirada retrospectiva sobre la intervencién de dichos usos en la constitucién de la

Antropologia. Pues las nuevas etnografias requieten de nuevas obsetvaciones e imagenes”

(1995: 115).
La imagen fotografica como index, simbolo y objeto comunicacional

A continuacién proponemos un recortido pot algunos de los tépicos centrales
dentro de la reflexién tedrica acerca de lo visual en general y de la fotografia en pa.rticﬁlér
en las ciencias sociales y la semiética de la imagen, muchos de los cuales han sido
apropiados por la Antropologia Visual, para finalmente detenernos en el modo en el que
hicimos intervenir el analisis semi6tico de las fotografias que integran nuestro corpus.

En ptimer lugar, podemos agrupar aquellos trabajos que han considerado la
fotografia como espejo o como huella de lo real -lo que Dubois (1994) llama
respectivamente el discurso de la mimesis y el discurso del index y la referencia-. En
segundo lugar, tenemos a los autores que se han chpado de la fotografia como
transformacién de lo real (el discurso del cédigo y la deconstruccién). Y por dltimo, aunque
estrechamente relacionado al anterior, el enfoque que ha puesto el acento en el contexto
social de produccién y recepcién de las imigenes, es decir, su circulacién comunicativa ex
acto.

De acuerdo con la primera de las aproximaciones, se destaca la fuerza evidencial de la
foto, recuperando la clasificacién de los signos efectuada por Peirce®, segin la cual en la
imagen fotogrifica se suman el caricter icénico con el indicial. En el inicio de la reflexion
tedrica acerca de la imagen, especialmente de aquellas generadas indicialmente para la
representacion de signos iconicos (la fotografia, el cine y luego 1a TV y el video), uno de los
aspectos centrales que se constituyé en tema de debate fue la existencia o no de una

codificacién cultural en lo que muchas veces se presentaba como “mensaje sin c6digo”
(Barthes, 1972), agotado en la mera relacién de analogia con el referente. Hoy esa discusién
ha sido superada con la asuncién del presupuesto tedtico de que toda representacién

supone siempre una codificacién cultural y que la percepcién es también siempre

81 Ver supra, nota 11.

93




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

configurada histéricamente, y que en todo caso la asignacién de “objetividad” o
“transparencia” al medio fotogrifico resultan de sus usos sociales. En relacién a esto
podemos recupérar la siguiente cita de Pierre Bourdieu: “Si la fotografia es considerada
como un registro petfectamente realista y objetivo del mundo visible, es porque se le han
asignado (desde el origen) unos usos sociales considerados ‘realistas’ y ‘objetivos™ (1965:
108).

A la constatacién de la semejanza, mimesis o transparencia de la fotografia se ha ido
contraponiendo la perspectiva semidtico-estructuralista, que hace hincapié en la codificacion
como interpretacion-transformacion de lo real.

En su articulo “Semiologia de los mensajes visuales” (1982), Umberto Eco propone

una clasificacion de distintos niveles de codificacién de las imagenes figurativas, desde la = -

perspectiva de una semiologia de las comunicaciones visuales. Castellani (1998: 73-76)
tetoma esta clasificacidn, e identifica los siguientes niveles de anilisis para las imagenes
iconicas:

El nivel plastico (prefigurativo) contiene: a) el c6digo cromitico, en el que
intervienen, ademas de las sensaciones que se producen en el nivel de la percepcion, las
convenciones socialmente establecidas en relacién con la utilizaciéon de determinados
colores;I b) el cédigo morfolégico, que se refiere a la disposicién de las lineas y los
" volimenes en el espacio de la imagen. De este modo, puede haber una composicién
focalizada (cuando las lineas convergen en un punto, llevando hacia alli la mirada); axial
(vertical u hotizontal) o diagonal; c) el cédigo fotografico, en el que intervienen recufsos
significantes propios del dispositivo de produccién de la fotografia: el foco y el fuera de
foco, el contraluz, el floy, etc.

En el nivel icénico (figurativo) se da el reconocimiento de los objetos y figuras.

En el nivel iconografico intervienen las codificaciones y pautas culturales en
relacién con el aspecto fisico de las petrsonas, la ropa, los gestos, los objetos. ECQ sefiala
que los codigos iconograficos se basan sobre los significados de los cédigos iconicos para
connotar semas mas complejos. En la medida en que las actitudes de las personas
retratadas estin estereotipadas, nos permiten distinguir una actitud “maternal”,
“romantica”, “de alegria”, “de seduccién”, etcétera (Castellani, 1998: 75).

Ademids de los cédigos iconogrificos, Eco reconoce los cédigos del gusto y la
sensibilidad, los cuales “establecen (con una extrema variabilidad) las connotaciones

-provenientes de los semas de los codigos precedentes. [...] Todas connotaciones que

dependen también de la situacién de la emisién” (1982: 91). En este sentido, resultan
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pertinentes las obsetvaciones de Pierre Bourdieu acerca de c6mo el habitus de clase orienta
el gusto y las preferencias de los actotes sociales, a la vez que en virtud de tales elecciones

los actores clasifican al mundo, a los otros y a s{ mismos:

“[..-] las representaciones de los agentes varfan seglin su posicién (y los intereses asociados) y

segun su habitus, como sistema de esquemas de percepcidn y de apreciacién, como estructuras -
cognitivas y evaluativas que adquieren a través de la experiencia duradera de una posicién en el

mundo social. El habitus es a la vez un sistema de esquemas de produccién de pricticas y un

sistema de esquemas de percepcién y de apreciacién de las practicas. [...] sus operaciones

expresan la posicién social en la cual se ha construido. En - consecuencia, el habitus produce

practicas y representaciones que estin disponibles para la clasificacién, que estin objetivamente

diferenciadas; pero no son inmediatamente percibidas como tales mis que por los agentes que

poseen el codigo [...]. Asi, el habitus implica un sense of one’s place pero también un sense of other’s

place’ (Bourdieu, 1993: 134)

El concepto de habitus resulta util para comprender el modo en que la seleccion de
los objetos, los trajes y los gestos corporales fotografiados pueden ser utilizados como
disparadores de ciertas connotaciones. ‘

En el nivel retérico se analizan los recursos de estilo y la utilizacién de figuras
retéricas visuales (asimilables a las figuras vetbales, “visqalizadas”: metafora, metonimia,
litote, hipérbole, aritonomasia, etc.).-Estas estan especialmente presentes en las imigenes
publicitatias. A

La connotacién (es decir, la imposicién de un sentido secundario al mensaje
fotogrifico) es para Roland Barthes una codificacién de lo analégico fotografico, y se
elabora en los diferentes niveles de produccién de la totografia. En E/ mensaje fotogrdfico
(1972) Barthes sefiala los siguientes procedimientos de connotacién de la imagen: trucaje;
pose; seleccion de objetos; sintaxis; esteticismo; fotogenia.

En cuanto a la pose, para Barthes “la fotografia no es por cietto significante mas
que porque existe una reserva de actitudes estereotipadas que constituyeﬁ elementos de
significacién ya preparados” (1972: 108). En la seleccién de objetos (o “pose de los
objetos”), “el sentido connotado surge entonces de los objetos fotografiados. [...] esos
~ objetos son inductores corrientes de asociaciones de ideas” (Ibid.: 109).

La sintaxis es el procedimiento por el que varias fotografias pueden transformarse
en secuencia. “[...] el significante de connotacién ya no se encuentra entonces a nivel de
ninguno de los fragmentos de la secuencia, sino a nivel [...] del encadenamiento” (1972:
10).

En la fotogenia, “[...] el mensaje connotado estd en la imagen rniéma, ‘embellecida’
[-..] por técnicas de iluminacién, de impresién y de revelado™ (Ibid.: 109).

‘Barthes define ademis las relaciones posibles entre imagen y texto como anclaje y

relevo. Bl anclaje es una operacion de “control” desde lo lingiiistico sobre los sentidos
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posibles que puede asumir la interpretacién de la imagen: “[...] el texto guia al lector entre
los significados de la imagen, le hace evitar algunos y recibir otros, y a través de un
dispatching a menudo sutil, lo teleguia hacia un sentido eiegido con antelacién” (1972: 6).

Por su parte, Georges Peninou (1987) se refiete a los modos de construccién de la imagen.
A diferencia del texto lingiifstico, que posibilita al enunciador constituitse —a si mismo y al
interlocutor- en sujeto del enunciado por la presencia de los pronombres personales y
posesivos (yo, me mio, mi, nosotros; nos, nuestro; 1, vos, usted, te, t, tu, tuyo, etc.), en el texto visual
la mirada desempefia un papel fundamental.

De acuerdo con Péninou, la situacién fronza/ de los personajes retratados, con la
mirada ditigida a cimara (y por ende, al potencial observador) define la forma mis
caractetistica de la imagen implicativa y de la ubicacién del sujeto retratado como el “yo”

- del mensaje. En cuanto a las tomas de % de petfil, el autor sefiala que son mas ambiguas,
mas enigmaticas, qﬁe las frontales. Y la fuerza implicativa de la imagen disminuye ain mas
cuando se la construye bajo el modo de la ferera persona. En este caso la imagen “hace lugar
al relato”. El perfil se decodifica como “él” o “ella”, y el lector tiene la ilusién de ser éF
quien “descubre” la escena, sin la intermediacién del yo enunciador.

Como ha sefialado Verén, la debilidad de la semiologia quedé al descubietto a partir '
del intento de erigirse como disciplina antes que como teoria. Los postulados universales
implicitos en la semiologia estructuralista como modo de analizar los diferentes textos
visuales como mensajes dejaron de advertir que los fendémenos significantes de los que
pretendian dar cuenta eran inseparables de las pricticas sociales especificas en las que se
inscribian (Verén, 2007: parr. 1-15).

En este punto, cabe introducir una aclaracién: la vertiente mis “lingiiistica” del
Analisis del Discurso (de Benveniste en adelante, pasando por Kerbrat-Orecchioni,
Maingeneau, etc.) pone la mirada sobre la denominada “enunciacién”; que, aﬁn sin excluir
el contexto, focaliza en el acto comunicativo en si mismo. En cambio, Eliseo Verdn al
teferirse a las “condiciones de produccién de sentido” amplia su mirada al hecho de que
toda formacidn social déja inevitablemente sus huellas en el discurso y que estas huellas
configuran la dimensién ideoldgica de toda discursividad social.

Asi entramos al tercero de los ejes que reconocemos en la teotizacién sobré las
tmagenes, aquel que intenta poner en relacién los objetos visuales con los contextos
sociales en los que son producidos y consumidos como objetos simbdlicos.

De este modo, “La teotia de los discursos sociales es un conjunto de hipé6tesis

sobre los modos de funcionamiento de la semiosis social. [...] el estudio de la semiosis es el
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estudio de los fenémenos sociales en tanto procesos de produccidn de sentido” (Verdn, 1987:
125). Dicho funcionamiento puede ser concei)tualizado en términos de una doble
inscripcion: del sentido en lo social y de lo social en el sentido. Es decir: ningdn proceso
significante puede ser explicado satisfactoriamente sin tener en cuenta sus condiciones
sociales productivas; a la vez que todo fenémeno social es, necesatiamente, un proceso de
produccién de sentido.

Para comprender este funcionamiento de la semiosis, es de utilidad prestar atencién
a los modos que asume la cirenlacion discutsiva. Con el concepto de dreulacién, Verén articula
la produccion con la recepa'o’ngz. En este sentido, las condiciones de recepeidn son también
producidas socialmente.

Dubois sefiala que la fotografia no es sélo una imagen sino también un acto que no
se puede concebir fuera dé sus careunstancias, que incluyen_ también el aéto de su recepezin y de
su contemplacidn (1994). Una vez reconocido que la imagen fotografica debe ser ubicada en
un proceso produccién-recepcién, debe set asociada a su propio contexto de produccion. Esto
involucra no sélo las dimensiones ecoldgico-econémicas o sociopolitico-histéricas, sino
también la investigacion sobre los autores (incluyendo convenciones estilisticas de la época,
la escuela fotogrifica, motivaciones, modo de difusién y/o venta, etc.). En resumen: la
cotrecta contextualizacion de la produccién de la imagen fotogrifica exige el conocimiento
profundo tanto de la cultura del fotégrafo como la de los sujetos fotogtrafiados.

En este sentido, y retomando palabras de Silvia Pérez Fernindez (2004), se trata de
descubtir gué de o social se expresa en y a través de la fotograﬁ'a. Desde este enfoque se sostiene la
imposibilidad de pensar las expresiones simbodlicas desligadas de las‘condiciones materiales
de su produccién. Los textos visuales estin lejos de poseer una significacién univoca,
puesto que son construcciones cargadas de historicidad y matetialidad.

Esta consideracién de la dinimica del funcionamiento de la semiosis, central en la
construccién de nuestro problema de investigacion, requiere de un eﬁfoque como el de la
Semiética de la Cultura que ha propﬁesto Turi M. Lotman (1996, 1998); Y que resﬁlta
superador de la concepcidon cerrada de la vertiente estructuralista. La Semibtica de la
Cultura da lugar a la relacién de los textos con los elementos extratextuales, el caricter

dindmico y no estable de los sistemas semidticos, las asimetrias originales entre los

82 “Las condiciones productivas de los discursos sociales tienen que ver, ya sea con las determinaciones que
dan cuenta de las restricciones de generacién de un discurso o de un tipo de discurso, .ya sea con las

. determinaciones que definen las restricciones de su recepcion. Llamamos a las primeras condiciones de produccion,
y a las segundas, condiciones de reconocimiento. Generados bajo condiciones determinadas, que producen sus
efectos bajo condiciones también determinadas, es entre estos dos conjuntos de condiciones que drwlan los
discursos sociales.” (Verdn, 1987: 127).
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participantes dei proceso de la semiosis y Ia historicidad de la constitucién de significados y
codigos.

La Semiotica de la Cultura adquiere el estatuto de una interdisciplina (Haidar 1997).
En palabras de Lotman, es la “disciplina que examina la interaccién de sistemas semidticos
diversamente estructurados, la no uniformidad interna del espacio semidtico, la necesidad
del poliglotismo cultural y semi6tico” (Lotman 1996: 78).

- A partir del interés por los textos concretos, por la vatiabilidad y diacronismo de los
sistemas semioticos en lugar de las estructuras abstractas, los cortes sincrénicos artificiales y
la ausencia de “memoria” en los textos que proponia la lingiiistica deé raiz saussuriana,
Lotrﬁan aborda la comunicacién en términos de una transformacién, una traduccién, no
como una mera transferencia o transmision de informacién que podrtia calificarse como
mas o menos exitosa (Lozano, 1998). |

Es en la descripcién de los procesos de comunicacién® que I. M. Lotman llega a
una comprensién global del textc;. De esta manera, la cultura es estudiada como un texto,
aunque se trata de un texto complejo que contiene una jerarquia de “textos dentro de otros
textos” (Lotman, 1996: 78). En esta concepcién de la cultura como texto puede ser incluida
también, “sirnulténearﬁente en calidad de texto y de mecanismo de creacién de textos, la
Ciudad” (Torop, 2003, pirrafo 35). ’

Desde ese lugar recurrimos al anilisis semidtico de las fotografias que componen
nuestro corpus: como un modo de formular preguntas 2 y cor los datos de campo, en una
puesta en didlogo permanente entre los interrogantes suscitados por las imégenes y las
- variables significativas desde la perspectiva de los actores. Asi, hicimos intervenir el analisis
semiotico en dos etapas. Primero realizamos las instancias exploratorias del trabajo de
campo sin efectuar un analisis formal de las imigenes, con la intencién de mantener al
minimo nuestros supuestos previos sobre ellas y dejar que la propia dindmica de la
construccién del “éampo” nos sefialara nuevas direcciones para nuestra indagacién. Luego,
hicimos un primer analisis hacia la mitad de la extensién temporal total de nuestro trabajo,
sobre un corpus de 65 fotos tomadas de los tres diarios de Tandil y 50 de E/ Popular de
~ Olavarria. La seleccién de las mismas fue realizada aplicando criterios de compatrabilidad y-
proporcionalidad entre secciones semejantes. En ese ptimer analisis aplicamos la totalidad

de las categorias definidas en este apartado, y que sistematizamos en el siguiente cuadro:

8 Como ha sefialado Peeter Torop (2003), en la concepcién lotmaniana de la comunicacién se encuentran los
siguientes procesos: la comunicacién entre el destinatatio y el remitente; la comunicacién entre el auditorio y
la tradicién cultural; la comunicacién del lector consigo mismo; la comunicacién del lector con el texto; la
comunicacion entre el texto y el contexto cultural (Torop, 2003, parrafo 34).
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Niveles de la imagen Plastico Cromaitico
' Morfolégico
Fotogrifico

Icénico
Iconogrifico
Retorico

Procedimientos de connotacién Trucaje
Pose
Objetos
Sintaxis
Esteticismo
Fotogenia

Modos de construccién de la imagen | Primera persona
' Tercera persona

A estas variables aplicables al analisis formal de las imigenes sumamos una lista de
preguntas destinadas a obtener, en los casos en que nuestro entrevistado/a hubiera
publicado una fotografia —y en la medida de lo que estuviera en su conocimiento-, datos

acerca de sus condiciones otiginales de produccién y circulacién. Asi, Incorporamos en

algunos registros la siguiente guia:

Fecha aproximada de la toma:

Lugar de la toma:

Autor:

Motivo/propdsito de la toma:

Itinerario (¢Cémo llegd a manos de nuestro entrevistado/a?):
¢Doénde la guarda?:

Motivo de la eleccion para ser publicada:

Motivo de la publicacién:

Destinatario/a de la publicacion:

¢Qué hizo con la fotografia publicada:

Otras observaciones relevantes:

A partir de este analisis preliminar, y de la continuacién y profundizacién del
trabajo de campo, fuimos estableciendo una ponderacién de las variables de acuerdo con la
jerarquia relativa que iban adquiriendo a la luz de las lecturas e interpretaciones de las
fotografias ‘efectuadas por los actores. Asi, fuimos resignificando y reordenando las
categorias empleadas en el primer anilisis y formulando nuevas; a partir de lo cual se nos
hizo evidente que el eje vertebrador de esas apteciaciones era el de la imagen fotografica

como indicadot de la pertenencia social, referenciada en los cédigos del gusto. En qué lugar,
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con quién/es, con qué objetos, con qué vestuario, con qué gesto, eran preguntas que
cobraban sentido en relacién a estos parimetros de déstincion.

El nivel iconggrifico de la imagen, en el que intetvienen de modo mis evidente las‘
codificaciones y pautas culturales respecto de los sujetos y objetos fotografiados,
incluyendq en particular las operaciones de pose y seleccidn de objetos, pasaba entonces a ser el
mis significativo. El nivel zdnico, relativo al reconocimiento de dichos objetos y figuras,
adquiria un nuevo sentido a la luz de la importancia que evidenciaba en si misma la
operacion de reconocimiento de las personas fotografiadas, como sustento de toda la
economia del intercambio de las fotografias mediatizadas. Condicién para el
funcionamiento de la vittina, el reconocimiento se constituyé también en un parimetro
valorativo que distingue entre personas “teconocidas” y quienes no lo eran.

El nivel pldstico, relevante principalmente desde la petspectiva de los procedimientos
connotativos del esteticismo y la fotogenia, adquiriabun nuevo sentido desde la mediacién de los
cédigos del gusto: los procedimientos empleados por el fotdgrafo para “embellecer” la
imagen, como el uso del flox, los juegos de luz, la manipulacién del color (Figs. 20 y 21),
- entre otros, eran tomados por los actores como evidencia del buen o mal gusto de las
personas que habian intervenido en la publicacién de la fotografia. A esto se suma la
seleccidn de objetox.con fines decorativos, especialmente pfesentes en los retratos de estudio
(columnas, cortinas, tetazos de tela, adornos florales, entre otros —figs. 22 a 24), péro
también en aquellos tomados en extetior (fondo de plantas o flores, muebles
ornamentados, escalinatas, fuentes y esculturas, vehiculos, frentes de edificios, etc. Figs. 25
a 27). '

Por ultimo, el nivel retérico y los modos de construccién de la imagen en primera o
tercera persona pasaron a un segundo plano en tanto se revelaron como poco significativos
en relacién con los datos del campo.

A partir del trabajo etnogrifico y de un nuevo anilisis sobre el corpus final de
fotografias genérarnos‘ (esta vez por via inductiva) variables mas especificas, que agrupamos
- en tres categorias principales: escenarios, ritos de paso y grupos trepresentados. A
contiﬁuacién listamos las diferentes dimensiones que pudjrﬁos establecer para cada vatiable

(en el anexo II presentamos una sistematizacién en histogramas de los datos obtenidos):

100

FACTLTAD DE HL:)?‘{‘ TAY LHR%‘
Direccién de Bé%}ﬂinmwc



VITRINAS DE PAPEL

Ana Silva
Escenarios Interior Estudio
Casa Living
Patio
Dormitorio
Cocina
Hoteles
Iglesia
Registro Civil
Club
Restaurant/Bar
Escuela
Salon de fiestas
Exterior Calle
Jardin/Fondo plantas
Referentes urbanos Tandil:
Plaza central; Parque
Independencia;
Piedra Movediza;
Paisaje/Sierras;
Monte Calvatio;
Palacio Municipal;
Lago del Fuerte;
Estacion de Trenes
Olavarria:
Plaza central;
Otras plazas;
Paisaje/Sierras;
Parque Mitre
Otras ciudades
Ritos de paso Nacimiento
Bautismo
Comunion
Compromiso
Matrimonio
Cumpleafios
Quince afios
Despedida soltero/a
Aniversario casados
Egtesos/graduaciones
Instituciones/Grupos Club/equipo
Escuela Publica
Ptivada
Familia Matrimonio
Padres e hijos
Hermanos
Familia extensa
Novios
Colectividad
Anigos/as
Servicio militar
Otros
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Puesto en didlogo con nuestras hipétesis, el analisis de las fotografias permitié
advertir diferencias significativas entre los corpus de una y otra localidad, que inicialmente
no habfamos considerado. Por ejemplo, la divisién entre escenarios interiores y exteriores
se resignifica si se tiene en cuenta el imaginario de Tandil como “ciudad de la naturaleza”, y
se obsetva que la proporcién de fotografias tomadas en exteriores es mucho mayor que las
que se publican en Olavattia. Y, dentro de las fotografias de exteriores, las imagenes
tomadas en lugares reconocibles del espacio utbano (a los que designamos como
“referentes urbanos™: por ejemplo, el Parque Independencia, el Lago del Fuerte, el Palacio
Municipal) son proporcionalmente muchas mas que las del mismo tipo en Olavarrtia (Figs.
28 a 34). En ésta ciudad, los exteriores mas elegidos son fondos verdes de jardines o
‘parques, en los que el valor escenogtifico esti dado por la presencia de plantas y flores
como elemento decorativo y no por referentes reconocibles del esp@cio publico urbano
(Figs. 35 a 37). Por el contrario, se observa mayor incidencia de retratos de estudio o tomas
en el interior de las casas en el corpus de fotografias publicadas en el diatio E/ Popular (Fig.
38). '

Por dltimo, habida cuenta de que el término “imagen” es particularmente
polisémico, y de que constituye una categotia central en relacion con el tema de esta tesis
que utilizaremos recurrentemente, consideramos necesario introducir algunas precisiones.
Régis Debray (1994) distingue entre la zmagineria (las imagenes materiales) y el imaginario (las
construcciones mentales), y seflala que entre ambos hay una relacién
"instituyente/instituido" que opera en dos sentidos, en la medida en que la representacién
en una imagineria concreta estd mediatizada por lo imaginario, a la vez que el imaginario se
halla informado por la imagineria socialmente disponible. Sin perder de vista esta
distincién, en el maréo de nuestro trabajo analizaremos las imagenes tal como son
materializadas en construcciones discutsivas conctetas (que constituyen zmdgenes en el
sentido que la retorica le asigna al término, es decir en tanto “tepresentacién de una visién
poética por medio del /é’kgmy’e”“) y, también, los signos icénicos en el sentido peirciano.
Metodolbgicamente, sélo podemos aprehender las “imagenes” pertenecientes al orden de

- lo imaginario cuando son plasmadas en una de las dos formas anteriores.

- 8 www.rae.es
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Capitulo 3

La ciudad intermedia: identidades y simbolos
La produccion histérica de lo urbano

La categoria de cindad lleva implicita la perspectiva moderna de la sociedad y de la
historia. Tal como sostiene Gravano (1998), la propia heutistica del fenémeno urbano est
impregnada de esta visién, en tres sentidos: en primer lugat, la nocién misma denota como
su opuesto a todo lo previo a su propia existencia. En segundo lugat, la categotizacién es
resultado del paradigma de la modernidad en uno de sus aspectos mas especificos: la
aglomeracién utbana. Finalmente, la mayoria de los historiadores de lo urbano adscriben a
tal perspectiva moderna, conformando en consecuencia Ia totalidad de las fuentes a nuestra
disposicion para reconstruir “no la historia de las ciudades sino /as ciudades en la Historia”
(Gravano, Ibid.: 3).

En este sentido, Manuel Castells (1974) ha sefialado que el término wrbanigacion se
funda en una confusién de caricter ideoldgico, la cual apunta, por un lado, a establecer la
correspondencia entre formas ecoldgicas y contenido cultural, y por el otro, a sugetit una
ideologia de la producciéon de valores sociales a partit de un fenémeno “natural” de
densificacién y heterégeneidad sociales. Asimismo, la nocién de lo #rbans, como opuesta a
lo rural, perteneée a la dicotomia ideolbgica entre sociedad tradicional y sociedad moderna.

Por otra parte, el problema de la urbanizacién va estrechamente ligado a la idea de
desarrollo®, que tiende a presentar las transformaciones estructuraies como un simple
movimiento acumulativo y evolutivo de los recursos técnicos y matetiales de una sociedad,
planteindose asi el problema de la transformacién de la estructura social bisica de modo
que libere una capacidad de accién progtesiva (relacién inversioén/consumo) (Castells, Ibid.:
27). Desde su perspecﬁva de analisis, en la que sitia la nocién de desarrollo en relacién a la
articulaciéon de las estructuras de una determinada formacién social, Castells sefiala la
necesidad de considerar el sistema general (escala llamada “internacional”) en que se

insertan dichas formaciones, y las relaciones asimétricas que se establecen entre ellas®.

8 De acuerdo con Castells, la nocién de desarrollo remite, al mismo tiempo, a un nive/ (técnico, econémico) y
a un proceso (transformacién cualitativa de las estructuras sociales que permiten un acrecentamiento del
potencial de las fuerzas productivas). (Castells, 1974: 26-27)

8 Acorde con la perspectiva predominante en las ciencias sociales en el contexto de la publicacién’ del libro
(década de 1970), Castells propone el concepto de dependencia pata caracterizar esas relaciones.
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Resulta interesante constatar que la relacién implicita entre las nociones de cindad y
desarrollo se expresa, en el marco de nuestra investigacién, tanto en los imaginarios
eruditos®”’ cuanto en los de sentido comun, al articular el relato urbano con los sentidos de
progreso, estancamiento o decadencia (y sus vatiantes), segun el caso, que setian las vertientes mas
o menos positivizadas o negativizadas de la idea de desarrollo”. En el capitulo 4
profundizatemos en este tema al abordar las rivalidades entre las distintas localidades y las
evaluaciones comparativas efectuadas pot los actores, que en gran medida se fundan en la
asignacion de un mayor o menor grado de desarrollo, de acuerdo con diferentes
indicadores. Entre los més recutrenites podemos mencionar el tamafio, tanto en términos
de poblacién como de extensién territorial (“es una ciudad grande, en cambio esto es un
pueblo”; “ahora vos miris desde el cetro y no ves dénde termina”; “son cuatro casas”;
“hacés tres cuadras y se te terminé el pueblo”; “todo queda cerca de todo”)”; la actividad
social y comercial, segin los criterios de cantidad y variedad (“hay mucho movimiento™;
“tenés lindos negocios, mas variedad”; “vas al centro y no sabés de dénde sale tanta gente”;
“esto es chato, no hay nada para hacer”; “esto es un pueblo, todos los negocios cerrados™;
“es la muerte”) o la presencia de ciertas instituciones o servicios, incluida la cantidad de
medios de comunicaciéon que posee cada localidad (“la prensa lugarefia... es el mas
elocuente elemento de perfilacion... del grado de evolucién que caracteriza a la poblacién
de su influencia”; “al tener tres diatios... es una ciudad, esto es un pueblo”).

Volviendo al problema de la conceptualizacién de Alo urbano, y entendiéndolo como
“el fenémeno de concentracién espacial cuya matca por excelencia es la ciudad” (Gravano,
Ibid.: 2), podemos intentar una sintesis de los rasgos comunes que reconocen las
definiciones mas difundidas entre historiadores, urbanistas y sociélogos urbanos acerca de

qué es una ciudad. Cabe sefialar que en la actualidad no existe una definicién taxativa, como

intent6 formularse en otras épocas.

87 Tomamos esta distincién de Gravano (1999), quien clasifica los imaginarios en: institucional, cuya fuente de
emisién y produccién puede constatarse documentos, pricticas y discursos oficiales; el imaginatio erudito,
compuesto por el conjunto de imigenes de la ciudad presentes en los estudios académicos, principalmente en
las historias locales de las ciudades; el imaginario de sentido comsin, construido en forma colectiva, que puede
coincidir o no con el oficial (si este es hegemdnico), que puede ser calificado de popular -en sentido
gramsciano- en la medida que se oponga al hegeménico.

8 Ya hemos hecho referencia a la fuerte condicién vectorial del relato urbano, cuestién que ampliamos en el
capitulo 6. ]

% En relacién con la cantidad de habitantes, es frecuente que el nimero se “infle” o exagere, con la finalidad
de exacetbar la condicién de “ciudad” a la que se hace referencia. Asi, en la ciudad de Tandil circula la
“estadistica” de que “se instala una familia por semana”, y que “debe andar por los 300.000 habitantes”,
aunque la proyeccion de los Gltimos datos censales disponibles denuncie poco més de 100.000. De la misma
manera, fue recurrente en muchos entrevistados olavarrienses la reaccion de sorpresa cuando me preguntaban
la cantidad de habitantes de Tandil: “Ah, como Olavarra... yo pensé que era mucho mas grande”.
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Una primera definicién ha consistido en oponer ciudad y campo, concebido este
ultimo como paradigma de lo “ne urbano”. Sin embatgo, un anilisis méis profundo revela
las multiples continuidades existentes entre lo rural y lo urbano que tornan insatisfactoria
esa definicién por oposicién. Como hace notar Castells, una aproximacion empirica a las
manifestaciones concretas del pat rural/urbano los muestra como una unidad de contrarios
estrechamente ligados en el proceso social (cfr. Castells, Ibid.: 18).

Otro criterio es el de la magnitud y densidad poblacional o concentracién espacial
de un de‘terminado nimetro de habitantes, cuyo umbral -a partir del cual puede considerarse '
urbano un asentamiento dado- varia de acuerdo con diferentes critetios. Pero lo que
permanece en la mayoria de las clasificaciones es el intento por brindar una tipologia segin
un rango de habitantes que va, de menor a mayor, desde el polo del asentamiento rural al
polo de la metrépolis, la megalépolis_' e-incluso a unidades mayores que reciben distintas
denominaciones como las redes urbanas, sistemas urbanos, aglomeraciones metropolitanas,
conurbaciones, ciudades-regién o ciudades postfronterizas (Abba, 2006; Dear, 2004;
Sassen, 2003)". | | |

La definicién estadistica segn criterios de cantidad y densidad poblacionales
‘tropieza enseguida con el problema de la aproximacién a los casos conctetos. ¢Dénde
establecer la frontera precisa que sepaia a una unidad espacial urbana de una que no lo es?
'Desde nuestra perspectiva, esta distincién no puede establecerse sin tener en cuenta el
contexto en el que se da cada ocurrencia concreta. Lo urbano debe ser abordado pbr lo
tanto en su historicidad y en sus contradicciones, como patte del proceso de produccion social
de formas espaciales (Castells, 1d.) '

- Otro de los rasgos atribuidos a la forma cindad es el de alojar, desde sus primeras
manifestaciones, a una poblacién de trabajadores especializados no agticolas, que marcatia
asi un primer punto de ruptura respecto de lo no-urbano, al no participat de la produccién
directa del alimento y de la necesidad de p;:rmanecer en el lugar de cultivo. La produccién
de un excedente de alimentos y el proceso de expropiacién de ese excedente a los
productores primarios para la reproduccién de la poblacién urbana constituitia uno de los
principios de desarrollo de las primeras ciudades (Gordon Childe, 1973).

Max Weber define a la ciudad en términos econémicos como una “locaﬁdad de
mercado”, advirtiendo que ni las actividades econémicas secundarias ni cualquier tipo de

metrcado convierten a una localidad.en “ctudad”:

% E incluyendo todas las escalas comprendidas entre ambos polos: aldeas, poblados, pueblos, ciudades
intermedias, etc.
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“Hablaremos de ‘ciudad’ en sentido ewndmico cuando la poblacién /local satisface una parte
econémicamente esencial de su demanda diaria en el mercado local y, en parte esencial también,
mediante productos que los habitantes de la localidad y la poblacién de los alrededores producen
o adquieren para colocarlos en el mercado.” (1979: 939)

La localizacién de los centros religiosos y politicos, asi como de una elite cultural
son sefialados también como atributos de lo urbano. En palabras de Castells, las ciudades

se constituyen en

“el lugar geogrifico donde se instala la superestructura politico administrativa de una sociedad
que ha llegado a un tal grado de desarrollo téenico y social que ha hecho posible la
diferenciacién del producto entre reproduccién simple y ampliada de la fuerza de trabajo, y por
tanto, originado un sistema de reparticién que supone la existencia de: 1) un sistema de clases
sociales; 2) un sistema politico que asegure a la vez el funcionamiento del conjunto social y la
dominaci6én de una clase; 3) un sistema institucional de inversion, en particular en lo referente a
la cultura y a la técnica; 4) un sistema de intercambio con el exterior” (Ibid.: 19)

Desde una perspectiva diacrénica, la clasificacién mas recurrente en la bibliografia
especializada del modelo occidental clasico reconoce como los mis significativos los
siguientes tipos urbanos: la ciudad antigua, la ciudad medieval, 1a ciudad moderna, la ciudad
industrial y la c¢iudad posimodernd”. Si bien una consideracién histética minuciosa de ios
diferentes casos comprendidos en cada categoria trasciende los alcances de nuestro trabajo,
nos valdremos de esta clasificacién para referit brevemente la vinculacién entre las forma
espacial cudad y los diferentes contextos sociohistoricos en que se ha inscrito, con la
finalidad de terminar en una consideracién de las ptincipales problematicas asociadas a lo
urbano en la actualidad, que enmarcan nuestra aproximacion a las dinimicas culturales de la
ciudad intermedia.

Historiadores y arquedlogos en general coinciden en ubicar el surgimiento de los
primeros asentamientos sedentarios y relativamente densos de la poblacién humana al final
del periodo neolitico (Mesopotamia hacia el 3500 a.C.; Egipto, 3000 a.C.; China e India,
3000-2500 a.C.), alli donde el estado de la técnica y las condiciones sociales y naturales del
trabajo perrnitieron la produccién de un excedente de alimentos como base para la
reproduccion de la poblacién urbana. Por otra parte, aquellos autotes que adsctiben a la
categoria marxista de modo de produccién diferencian ademis entre el modo antiguo y el
asidtico (Godelier, Marx, Engels 1966).

El ai:quitecto y urbanista Fernando Chueca Goitia (1998) desctibe las caracteristicas
diferenciales de las ciudades egipcias, mesopotimicas, griegas y romanas, sefialando cémo
los distintos trazados utbanos y la disttibucion edilicia dan cuenta de las diferencias enttev

los sistemas politicos y sociales y la adaptacién a las especificidades de cada paisaje. En las

91 Véase una sistematizacién exhaustiva en Gravano (1998). .
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ciudades mesopotimicas las fortificaciones tienen mas importancia que en Egipto, cuyas
ciudades estin mas protegidas por su aislamiento geogrifico. En Mesopotamia se advierte
la tendencia a crear acrépolis religioso-palatinas, que en un terreno en gran medida llano
deben elevarse sobre plataformas artificiales. Debajo de las gigantescas construcciones del
templo-palacio se apifia la ciudad, en condiciones de evidente subordinacién. Las ciudades
de la civilizacién minoico-micénica presentan un trazado mucho mis irregular que las
mesopotamicas, siguiendo la topogtafia del terreno.

Los pumitivos’ centros habitados de la civilizacién helénica constituyen pequefios
nucleos que al crecer se comprimen irregularmente de acuerdo con las necesidades de la
defensa y el comercio. Con el desarrollo de la democracia én las ciudades-estado de Grecia
aparecen nuevos elementos utbanisticos constituidosv por elementos politico-
administrativo-econémicos que Pasan a formar el nucleo de la ciudad, a diferencia de las
construcciones dominadas por el palacio-templo de un poder real divinizado. A partit de la
empresa colonizadora de los helenos comienzan a surgir numerosas ciudades planificadas y
construidas ex #zhilo. Por su parte, el Imperio Romano se desatrolla sobre un agregado de
ciudades griegas, itilicas y provinciales. Desde el punto de vista urbanistico, de acuerdo con
el autor, las ciudades romanas fueron herederas de las hélenisticas, de las que tomatron
todos sus elementos (Chueca Goitia, 1998: 44-64).  La penetracion romana en otras
civilizaciones adopta la forma de una colonizacién urbana, mediante el asentamiento de
funciones a la vez administrativas y de explotaciéon mercantil. La ciudad no es un lugar de
produccidn, sino de gestién y dominacién ligado a la primacia social del aparato politico-
administrativo.” (Castells, Ibid.: 19)

"El fin del Imperio Romano en Occidente supuso el declive de la base social
expresada por la forma espaciél “ciudad”. La poblacién se disemina por toda el 4rea rural, y
el paisaje se torna en un continuum de poblacién diseminada y areas de cultivo, acorde con la
base agratia de la sociedad feudal. La organizacién monistica, de gran preponderancia en la
vida medieval, se constituye en los monasterios como centros religiosos aislados,
independientes de la ciudad y vinculados profundamente al campo, a diferencia del
cristianismo griego y bizantino, de caricter eminentemente urbano. Chueca Goitia sefiala

que las ciudades que se engarzan dentro de ese continuo, “de ese tejido geogrifico

humano” (Ibid.: 89), no son demasiado grandes:
“Asi vemos que, al final de la Edad Media, de la poblacion del Imperio germénico, que
comprendia unos 12 millones de habitantes, sélo el 10 6 el 15% vivia en las ciudades. Estas

alcanzaban, sin embargo, el nimero de 3.000, y la razén no era otra que su pequefiez, ya que .
s6lo 10 6 15 rebasaban los 10.000 habitantes. Se realizaba, por consiguiente, en la Edad Media
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europea el esquema ideal del asentamiento rural, ejemplo de la colonizacién continua de todo un
territorio.” (Ibid.: 89-90).

En esto reside el caracter paradojal de la ciudad medieval, dado que se consolida
como entidad social 2 medida que declina su pujanza. Mientras se solidifica el predominio

econdmico de los feudales por sobre los reyes, en la ciudad se consolida la administracién

central de los negocios bajo el predominio de los inteteses de la naciente burguesia

mercantil (cfr. Gravano, 1998: 7).

El resurgimiento de las ciudades se da a comienzos del siglo XI, y se desarrolla
* fundamentalmente en los siglos XII y XIIJ, asociado al crecimiento de grupos especificos
de tipo mercantil y artesano. La ciudad medieval sutge a partir de una nueva dindmica
social incluida en la estructura social que la precedia; es decir, de la unién de una fortaleza
preexistente en torno de la cual se habia orgﬁnizado un nuicleo de habitacién y de servicios,
y de un mercado, sobre todo a partir de las nuevas rutas comerciales abiertas por las
cruzadas. Sobre estas bases se organizan instituciones politico-administrativas propias de la
ctudad y que le dan una consistencia interna y una mayor autonomia en relacién al exterior.
Esta autonomia politico-administrativa es comun a la mayoria de las ciudades que se
desarrollan en la Baja Edad Media. Sin embargo, las formas concretas -sociales y espaciales-
de estas ciudades dependieron estrechamente de la coyuntura de las nuevas relaciones
sociales que surgieron de las transformaciones acaecidas en el sistema de distribucién del
producto. Lo caractetistico es el surgimiento de una clase metcantil que rompe el sistema
vertical de distribucién del producto (Castélls, Ibid.: 19-21).

Con el desenvolvimiento comercial de los siglos XI y XII se va constituyendo una
sociedad burguesa que se compone no solamente de mercaderes viajeros, sino de otros
actores que se asientan de manera permanente en estos centros donde se desarrolla el
trafico: puertos, ciudades de transito, metcados importantes, villas artesanas, etc. La ciudad
va atrayendo un nimero cada vez mayor de personas del medio rural. La burguesia
medieval se encuentra en principio en contradiccién con el orden feudal y sefiorial
establecido, encontrando inicialmente la resistencia de los privilegiados por el sistema
feudal, aﬁnque estos terminan aviniéndose a las pretensiones de la butguesia en pos de las
pinglies ventajas materiales que provenian del floreciente desatrollo de los centros
comerciales. Paralelamente, se van constituyendo  diferentes instrumentos legales e
institucionales para la gestion de las ciudades, como la figura del niunicipio o un sistema de
contribuciones para atender a las obras comunes, pot ejemplo la construccién de murallas.
Pronto estas contribuciones adquieren caricter de obligatorias, y aq\iel que no se avenia a

ellas era expulsado de la ciudad y perdia sus detechos. La ciudad, por consiguiente, terminé
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pot adquirir una personalidad legal que estaba por encima de sus miembros. Exa una comuna
con personalidad juridica propia e independiente (Chueca Goitia, Ibid.: 93-95).

De acuerdo con Weber (1979), la ciudad de la Edad Media se articula segun los
siguientes rasgos funéionales caracteristicos: la autonomia de la ciudad como unidad
politica y econémica, la constitucién en el ciudadano del derecho por residir en la ciudad, la
eleccién de autoridades propias, la exencién del pago de impuestos externos, el derecho de
mercado y el predominio, en el interior de la ciudad, de la burguesia mercantil urbana, por
encima de la nobleza patticia, el artesanado y el campesinado:

La principal diferencia con la ciudad antigua es que la ciudad medieval no es
aristocratica, sino que se constituye en sede del estado llano, como ciudad antinobiliaria. En
la crudad se diluyen las divisiones de tipo estamental entre la poblacién, dando lugar a la
acentuacién de las diferencias de clase. ' .

El pasaje a la ciudad moderna —que serid autodefinida desde el pensamiento
moderno como lugar de realizacién de su utopia civilizatoria-, se da a partir del desatrollo
de la estructura ya existente de la ciudad medieval.

Chueca Goitia sefiala que la ciudad renacentista se caracteriza mas por el desarrollo
de la arquitectura que del urbanismo. En gran parte, la actividad urbanistica durante los
siglos XV y XVI se refiere a reformas en el interior de las viejas ciudades que alteran muy
poco la estructura general. Muchas de las ideas urbanisticas del Renacimiento, que no
pasaron de doctrina, utopfa o ideal en los paises de Europa donde se originaron, tuvieron
su campo de realizacién concreta en América como parte de la empresa colonizadora
(Ibid.: 108-134).

A diferencia de la ciudad del Renacimiento, que sigue siendo la ciudad medieval con
pequefios cambios superficiales, en la ciudad barroca se implementan profundas
transformaciones utbanisticas tendientes al ensanchamiento de avenidas y a la
intercomunicaciéon de los éspacios litirgicos que requetian las 'grandes procesiones
impulsadas por la Contrarreforma catélica. En la ciudad batroca se expresa un sentido de
unidad y de correspondencia otginica entre las partes, a la vez que se hace manifiesta la
finalidad politico-religiosa de la planificacién urbana.

Con los primeros talleres y el proceso de la division del trabajo impulsado por el
desarrollo del sistema capitalista, comienza a introducirse una profunda transformacién en
la concepcidn del espacio, que empieza a estar articulado con la dimensién temporal de una

manera por completo novedosa. Jesus Martin-Batbero lo sintetiza asi:
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“El tiempo aparece en realidad como elemento determinante de cambios en el momento en que
la modernidad introduce el valor-tiempo tanto en la aceleracién del ritmo de los procesos
econémicos, como en el de la innovacién técnica y estética, poniendo en marcha una
contradiccién central: la aceleracion de la novedad acelera también la propia obsolescencia de lo
nuevo. La compresién tiempo-espacio, que acelera el ritmo de la vida a la vez que tiende a
borrar linderos y barreras espaciales, esti ya presente en la experiencia temprana de la
modernidad. Pero otro elemento hace parte también de esa experiencia: el impulso
racionalizador en cuanto capaz de la produccion de espacio (para la industria, los transportes, las
comunicaciones), esto es como ambito especifico de creacién de riqueza y de entrelazamiento
entre racionalizacién e innovacion estética” (2004: 265).

Estas caracteristicas encuentran su expresién mis plena en la ciudad industrial.
David Hatvey (1989) ha reconstruido la trayectoria que sigue el estrechamiento de los lazos
entre la compresion del tiempo/espacio a la que haciamos teferencia mas atriba y las
légicas de desarrollo del capitalismo, y que se expresa con singular fuetza en la invencién y
aplicacién de la “linea de montaje” por parte de Henry Ford, que articula la fragmentacién
analitica de iempos y movimientos con una visién globalizada del proceso de produccién
en setie. . ' ,

La urbanizacién ligada a la primera Revolucién Industrial e inserta en el desarrollo
del modo de produccién capitalista es un proceso. de organizacién del espacio que
encuentra su base, por un lado, en la descomposicién previa de las estructuras sociales
agrarias y la emigracion de la poblacién hacia los centros urbanos ya existentes,
proporcionando la fuerza de trabajo esencial a la industrializacién; y, pot otro lado, en el
paso de una economia domeéstica a una economia de manufactura ptimero y a una
economia de fabrica después, lo que significa al mismo tiempo la concentracién de mano
de obra, la creaciéon de un mercado y la éonstitucién de un medio industrial (Castells, Ibid.:
21-22).

En La situacion de la clase obrera en Inglaterra (1965) Federico Engels plantea que la
ciudad es el lugar histérico de la sociedad capitalista, y que en ella se explicitan sus
contradicciones. Engels analiza criticamente el “caos” urbano paﬂiendo de la base de que
es él resultado de una légica histéricamente construida, causada por el orden social
capitalista industrial. El “caos” urbano tiene asi una explicacién, que reside en el sistema
social y econémico que lo produce, y no constituye una realidad en si, en términos
puramente especificos o “utbanos” fuera del proceso social y econémico, como sostendtia -
una perspectiva ecoldgica determinista”. La ciudad es, de acuerdo con el enfoque de

Engels, una variable dependiente de la formacién social en que se inserta”.

92 Engels se refiere particularmente a la segregacién urbana, haciendo notar la relacién dialéctica dentro de las
partes de la ciudad, siendo la miseria de los barrios obreros la que posibilita la existencia de los bartios ricos.
93 Para una discusion al respecto ver Gravano (1998)
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Por su parte, la ciudad llamada postindustrial o postmoderna, de acuerdo con los
trabajos mas recientes, pareciera caracterizarse por los siguientes rasgos: la privatizaciéon
creciente del espacio publico (y la concomitante irrupcién de lo pﬁblico en la esfera
privada, medios de comunicacién mediante); una arquitectura caracterizada por el pastiche
y la reaccién contra la racionalidad moderna; la experiencia de la multiculturalidad y de lo
que algunos autores llaman la hibridacion” cultural (Garcia Canclini, 1990), asi como el
rebasamiento de las fronteras tradicionales a partir de la intemécionalizacién del capital y de
las redes informacionales (windad global -Sassen, 1999-). Respecto de este wltimo fasgo,

Martin-Barbero sefiala que

“la mediacién tecnolbgica se espesa cada dia mas trastornando nuestra telacién con el mundo,
desterrando quiza para siempre el suefio griego de que el hombre sea Ja medida de las cosas’.
Pero ese cambio no tiene su origen en la técnica, él hace parte de un proceso mucho mds ancho y largo: el de la
secularizadora racionaliacion del mundo que, segin Weber, constituye el nicleo mds duro y secreto del
movimiento de la modernidad.” (Martin-Barbero, 2004: 263-264, el subrayado es nuestro)®.

Algunos urbanistas - contemporaneos sefialan dos tendencias aparentemente
contradictorias en la dinamica urbana actual. Por un lado, el aumento mundial de la
poblacién urbana, junto con la progresiva desapaticién de ciudades pequefias y la
concentracioén creciente en aglomeraciones cada vez mayores (Dear, 2004). Por el otro
lado, el traslado de buena parte de la poblacién de las grandes ciudades a las periferias o a
ciudades mas pequeflas, generando modos de ocupacion del espacio de menor densidad.

Michael Dear (2004) menciona las siguientes como las principales dinimicas que
generan la produccién de las ciudade_:s altededor del mundo:

Cindad Mundial: 1a emergencia de unos relativamente pocos centros de comando-y
control en una economia globalizada, calificados como "ciudades-region", que estin
funcionalmente integradas con jerarquias urbanas tanto nacionales como internacionales.

Ciberciudad: los desafios de la era de la informacién y el surgimiento de la "sociedad
. de la red comunicacional" (network society), especialmente la emergencia de "tecnépolis"
geogréﬁcamente bien definidas, con un desarrollo que contradice la pregonada capacidad
dela coﬁecﬁvidad para sustituir las restricciones de lugar.

Cindad Dual: una polaridad ‘social en incremento entre ricos y pobres, entre
ﬁaciones, entre poderosos y débiles, entre diferentes grupos étnicos, raciales y religiosos,
entre géneros, entre los que estan conectados digitalmente y quienes no lo estan.

Cindad Hibrida. la fragmentacién y reconstitucion de la vida material y cognitiva

. insptrada por las migraciones globales y regionales, incluido el colapso de las identidades y

% En este sentido, cabe mencionar que para algunos autores la postmodernidad, mas que posz, constituye una
revuelta dentro de la Modernidad misma (Gravano, 1997).
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comunidades convencionales, la emergencia de nuevos conceptos de ciudadania, y el
surgimiento de hibridaciones y espacios culturales.

Cindad Sostenible: 1a emergencia de una consciencia altededor del mundo sobre la

' necesidad de proteger y conservar los recursos naturales, y de gestionar el desarrollo

urbano de manera de asegurar la viabilidad futura del habitat global minimizando el
impacto ambiental de las actividades y asentamientos humanos.
De acuerdo con Dear, estas cinco tendencias (globalizacién, sociedad en red,
polarizacién, hibridacién, y sostenibilidad)
“no estan siempre sincronizadas y sus respectivas sinergias pueden set profundamente
contradictorias. Quizas mas importante atin, hay una clara dicotomia entre una economia que se
globaliza y una politica que se vuelve cada vez mis localizada (asistimos al surgimiento de

poderosos reclamos por la autonomia local en las formas de movimientos de liberacién,
nacionalismos locales revitalizados, y luchas de secesién).” (Deat, 1d.)

Entre otros fenémenos, se destacan los casos de unidades wurbanas
interjurisdiccionales de integracién supraprovincial o supranacional, que plantean no pocos
desafios en el orden de la gestién urbana. En Argentina, un caso” paradigmatico de
iﬁterjurisdiccionalidad es el de las ciudades de Viedma y Carmen de Patagones,
pertenecientes a provincias diferentes, ya que la normativa argentina no reconoce una
instancia intermediaria entre la Nacion y las Provincias (Abba, 2006). Otras etiquetas que
intentan nornBrar estos fenémenos de difuminacién de los limites de las ciudades son las
de ciudad abierta, cindad dispersa (sprawl) o ciudad difusa (Vapfiarsky, 1984; Lemmon, 2006).

Segun advierte Martin-Barbero (2004), es a comienzos de los afios *70 del siglo XX

cuando el sentido de la espacialidad empieza a suftit cambios de fondo:

“El 4mbito determinante de ese cambio son las nuevas condiciones del capitalismo, es decit, las
condiciones de una acumulacion flexible, hecha posible por la nuevas tecnologias productivas y las
nuevas formas organizacionales conducentes a una descentralizacién que es desintegracidn vertical
de la organizacién del trabajo —multiplicacion de las sedes, subcontratacién, multiplicacién de
los lugares de ensamblaje- y a una creciente centralizacién financiera. Del otro lado, aparecen
por esos mismos afios los ‘mercados de masa’ introduciendo nuevos estilos de vida
aparentemente democratizadores pero cuyos productos son la mas clara expresion del proceso
de racionalizacién del consumo, pues aceleran la obsolescencia no sélo de los productos sino de
los estilos de vida y de moda, y hasta las ideas y los valores. [...] La identidad local es asi
conducida a convertirse en una representacion de la diferencia que la haga comercializable, esto es
sometida al torbellino de los collages e hibridaciones que impone el metcado.” (pp. 266-267).

Por otra parte, a partir de un estudio de caso en la ciudad de México, Néstor Garcia
Canclini sefiala cémo la expansiéon de la ciudad industrial va “destettitorializando” lo
urbano, desdibujando los margenes alguna vez nitidos de la ciudad, lo cual lleva a una

pérdida del sentido de conjunto en la expetiencia de sus habitantes: “Asi nos tesituamos.en
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una ciudad diseminada, una ciudad de la que cada vez tenemos menos idea dénde termina,
donde empieza, en qué lugar estamos.” (2005: 82)

En América Latina hay que agregar que a este conjunto de transformaciones se
suma, desde el dltimo tercio del siglo XX, un proceso de progtesiva desindustrializacién®
qﬁe, como veremos para los casos de Olavartia y Tandil, obliga a muchas de las ciudades a
reinventarse, productiva e imaginatiamente, con impactos concretos en los modos de
organizacion espacial.

El interrogante que cabe plantearnos es si nos encontramos, en nuestra
aproximacion a dos ciudades intermedias de la Provincia de Buenos Aires, con ciudades en
proceso de “postmodernizacion” o que presentan alguna de las caractetisticas sefialadas por
estos autores. O, en otras palabras, de qué manera encuentran su expresion lcalizada los
entrecruces entre lo macro y lo micro de las tendencias sociohistoricas, econdémicas y

politicas de nuestro tiempo.
La ciudad vivida

¢Cémo pensar “antropolégicamente” la ciudad? Hemos sefialado mas atriba que la
Antropologia demoté en ocuparse de las ciudades, ya fuera en tanto locacién para el
trabajo de campo etnogrifico o -menos aun- constituyéndolas en objeto de reflexién
tedtica.

El noruego Ulf Hannerz (1986) ubica el surgimiento de una antropologia urbana en -
los 4mbitos académicos de Eutropa y Estados Unidos en la década de 1970. Sefiala que
hasta pasada la mitad del siglo XX, el objeto de la antropologia era pensado como
esencialmente no urbano: se trataba de estudiar las sociedades “exéticas” y tribales,
dominadas por relaciones cara a cara, que aparecian a los ojos de los antropdlogos como el
polo opuesto de los centros metropolitanos europeos o norteamericanos. Durante la
década de 1960, indica Hannerz, comienza a darse un incremento en el interés y la
presencia de los antropdlogos en las ciudades. Acompafiando lo que se ha denominado el
proceso de “destribalizacién” (Herran, 1986), comienza a darse un incremento en el intetés
y la presencia de los antropdlogos en las ciudades. La migracién hacia los centros urbanos
en las sociedades del “Tercer Mundo”, la migracién internacional del trabajo y la presencia

de refugiados politicos en Europa, asi como el redescubtimiento de la pobreza y la

% Con la excepcién de Brasil, que sigué una trayectoria diferencial. Para un. anilisis detallado del proceso de
desindustrializacién desde la década de 1970 en Argentina véase Rapoport (2006). Un estudio del impacto de
este proceso en la ciudad de Tandil puede encontrarse en Lan (2003) y Basconcelo (2008).

113




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

etnicidad —definidos como “problemas utbanos”- en Estados Unidos, son algunos de los
procesos sociales que obligan a redefinir las localizaciones tradicionales para el trabajo de
. campo antropologico. Especializados en “otras culturas”, los antropologos ahora
encontraban esa otredad en “los barrios socialmente inferiores” (Hannerz, 1986: 11). Sin
embargo, de la presencia de los antropdlogos en las ciudades al surgimiento de una
antropologia urbana hay todaﬁ un paso mas. El reconocimiento de la nueva especialidad y
el uso de la etiqueta comienzan a generalizarse recién en la década del *70.

<

Hannerz denomina ‘antropologia urbana” a aquella que construye a lo urbano
como objeto, para lo cual, afirma, “dejaremos de lado lo que parece ser-simplemente la
practica rutinaria de la antropologia dentro de los limites de la ciudad” (Ibid.: 14). Se trata,
como obsetva Gravano (1995), del pasaje desde una Antropologia “en” la ciudad —en la
que los antropdlogos se concentran en los ghettos y enclaves étnicos, aquellos lugares mas
asemejables a las sedes tradicionales del trabajo de campo antropolégico- hacia una
Antropologfa “de” la ciudad.

Rastreando lo que denomina un “pasado 1til para la antropologia urbana” (Ibid.:
14), Hannerz se refiere a las fuentes conceptuales de las que se ha nutrido esta petspectiva,
abrevando en otras disciplinas como la historia, la sociologié y la geografia. El autor explora
también las relaciones de la antropologia urbana con la antropologia en su conjunto, y las
diferencias entte la antropologid y la sociologia urbanas. Reclama la necesidad de mantener
una especializacion reconocible dentro del marco mas general de la antropologia social, sin
perder de vista que “el pensamiento urbano anttopolégicd es fundamentalmente
pensamiento antropoldgico” (Ibid.: 15). La clave metodolégica, segiin Hannerz, reside en la
“exotizaciéon de lo familiar”, | pot medio de la puesta en prictica de la “imaginacién
antropoldgica”. De esta manera, “escenas familiares sé pueden' totnar extrafias y por lo
tanto susceptibles de proporcionar descubrimientos nuevos” (Ibid.: 19). Para diferenciar la
aproximacion antropolégica“a lo utbano de la que realiza la sociologia, sefiala que el
pensamiento antropolégico se define por una petspectiva relacional (antes que por el
concepto de cultura, afiade) sobre las situaciones sociales que constituyen una vida social
compleja. Asi, lo urbano es un “tipo caractetistico de sistema de relaciones soctales” (Ibid.:
21) y la “cultura urbana puede ser mas facilmente conceptualizada cuando la descripcion de
la estructura social estd ya muy avanzada” (Id.) _

Carlos Herran (1986), interrogandose acetca de cudles han sido las lineas de interés
tedrico con que la Antropologia se aproximé a la ciudad, ﬁbica los ptimeros antecedentes

de la especialidad en los trabajos desarrollados por los mvestigadores de la Escuela de
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Chicago a partir de la década de 1920 (Park, Witth, Burgess, MacKenzie), y més adelante,
en la década del *40, en las investigaciones sobre la urbanizacion en Africa iniciadas por los
estudios del Instituto Rh.odes—Livingstone._ A mediados de los ’50, este tipo de estudios
comenzaron a desarrollarse también en América Latina. Lo que se plantea a partir de estas
investigaciones es una serie de problemas metodolégicos no menores que obligan a
repensat algunos de los consensos disciplinares acerca del trabajo de campo etnogréfico tal
como lo venian desarrollando hasta entonces los antropélogos. La cuestion central, segun
el autor, es la de la #nidad de andlisis, asociada a la de la escala de observacién. La ciudad es
demasiado extensa para estudiarla en su “totalidad”, y uno de los intentos por superar este
escollo fue el de buscar “comunidades aparentemente cerradas o ‘definidas™ (Herran, 1986:
31). Lo que esta dificultad pone de relieve es el problema de la delimitacién de la muestra
utbana. De acuerdo con Herran, “seleccionar y delinear el segmento de poblacién utbana a
ser investigado, es el paso critico en la invesﬁgadén en antropologia urbana” (Id.). El
desafio metodoldgico no reside sélo en el recorte de un universo, sino también en el modo
de abordar las relaciones sociales entre los actores integrados en la muestra y entre ellos
con el resto de la poblacién urbana. Y uno de los aspectos cruciales, sostiene el autor, es el
de considerar lo que él denomina “la cindad como ideologia” (Ibid.: 32), es decir la ciudad
como un sistema de significaciones, un objeto con signiﬁcddo social. Es(‘ qﬁe, ante todo, el
espacio urbano es un espacio #vdo y cargado de significaciones por aquellos que lo viven.

Nos interesa recuperar la pregunta acerca del modo en que los procesos materiales
y simbélicos por los que la ciudad se construye y re-construye son vividos por los actores
que los protagonizan, para lo cual el espacio no debe ser concebido como mero ente fisico,
sino que debemos aprehendetlo como objeto significacional. En esta linea de reflexién
resultan pertinentes las formulaciones de Ernst Cassirer (1945) acerca de que la expetiencia
simbdlica de lo espacial es aquella por la cual la.s representaciones del espacio que nos
permiten aprehenderlo sustituyen a sus referentes. Es asi que el espacio adquiete para el ser
humano diversos significados, y que “las culturas, como cosmovisiones particulares, actian
con esquemas cognitivos y de significacién muy divetsos respecto de lo que es el espacio”
(Gravano, 1998: 1). En esto interviene lo que Turi M. Lotman (1996) designaba la
“memotia” de la cultura. Edward Hall (1990), por su p_érte, ha demostrado que existen -de
acuerdo con los diferentes contextos socio-culturales- distintas formas de percibit, valorar,
sentir e imaginar el espacio.

Otra dimension relevante es la de la diacronia y la sucesion de las imigenes de la

ciudad. Kevin Lynch (1966) ha rescatado la dimensién temporal del espacio urbano,
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sefialando que nada se experimenta en si mismo sino a través de las expetiencias previas.
Para Lynch, el recuerdo interviene en el significado presente, y la percepcion de la ciudad
no es continua sino segmentada y en fases. Segin el autor, la ciudad produce una imagen
especifica, también designada como “imagen vigorosa”, constituida por lo que llama
imaginabilidad. Para su interpretacion es necesatio ejercet una capaci&d, la de la legibilidad. A
Lynch le interesa el modo en que los habitantes de la ciudad se representan (mentalmente)
su propia posicion dentro de la totalidad en la que viven.

Desde el enfoque antropolégico, esta dimensién cultural del espacio implica
situarse ante la diversidad de culturas y formas de vida con que se vive, petcibe y construye
ese espacio (Gravano 1998).

Una de las categorias centrales de la aproximacién a la dimensiéon cultural del
espacio urbano es la de imaginario urbano. La nocién de imaginatio cuenta con una larga
trayectoria en el marco de las ciencias humanas y ha dado lugar a no pocas discusiones
epistemoldgicas. El término, como sefiala Eduardo Colombo (1989:7) "evoca en su
acepcion corriente la produccién de ilusiones, simbolos, quimeras, evasiones siempre de la
dura realidad de los hechos". Pero esta oposicién entre lo real y lo imaginario es un
producto histérico. Mas concretamente, se vincula con los aspectos epistemoldgicos
derivados de las corrientes racionalistas y positivistas, cuya maxima expresién -el
conocimiento cientifico- consigue operar la ruptura que separa al sujeto cognoscente del
objeto conocido permitiendo que se considete que "las proyecciones del imaginario son
otra cosa que el sistema fisico, objetivo, de la matetia" (Colombo, 1989:17). Esta cuestién
-es también seflalada por Cornelius Castoriadis (1989), que critica a quienes -siguiendo
algunas corrientes psicoanaliticas- entienden por imaginario a lo 'especular, que
~ obviamente no es mas que zzagen de e imagen reflejada, o sea reflejo. Castoriadis establece
una distincién entre imaginario radical e imaginatio efectivo, que apunta a disctiminar entre
dos dimensiones: una, la capacidad inmanente de los seres humanos de "hacer surgir como
imagen algo que no es y nunca fue" -el imaginatio radical-. Y otra, la dimensién de sus
"productos”, a los que se podtia designar como /o imaginado -el imaginario efectivo- (Ibid.
43). En general, los autores que hablan del imaginario en plural, es decir, de /s imaginatios
sociales. Se refieren a los productos de la funcién significante, a ese imaginario que
Castoriadis llama el imaginario efectivo: mitos, ideologias, creencias, religiones, paradigmas
interpretativos del mundo (Colombo, 1990:17).

Por su paite, Pierre Ansart (1989) sostiene que las practicas sociales suponen una

estructura de designacion, de integracion significante, de valores: un cddigo colectivo e
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interiorizado. Ninguna prictica social es meramente reductible a sus elementos fisicos y
materiales: un requisito inmediato y constitutivo de la prictica es que su realizacién ha de
inscribirse en una red significante que se sobreponga a la fragmentacion de los actos, de los

~ individuos y de los momentos. Y es por eso, deduce el autor, que toda sociedad crea un
conjunto ordenado de representaciones, un imaginario, a través del cual se reproduce y que
designa al grupo para si mismo, élistribuye las identidades y los roles, expresa las
necesidades colectivas y los fines a realizar. Las sbciedades modernas, al igual que las
sociedades sin escritura, producen estos imaginarios sociales, estos Vsistemas de
representaciones a través de los cuales se autodesignan y ﬁjan simbélicamente sus normas y
sus valores.

En nuestro trabajo nos rémitiremos al concepto de imaginarios urbanos tal como lo
emplea Armando Silva. Desde la semi6tica como lugar de articulacién con la investigacién
antropoldgica y sociolégica, Silva aborda el estudio de los escenatios urbanos, entendidos
como lugares de constitucién de lo simbélico y puesta en escena de la ritualidad ciudadana,
como “uso e interiorizaciéon de los espacios y sus respectivas vivencias dentro de la
intercomunicacion social” (Silva, 1992: 15). Los imaginarios “con que las gentes construyen
y reapropian la ciudad” (Ibid.: 25) dan cuenta de las miltiples ciudades que conforman “la”
ciudad, aquellas demarcadas no sélo por las topografias sino las que “produce 'y trevela la
topologia simbélica”. (Silva, 1d.).

Es importante sefialar que los imaginarios, en tanto condiciones simbdlicas de
expériencia y apropiacion del espacio urbano, no se producen ni reproducen por fuera de

las condiciones materiales e historicas sino que, por el contrario, cobran sentido y
existencia en y por dichas condiciones, y es sdlo reconstruyendo las relaciones entre unos y.

otras que puede darse cuenta plenamente de su significacién y su alcance.
Comunicacion y territorio

En este apartado presentamos un panorama del estado de la cuestién acerca de la
consideracién de la ciudad en los estudios comunicacionales, para lo cual seguitemos el hilo
argumental de los principales autores qﬁe se han ocupado del tema en el contexto
latinoamericano.

Como sefiala la investigadora Rossana Reguillo (2003), dentro del campo de Ioé
estﬁdios de comunicacion la pregunta por la ciudad y las formas de vida en ella impliéadas

no es ciertamente una novedad. Sin embargo, del mismo modo que ha pasado en la
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Antropologia, esta vieja preocupacion “venia centrando su mirada en un conjunto de
practicas comunicativas que tenian como telén de fondo el escenario citadino, sin llegar
nunca a problematizar el papel co-constitutivo de la ciudad en las formas de socialidad
especifica” (Reguillo, Ibid.: 21).

Parla Reguillo, la ciudad es VeI espacio de organizacién de la diversidad, de los
choques, negociaciones, alianzas y enfrentamientos entre diversos grupos sociales pot las
definiciones legitimas de los sentidos sociales de la vida. La autora destaca ademas la
importancia, en el imbito latinoamericano, de plantear las diferencias entre ciudades
capitales y provinciales, “que conectan directamente con la discusién en totno a la relacién
—insuficientemente trabajada ain- entre la dimensién local y la dimensién nacional,
condicién para entender las profundas transformaciones que opeta en el nivel de lo micro,
la dimensién transnacional.” (Ibid.: 22)

La problematizaciéon de la ciudad de un modo diferente al de un mero continente
en el que suceden cosas puede ubicarse para el campo de la comunicacién, siguiendo con el
planteo de Reguillo, en el momento en que aparecen dos nuevas petspectivas para la
investigacién: en primer lugar, la preocupacién por las condiciones de reconocimiento, es decir
“cuando el actor deé la comunicacién deja de ser concebido como el citcuito terminal del
'proceso comunicativo y se le construye como un sujeto histérico, situado, capaz de
intervenir en su realidad” (Id.). Lo fundamental de este cambio de enfoque es que lleva a
plantearse la ubicacién espacial y social del actor como mediaciones fundamentales para
comprender los procesos socioculturales de la comunicacién; es decit, como coﬁdicién
constitutiva de la historicidad de los procesos abordados. En segundo lugar, los procesos
de globalizacién de la economia y mundializacién de lé cultura, y el papel central que la
dimensién territorial juega en esos procesos.

La diferencia cultural, las identidades y la configuracién de un nuevo espacio
publico vinculado de manera estrecha a los medios de comunicacién, se han constituido en
parte fundamental de un debate que involucra a la ciudad como forma espacial y especifica
de socialidad. A partir de esta apertura es cada vez mis frecuente encontrar investigaciones
adscriptas al campo de la comunicacién que se ocupan de la dimensién material de la ‘
cultura urbana, de la ciudad en los niveles de lo barrial, lo local y lo regional, estableciendo
vinculaciones con lo nacional, lo transnacional y los procesos de globalizacién. En esta
emergencia, seflala Reguillo, es posible reconocer al menos dos tendencias principales,
estrechamente vinculadas entre si. Pot un lado, se cuentan aquellos estudios que priotizan

la pertenencia territorial como base para el intercambio de significados, tanto en sus
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procesos de produccién como de recepcién. En ellos, la ciudad es concebida como el
espacio desde y en el que se construyen cédigos o se decodifican significados. Las primeras
formulaciones de este enfoque se deben a Jesis Martin-Barbero, que infrodﬁjo la
consideracién de la “territorialidad” en el analisis del melodrama televisivo y un primer
inventario sobre escenatios y pricticas desde un enfoque comunicacional. También se
inscriben en esta linea los trabajos de Armando Silva a los que hicimos referencia mais
arriba sobre la semantizacion del espacio urbané por parte de los actores sociales, y los
aportes de Néstor Garcia Canclini sobre el consumo cultural en las metrépolis.

En la segunda linea de reflexién, fundamentalmente a partir de los trabajos de
Armand y Michéele Mattelart en los afios -.ochénta, cobra forma la preocupaciéon por las
politicas del Estado, los procesos de transnacionalizacién y el papel de la sociedad civil,
entre otros elementos claves para comprender las piécticas y los proées;)s comunicativos
desde una perspectiva fundamentalmente politica. _

A su vez, la sociedad civil en toda su compleja heterogeneidad hace su entrada en el
campo de la comunicacién acompafiada de los enfoques sobre los nuevos movimientos
sociales. Entre la horhogeneizacién y la fragmentacién, entre la masificacién y la
“tribalizacién”, emerge esta otra vertiente de estudio, donde las formas de vinculacién con
el espacio urbano y los usos de la comunicacién pot parte de estos movimientos juegan un
papel central.

Entrados los afios ochenta, los enfoques centrados en la denominada mnvestigacion-
acci6n (vinculada al 4mbito de la educacién y la promocién popular) abren por una parte
una serie de interrogantes sobre las relaciones entre la vida cotidiana de sectores especificos
y marginados de la sociedad, con un proyecto politico mas amplio; y por otra parte,
incbrporan a sus esquemas la vasta bibliografia sobte movimientos sociales, ampliando la
gama de los actores tradicionales atendidos por este enfoque. Asi, mujeres, jévenes,
homosexuales, receptores, consumidores empezaron :;1 ser pensados desde la comunicacién
como actores constituidos por multiples expetiencias. La esfera medidtica deja de ser el epicentro
de las pricticas mdammunimciona/e.r, trascendiendo la concepcién mediacéntrica (Santagada,
2004) de la comunicacién. La pregunta por las identidades sociales da paso al conocimiento
y al reconocimiento de la heterogeneidad de los actores, y permite profundizar en los
éornponentes culturales, raciales, sexuales, no sélo como elementos de diferenciacién sino
como verdaderos dinamizadores de eventuales movilizaciones politicas.

El desafio actual esttiba en poder abordar las estrategias a través de las cuales estos

hombres y mujeres especificos, situados, participan en la construccién de representaciones
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colectivas que definen usos y acciones de la ciudad. Este proceso pasa no sélo por el
ordenamiento urbano, sino que se conecta directamente a los dispositivos de la identidad y
la memoria que se entrelazan en el presente para proyectér el futuro. En el siguiente
capitulo nos ocupamos en mayor detalle de los modos especificos que asume este proceso
en las ciudades intermedigs que constituyen nuestras unidades de estudio.

El problema se complejiza a partir de la necesidad de incluir la cuestién del poder.
~ Es decir: el reconocimiento del papel fundamental que desempefian los elementos
identitarios en la construccién de lo urbano —en su sentido simbélico- no exime al analisis
de dar cuenta de las luchas que esas identidades (atin las volatiles y cambiantes) libran con
los poderes. Las identidades, contra toda pretension reificadora, estan siemptre en proceso
de construcciép, redefiniéndose en el curso de la accién. Son antes un devenir que una
“cosa”, un producto acabado y clausurado.

A partir de este cambio de concepcidn, la ciudad comienza a ser vista como una
estructura que encierra mdultiples entidades e identidades: barrios, grupos étnicos,
corporaciones, “tribus” diversas que se organizan alrededor de tertitotios (reales o
simbdlicos) o de mitos comunes, y los movimientos sociales como fuerzas emergentes que
operan en y con esta estructura. Esta conceptualizacion permite transitar-desde una nocién
homogénea y global de la ciudad a la consideracién de diferentes escalas y niveles de
representacién en las relaciones de cada grupo con el territorio.

El binomio territorio-accién colectiva abre, para los estudios comunicacionales, la
posibilidad de realizar analisis mas finos sobre la interaccién comunicativa (redes y relaciones),
sobre la lucha por la apropiacién y definicién legitima de objetos y pricticas sociales (poder y
hegemonia), asi como sobre las fuentes de las que se nutren las representaciones y el
imaginario colectivo que orientan la accidén (medios y mediaciones).

La ciudad ha de ser concebida entonces como un espacio en construccién
constante, lo cual nos conduce a plaﬁteamos el interrogante acerca de coémo abordar la
relacién entre espacio y experiencia, entre ciudad y comunicacién, sin reducir la primera a
imperativo territorial y la segunda a la dimensién instrumental.

Siguiendo a Reguill_o, debemos decfr que

“El conjunto de mediaciones existentes entre el 4mbito de la produccién y los ciudadanos, que
va desde el desarrollo tecnolégico, los recursos econémicos, las estrategias de expansion, los
soportes técnicos, estéticos y simbolicos seleccionados, hasta lo que tiene que ver con las
especificidades socioculturales de los actores y la situacién en la que s€ produce la relacién entre
produccién y reconocimiento, configuran un campo de preguntas que exigen acercamientos
interdisciplinarios, cuya dificultad estriba en mantener la tensién entre los aspectos
macroestructurales y los microuniversos simbdlicos que constituyen el mundo de la vida en los
actores sociales” (Ibid.: 24) ' ‘
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La articulacién de los ejes publico-privado, institucional-emergente y legitimo-
ilegitimo permite a la autora trabajar a diferentes escalas las relaciones entre vida urbana y
comunicacién, donde la ciudad se concibe como una gran red comunicacional que interpela
a los actores de diversas maneras. _

Las relaciones entre lo publico y lo ptvado se complejizan a partir de las
caracteristicas de la nueva escena publica que se consume desde lo privado. Asi, se produce
una imbricacién de elementos donde lo publico-afuera se transforma en lo publico-adentro.
Reguillo cita como ejemplo las manifestaciones politicas que no logran itrumpir en este-
“nuevo” adentro si no son elevadas a la categoria de “acontecimientos” por los medios de
comunicacién. En ese sentido, se pregunta la autora, “qué hay mas privado que las
preferencias y habitos sexuales, que hoy los rnishuos protagonistas ‘publicitan’, es decir, lo
convierten en un asunto pﬁvado a través de los programas televisivos de debate” (Reguillo,
- Ibid.: 25). En este sentido, més que categorias a priori interesan las formas de socialidad que

se generan a partir de las relaciones entre lo publico y lo privado, pata las formas de vivir y
experimentat el mundo.

La tension entre lo institucional y lo emetgente es presentada como una de las
caracteristicas de la vida urbana contemporinea. Difer.e'ntes autores (M. Maffesoli, Claus
Offe, Habermas) se refieren a la emergencia de formas de agregacién social no partidarias y
no institucionalizadas. Frente a las identidades binatias (0 se es esto o se es lo otro) y |
paralelas a las estructuras corporativas, en las ciudades emergen grupalidades efimeras, de
composicion cambiante, de inscripcién local y- de estructura cotidiana que se
intetrelacionan de manera horizontal, sin la mediacién del Estado.

En cuanto a lo legitimo-ilegitimo, por un lado -junto al fortalecimiento del
liberalismo- se evidencia un endurecimiento del discurso racista, excluyente ' y
monopolizador de la realidad. Los grupos conservadores se' erigen en portadores y
portavoces de un proyecto nacional y de una moral publica unicos e indiscutibles. Por otro
lado, la pluralidad y la diversidad de “ofertas” citadinas —vinculadas al mercado- vuelven
imposible el control de la informacién que circula, alterando los ejes de valoracién sobre
ciertos aspectos de la realidad. La ciudad es el escenario de enfrentamientos entre estas dos
tendencias, de los conflictos por la construccién legitima de los sentidos sociales de la vida
y de la complicada relacién entre Estado, mercado y sociedad civil. El Estado se ve
rebasado por un mercado en expansién que coloca diferentes “productos” en la sociedad

que se ve interpelada, mds alld de lo econémico, por diferentes modelos y pautas de
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comportamiento, alterando las fronteras entre lo legitimo-pensable y lo legitimo-
impensable. ‘

Reguillo reclama la ﬁecesidad de articular esquemas conceptuales y herramientas
metodoldgicas que nos permitan llegar al “corazén de las practicas” para comprender la
ciudad no sélo como escenario situacional de dichas pricticas sino como tejido denso que
genera modos de vida especificos, desde una perspectiva que no convierta a la ciudad en un
sistema cerrado pero que tampoco se diluya en una apertura infinita. En su propuesta, se
trata de partir de los mundos de vida, del sentido comin, de la religiosidad arraigada, de la
mitologia popular, de la heterogeneidad y las contradicciones, que no invalidan las
categorias como clase, escolaridad, género, edad, etc; sino que contribuyen a relativizar la
‘mirada.

Pot otro lado, la reflexién acerca de las relaciones entre comunicacién y tetritorio
ha llevado a la pregunta por los procesos de la llamada desterritorialigacion, en los cuales la v
comunicacién desempefia un papel clave. Jesis Martin-Barbero se refiere a tres de las
dinamicas culturales “que viven las mayorias hoy” (2004: 147) y que el autor considera las
mas determinantes. La primera concietne al modo en que las industrias culturales estin
reorganizando las identidades colectivas, las formas de diferenciacién simbdlica, al dejar
caducas las demarcaciones entre lo culto y lo populat, lo tradicional y lo moderno, lo
propio y lo ajeno. En segundo lugar, al mismo tiempo que los medios masivos mezclan e
hibridan también separan, “ahondan y refuerzan las divisiones sociales, rehacen las
exclusiones que vienen de la estructura social y politica legitiménddlas culturalmente”
(Ibid.: 148). En este sentido, Martin-Barbero recupera a M. de Moragas (1984), quien sefiala
qué esas diversas formas de fragmentacién conducen en ultima instancia a una separacién
cada dia mas tajante eﬁ&e una oferta cultural de informacién para la toma de decisiones,
reservada a una minorfa, y una oferta cultural hecha de especticulos, o de informaciones
construidas espectacularmente, destinadas a las mayorias.

Un tercer tipo de dinamica, puesta en marcha por los medios masivos, es la
 aparicion de culturas o “subculturas” no /igadas a la memoria territorial. Frente a las culturas
letradas, sefiala Martin-Barbero, “ligadas directamente a las lenguas y por lo tanto al
territorio”, las culturas de la imagen y de la musica —a través de la televisiéon y sobre todo
del video- rebasan esa adscripcién produciendo comunidades culturales nuevas,

dificilmente comprensibles y comparables con las territoriales’;

% En el capitulo antetior nos hemos referido 2 la aproximacién por parte de la Antropologia a este tipo de
expedencias y a los desafios que suponen para el caricter localizado del trabajo de campo “tipico” de la
etnografia. :
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“Se trata no so6lo de culturas nuevas sino de las culturas de que viven los jévenes, y que por no
tener un anclaje geografico definido son con frecuencia tachadas de antinacionales, cuando lo

que en verdad nos estan planteando es la existencia de nuevos modos de operar y percibir la
identidad.” (Tbid.: 149)

A partir del seﬁalanﬂeﬁto de esas dinamicas de reorganizacién del campo cultural
Martin-Barbero sefiala la necesidad de preguntarse por las readecuaciones en la hegemonia
' .que implican los cambios en la constitucién de las identidades.: “:Cémo pensar esos
cambios sin substancializar los agentes ni unidimensionalizar el proceso vacidndolo de las
contradicciones que lo movilizan?” (Ibid.: 150) De acuerdo con el autot, el primer paso
consistiria en abandonar aquella concepcién de la transnacionalizacién que reduce la
comunicaciéon a un conjunto de estratagemas de imposicién cultural, desconc;ciendo el

modo propio como opera la hegemonia. En este sentido,

“mas que en términos de homogeneizaciin la transnacionalizacion tiene que ser pensada como
dislocacion de los ejes que articulan el universo de cada cultura. Y esa dislocacién se efectia
mediante dispositivos que insertan la racionalidad del proyecto modernizador ~secularizacién y
especializacién de los mundos simbélicos- en el movimiento de segmentacién e integracién de la
economia mundial.” (Ibid.)

. Los nuevos movimientos urbanos enfrentan a una ciudad hecha de flujos e
informaciones con una fuerte dinamica de referritorializaciéon cultural de sus luchas. Es

decir, se evidencia un doble movimiento de destetritorializacion y de reterritorializacién:

“hay algo a lo que el proceso de globalizacion le ha devuelto, paradéjicamente, su valor: e/
territorio del lygar. [...] Pues el lugar significa nuestro anclaje primordial: la corporeidad de lo
cotidiano y la materialidad de la accién, que son la base de la heterogeneidad humana y de la
reciprocidad, forma primordial de la comunicacién. Pues atin atravesado por las redes de lo
global, el lugar sigue hecho del tejido y la proxemia de los patentescos y las vecindades. Lo cual
exige poner en claro que el sentido de /& /cal no es univoco: pues uno es el que resulta de la
fragmentacién, producida por la des-localizacién que impone lo global, y otro bien distinto el

- que asume e/ lygar en los términos de Michel de Certeau o de Marc Augé. Que es el /ugar que
introduce rwido en las redes, distorsiones en el discurso de lo global, a través de las cuales emerge
la palabra de otros, de muchos otros.” (Ibid.: 268).

Como ejemplo, Martin-Barbero menciona losl usos de las redes electrénicas que
" hacen las minotias y comunidades marginadas, “y sobre todo la vuelta >de‘ tuerca que
evidencia en las grandes ciudades el uso de las redes electronicas para construir grupos que,
virtuales en su nacimiento, acaban territorializindose, pasando de la conexién al encuentro,
y del encuentro a la acciéon.” (pp. 268-269).

Otro autor que se ha ocupado de indagar en las relaciones entre ciudad y
comunicacion es Néstor Garcia Canclini. En su libro Imaginarios urbanos (200.5) destaca la
necesidad -contra la tendencia de algunos estudios “postmodernos” a sobreestimar el
aspecto simbdlico- de volver a situar los procesos simbdlicos en las condiciones sociales y

econémicas de produccién, circulacién y consumo, de reinsertarlos en la historia social. Si
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bien aclara que desde su perspectiva no hay cambios simbélicos que dependan enteramente
de las condiciones infraestructurales econdémicas, sociales y politicas, advierte 'que no
pueden ser entendidos —y mucho menos revertidos o modificados- sin tomar en cuenta
esas condiciones. En este texto el autor revisa su nocién de modernidad hibrida (Garcia
Canclini, 1990)”, segtin la cual “América Latina no avanza en forma homogénea y conjunta
en la modernizacién, [...] la heterogeneidad multitemporal y multicultural que la constituye
no es un obsticulo a eliminar sino un dato bésico en cualquier programa de desartollo e
integracion” (2005: 31). Garcia Canclini sefiala que a fines de los 90, se evidencia una
acentuacion de las desigualdades internas y hacia el extetior de los paises latinoamericanos,
en un contexto regresivo respecto de la década del °80. _

Una primera especificacién es que la heterogeneidad no sélo es resultado de
diversidades étnicas y regionales; también detiva de desiguales accesos a los bienes
modernos. La agudizacién de las contradicciones y desigualdades internas tiene su correlato
en el agravamiento del desigual intercambio econdmico y cultural entre los paises
latinoamericanos y las mettépolié;. Es decir que, si bien los paises latinoamericanos han .
experimentado un procesb de modernizaciéon en el consumo de bienes y mensajes
culturales, acenttian afio tras afio su lugar petiférico en la produccién y comercializaciéon de
productos culturales. Esta asimetria entre una produccién propia débil y un consumo
‘elevado se manifiesta como una baja represenfaciéﬁ en las pantallas. de las culturas
nacionales o latinoameticanas y una enorme presencia de entretenimientos e ififormacién
originados en EEUU. Pero, advierte Garcia Candini, este desnivel no es igual en todos los
paises. Deben distinguirse los paises exportadores e importadores™. Entre los priméros se
cuentan Brasil y México, incorporados a la economia global de bienes culturales
fundamentalmente a partir de la produccién de grandes empresas como O Globo y Televisa.
Luego, el autor sefiala la existencia de unos pocos paises “incipientemente exportadores”
comQ. lo son Argentina, Venezuela y en menor medida Colombia, Chile y Perti. En tercer

lugar se encuentra el resto de los paises, que son “netamente importadores”.

?7 Esta nocion, enlazada a la de culturas hibridas (Garcia Canclini, 1990) ha sido objeto de criticas en el sentido
de que el uso del término hibridaciin connotatia la existencia de entidades culturales previas “puras” a partir de
las cuales se darfa el proceso de hibridacién. En otras palabras, la cuestién es ¢qué cultura serfa “no hibrida”?
Al margen de estas observaciones, el autor se refiere a la coexistencia, en el contexto latinoamericano, de
multiples temporalidades (premoderna, moderna y postmoderna) e identidades culturales.

% En el caso del mercado audiovisual, de acuerdo con los datos de la Encuesta sobre los Sectores
Cinematograficos Nacionales de la UNESCO (actualizados sélo hasta 2001), el 85% por ciento de las
peliculas proyectadas en el mundo es producto de Hollywood, siendo que los mayores productores son India
(839 peliculas al afio) y China (469). Estados Unidos produce 385 titulos anuales. Mientras, unos 88 paises de

un total de 185 nunca han producido pelicula alguna. En: www.unesco.org/culture/industries/
cinema.html ‘sp/divers.shtml, consultado el 20/12/2008.
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En la perspectiva de Garcia Canclini, desde fines del siglo XX nos encontrariamos
en un régimen de desigualdades no comprensible con nociones de otro tiempo, como
colonialismo o imperialismo, sino que deben ser tepensadas en telacién con el caracter
desterritorializado de la hegemona.

Garcia Canclini efectia una revision de las principales lineas que ha seguido la
reflexion sobre las ciudades en la teoria urbana, y llega a la conclusién de que no hay una
tespuesta taxativa a la pregunta sg#¢ es ana cindad?. Sefiala que las diferentes perspectivas —
entre las que destaca la oposicién urbano-rural, los criterios geografico-espaciales,
econdmicos, y la consideracic’m de la experiencia del habitar la ciudad- dan multiples
| aproximaciones que no resultan sencillas de articular para “acceder a una definicién
unitatia, satisfactoria, mas o menos operacional, para seguit investigando las ciudades.”
(Ibid.: 72) Y advierte que esta incertidumbte acerca de lo urbano se hace mucho mis
evidente cuando se trata de las “megaciudédes”. Toma como caso la ciudad de México,
~ donde sefiala la superposicion de la ciudad }ﬁstérico-terﬂtorial, la ciudad industrial (que con
su expansion va desdibujando sus propios limites) y la ciudad informacional o
comunicacional.

La percepcion de una ciudad diseminada se traduce, de acuerdo con los
televamientos realizados por Garcia Canclini'y su equipo de investigacién, en una “bajisima
expetiencia del conjunto de la ciudad” (id.). Esto quiere decit que cada grupo de personas
transita, conoce y experimenta pequefios enclaves en sus recortidos para ir al trabajo, para
it a estudiar, para hacer compras, pasear o divertirse, perdiendo la experiencia del conjunto
como un todo que le otorga sentido a las pattes. Pero, al mismo tiempo, se hallan
teferencias a actores comunicacionales que hacen intentos pot recomponer esa totalidad.
Garcia Canclini da el ejemplo del helicéptero que recorre diatiamente la ciudad y transmite
por los canales de Telvisa cada mafiana cémo esti el transito, donde hubd choques, por
donde no conviene circular. El autor subraya cémo este simulacro de visién de conjunto
contribuye a desarfollar imaginarios sobre “aquello que desconocemos; también, sobre los
lugares que nunca vamos a querer conocer, porque son emblemas de inseguridad, de
peligro, algo de lo cual hay que escapar.” (Ibid.: 83). A

Segin Garcia Canclini, la nueva oferta informacional esta modificando muchos
habitos culturales y estrategias de consumo, incitando a redisefiar el estudio de las culturas -
utbanas. De manera que hay que tomar en cuenta no sélo una definicién sociodemografica
y espacial de la ciudad, sino una definicién sociocomunicacional.

En América Latina,
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“la coexistencia no regulada de varios modelos de desarrollo urbano en paises dependientes
genera, a la vez, comunicaciones 4giles y embotellamientos, acceso més o menos simultineo a
una vasta oferta cultural internacional y la dificultad de gozarla porque el museo o el teatro
queda a una hora o dos de nuestra casa y el transporte es deficiente, porque se corta la luz
cuando llueve y debemos regresar de la computadora a la miquina de esctibir, porque tenemos
fax pero hace dos meses que no arreglan el teléfono.” (Ibid.: 88)

A partir de estas condiciones, el autor elabora el concepto de “ciudad videoclip”, a
la que define como “la ciudad que hace coexistit en ritmo acelerado un montaje
efervescente de culturas de distintas épocas™ (ibid.). Y esta coexistencia tiene que vetr no
s6lo con la experiencia fisica de transitar la ciudad, sino con aquello que “imaginamos
mientras viajamos, construimos suposiciones sobre lo que vemos, sobte quiénes se nos
cruzan, las zonas de la ciudad que desconocemos y tenemos que atravesat para llegar a otro
destino, en suma, qué nos pasa con los otros en la ciudad” (Ibid.: 89) En este sentido, gran
parte de la experiencia de habitar y recorter la ciudad pasa por lo imaginatio, porque no
surge de una interaccién real. Toda interaccién tiene una cuota imaginaria, que en el caso
de las interacciones evasivas y fugaces que propone una megaldpolis se hacen mas
evidentes aun.

Una de las preguntas centrales en el programa de investigacién de Gatcia Canclini
es por qué lo imaginario tiene tanta importancia en la constitucién de la ciudad, que en el
caso de México se remonta a los relatos precolombinos y de los conquistadores que
“refundaron” la ciudad. Esas natraciones forman parte del llamado patrimonio invisible o
intangible” constituido por leyendas, historias, mitos, imagenes, pinturas, peliculas que
hablan de la ciudad, “del que seleccionamos fragmentos de relatos, y los combinamos en
nuestro grupo, en nuestra propia persona, para armar ung vision que nos deje poco mds
tranquilos y ubicados en la ciudad. Para estabilizar nuestras expetiencias utbanas en

constante transicién.” (Ibid.: 93)'®

% La UNESCO adopté el nombre de Patrimonio Inmaterial en la Convencién para la Salvaguarda del

Patrimonio Cultural Inmaterial que entrd en vigor el 20 de abril de 2003. En el texto de la Convencién se da
la siguiente definicién: “Se entiende por ‘pattimonio cultural inmaterial’ los usos, representaciones,
expresiones, conocimientos y técnicas —junto con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales
que les son inherentes- que las comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como
parte integrante de su patrimonio cultural. [...] El ‘patrimonio cultural inmaterial’, segiin se define en el
parrafo 1 supra, se manifiesta en particular en los dmbitos siguientes: a) tradiciones y expresiones orales,
incluido el idioma como vehiculo del patrimonio cultural inmaterial; b) artes del espectaculo, ¢) usos sociales,
rtuales y actos festivos; d) conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo; e) técnicas
artesanales tradicionales”. Disponible en: www.unesco.org/culture/ich/index.php?pg=00022&art1 #artl.

100 Basandose en la nocién de capital simbélico formulada por Pierre Bourdieu (1993), Garcia Canclini define al
patrimonio sefialando que “no es un conjunto de bienes estables y neutros, con valores y sentidos fijados de
una vez para siempte, sinno un proceso social que, como el otro capital, se acumula, se renueva, produce
rendimientos, y es apropiado en forma desigual por diversos sectores.” (Ibid.: 94-95). En este sentido, “La
estructura y la propiedad de los medios de produccién y comunicacién cultural deben ser analizados como
parte de los dispositivos por medio de los cuales se conforman los patrimonios compartidos y también las
divisiones entre los patrimonios de unos y otros sectores en la ciudad” (Id.)
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Garcia Canclini llama la atencién sobre el hecho de que gran parte de lo que
acontece en la ciudad es incognosible:

“Un resgo de quienes nos dedicamos a reunir informacién sobre una gran ciudad es

olvidar que para la enorme mayoria la urbe es un objeto enigmatico, y para vivir en ella

la gente elabora suposiciones, mitos, articula intetpretaciones patciales tomadas de

distintas fuentes, con todo lo cual se arman versiones de lo real que poco tienen que ver
con lo que podrian decir las versiones llamadas explicaciones cientificas.” (2005: 129)

Como podemos ver, la mayor parte de las reflexiones acerca de la ciudad desde una
perspectiva comunicacional han estado otientadas hacia la comprensién de fenémenos
sociales que encuentran sus principales manifestaciones en las grandes ciudades. De estos
aportes destacamos nicleos de problematizacién que resultan sumamente fértiles en
relacién con el objeto de nuestra investigacion. No obstante, hemos detectado que el
estudio de la especiﬁcjdad de los procesos comunicacionales en ciudades intermedias es
aln un 4rea de vacancia: Encontramos escasa reflexion acerca de la posicién de los medios
de circulacién regional (la “prensa chica”) en un mercado en gran medida hegernonizédo

por los llamados medios “nacionales” (que son, en rigot, “capitalinos”).
- La pregunta por la diferenciacion espacial

Uno de los interrogantes recurrentes en la investigacién social sobte el espacio es
aquel que se pregunta por la diferenciacion espacial, entendida como la diversa, desigual y
- discontinua ocupacién del espacio pot parte de las sociedades humanas: sus causas, sus
conseéuencias, sus condiciones de posibilidad. La pregunta por la diferencia introduce la
cuestiéon de la variabilidad en la ocupacién espacial y su ttahsformacié_n historica,
cuestiones que las concepciones tradicionalmente dominantes sobre la espacialidad
(predominantemente naturalistas y funcional-estructuralistas, o bien positivistas) dejan de
lado. »

Los principales desarrollos en relacién con estos interrogantes se han dado en el
marco de la Géograﬁa. Doreen Massey (1985) realiza una histotizacién del tratamiento
tedrico del “espacio” y “lo espacial” en esa disciplina. Diferencia en primer lugar una etapa
anterior a la década de 1960, cuando la enseflanza de la geograﬁa en escuelas y
universidades estaba organizada en tomo a “secciones” del mundo (ya fueran denominadas
“Africa”, “Asia” o “La regién de las Islas Britanicas™). “El foco de estos trabajos” —apunta
Massey- “estaba centrado en el lugar, la diferencia, lo distintivo, lo dnico™ (1985: 1). El

interés de la geografia (o “corologia”, como se denominé a esta perspectiva) era entender
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como las localidades habian llegado a tener su caricter particular y distintivo. En este
sentido, pueden citarse los trabajos de Alfred Hettner (1927), Richard Harsthorne (1939) y,
mas adelante, de Catl Sauer (1941)!"". Centrandose en lo tnico, lo particular, este enfoque
proveia a la geografia de un objeto propio, “una porcién del mundo (literalmente) sobre la
cual centrarse: el lugar, la region, la localidad.” (Massey, Ibid.) |

El segundo momento en la teotizacién del espacio que identifica Massey es el que
se da a partir de una abrupta ruptura con esa tradicién en la década del ’60. De la misma
manera que habia sucedido antes en otras ciencias Vsociales, la geografia fm; afectada por la
perspectiva positivista, en particular en su forma cuantitativista. Con un trasfondo de fuerte
creencia en las potencialidades de una ciencia y una tecnologia objetivas y. “neutrales”, el
método de la geografia se reorient6 hacia la construccién de modelos matematicos pata el
establecimiento de leyes causales, cientificas, que dieran cuenta de regularidades empiricas
traducibles en datos cuantitativos. En el matco de esta preocupacion por la cientificidad y
la bisqueda de leyes generales, “[...] los ltimos aspectos suséeptibles de despertar interés
cientifico eran lo 1nico, lo particulat, lo especifico. [...] Todo lo que [la geografia] tenia —o
lo que aparentaba tener- era una dimensidn: espacio, distancia.” (Massey, Ibid.: 2). En
consecuencia, la geografia se erigi6 a si misma como “la ciencia de lo espacial”, ocupada en
identificar leyes espaciales y relaciones espaciales basadas en la denominada “distancia
geografica” sobre los procesos espaciales. De manera concomitante se produjo una
eliminacién dé “lo social”, ya que se consideraba que habia ciertos principios de interaccién
espaéial que pvodian ser estudiados separadamente de su contenido social o configuraciones;
lo fisico-econémico explicaba el todo social. El modo de abordar el problema de la ciudad
central -que constituia un problema tanto tedtico como politico- proporciona un buen
ejemplo de este enfoque, ya que los gedgrafos vefan alli una clara regularidad espacial. Con
el supuesto de que detrds de cada patrén espacial habia una causa (también espacial),
buscaban en las caracteristicas propias de las ciudades centrales las razones de su detetioro.
Massey denomina a esto “[...] la version geografica inicial de la actitud de culpar a las
propias victimas de sus problemas.” (Ibid.)

En la década siguiente, las discusiones en totno de estos temas estuvieron centradas
en el intento de demostrar que la posicién anterior era insostenible, que no existen

Pprocesos espaciales vacios de contenido social, sino por el contratrio procesos sociales -

101 Las preocupaciones comunes a estos autores se vinculan con la consolidacién de la geografia como
disciplina auténoma y el problema disciplinar del recorte de un objeto propio. Aunque al entender de Massey
se tratara de trabajos “no muy sofisticados teéricamente”, esta perspectiva sobre el espacio le daba a la
geografia un elemento de diferenciacién dentro de las ciencias sociales y humanas.
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particulares operando sobre el espacio. La explicaciéon del problema de las ciudades
industriales se desplaz6 entonces precisamente de las ciudades en si mismas a la conclusién
de que lo que se estaban viviendo eran las consecuencias de un proceso mas general de
desindustrializacién. Esta perspectiva se sostenia en la afirmacién de que lo espacial es una
construccién social. La definicién de lo espacial en estos términos trasladaba las causas de
lo que se intentaba explicar fuera de los limites de la disciplina: pasaban a ser materia de
otras ciencias sociales. No obstante, tal como sefiala Massey, la cuestién de la divisién de
tareas en el mundo académico no hubiera sido demasiado trascender\rce a no ser porque en

esas otras areas disciplinares

“el trabajo conceptual [...] continué avanzando alegremente como si el mundo existiera en la
punta de un alfiler, como si en él no hubiera distancias y fuera indiferenciado espacialmente. En
otras palabras, las leyes sustanciales de las [demds] ciencias sociales continuaron en su mayor parte
stendo ciegas al espacio.” (Massey, Ibid.: 3, el subrayado es nuestro)

Aun con el reconocimiento de la preponderancia de los procesos éociales para la
conceptualizacién del espacio, la critica de los afios *70 hacia énfasis en las explicaciones
generales -es decir en la bisqueda de las causas comunes, de los procesos sociales comunes
subyacentes a los fendémenos espaciales-, en dettimento de la particularidad y de las
variaciones geograficas en si mismas. Si bien la espacialidad era reconocida como
construida socialmente, ella era tan sélo el “reflejo” de las relaciones sociales.

La reincorporacién de lo #nico en la agenda'de las investigaciones sobre el espacio -
junto con la asuncién de que ademas de ser el espacio una construccién social, las
relaciones sociales también estin construidas por el espacio- pasa a set uno de los reclamos
centrales de los tedricos de la década del *80. Es a partir de esta reconsideracién de la
particularidad. espacial que comienza a hablarse de una “Nueva Geogfaﬁa Regional”,
caracterizada por una recuperacion de lo especifico desde una perspectiva diferente a la de
orientacién tradicional. Autores como la ya citada Doreen Massey (1985), E. W. Soja
(1985), Anne Gilbert (1988) y Anssi Paasi (1991) son referentes de este movimiento
tedrico-metodolégico que busca sacat a la luz las condiciones estructurales, las luchas
politicas y las practicas sociales y culturales a través de las cuales las sociedades asumen su
forma espacial. ‘

De acuerdo con este enfoque, la diferenciacién regional no puede ser comprendida
si 110 se toman en cuenta los lugares o /locales materiales, concretos, situados histéricamente
y catgados politicamente. Como sefiala Gilbert, el objeto de esta geografia es la interaccién

entre actores sociales que permanentemente estin cambiando las relaciones entre seres
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humanos, sociedad y naturaleza. Se centra en el analisis de las redes espaciales a través de
las cuales tienen lugar dichas interacciones.

En su articulo “Deconstructing regions: notes on the scales of the spatial life”
(1991), el gedgrafo finés Anssi Paasi examina algunas de las categorias fundamentales del
pensamiento geogrifico, region, localidad y lugar -palabras clave en el discutso disciplinar
de los ’80-, y pone en discusién la relacién de esas categotias con el contexto sociocultural y
las practicas cotidianas de los individuos; a la vez que se propone una reinterpretacién del
concepto de regién como categotia sociocultural e histérica. La regién es comprendida por
Paasi como emergencia de un proceso histéricamente contingente cuya institucionalizacién
consta de cuatro etapas (no necesariamente ubicadas en un orden cronolégico sucesivo): el
desarrollo de su forma territorial, simbdlica e institucional y su establecimiento como
entidad en el sistema regional y la conciencia social. Desde esta perspectiva, durante el
proceso de institucionalizacién una regién se transforma en una entidad establecida —con
una identidad regional especifica- que es conocida en diferentes esferas de la accién yla
conciencia sociales, y que es continuamente reproducida en las pricticas individuales e
institucionales. La constitucion de la conciencia local o regional es intetpretada a través del
concepto de lugar, que se refiere a la experiencia personal y los significados contenidos en
las historias de vida personales. Juntos, estos conceptos promueven una comprensién de
como las regiones pueden ser creadas y reproducidas como patte de la transformacién
regional de la sociedad, y cémo los individuos son contextualizados en este proceso al
reproducir las estructuras de expectativas (“structutes of expectations”) especificas de la
region. Paasi sefiala que es importante retomar en el debate una categbria relegada, la de
generacidn, dado que permite contextualizar los individuos abstractos de la geografia
humanisﬁca en el maréo histéricamente situado del surgimiento de una regién. La
generacién es un concepto prominente en la teotia de la cultura de Raymond Williams,
pero Paasi retoma mas que nada las formulaciones de Rudolph Manheim, socidlogo del
conocimiento, quien evalda los roles sociales de las generaciones. Este concepto petmite
comprender las relaciones entre las historias de vida y las historias sociales de mayor escala.

Aunque de alguna manera permanece “fuera” del discurso geografico, como indica
Paasi, el concepto de generacion tiene claras implicancias espaciales. La generacién es una
categoria significativa de distincidn social entre personas y grupos que viven en una tegion o
entorno local. Manheim escribe que la generacién no es un grupo concreto en el sentido de
una comunidad; esto es, un grupo que no puede | existit si sus miembros no tenen

conocimiento concreto entre si, y que deja de existir como unidad mental e intelectual tan

130




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

pronto como se destruye la proximidad fisica. Atribuye a la generacién una cierta
tesemblanza estructural, pero no material, de la posicién de clase, que es un hecho objetivo
mas alld de que la persona lo sepa o lo reconozca: “la conciencia de clase [...] no
necesa_riamente acompafia una posicion de clase, aunque en condiciones sociales esp;:ciﬁcas
la 4ltima puede dar lugar a la primera”mz. Las generaciones, entonces, vinculan a las
petsonas con los episodios de la histotia que afectan a una localidad, y no metamente de la
historia local, sino también de contextos espaciales e historicos mas amplios. Las biografias
individuales estan vinculadas con la historia local o regional a través del ciclo de vida y su
petiodo critico para los miembros de una generacién. En suma, uno de los objetivos
centrales de Paasi es “évifar la reduccién de lo ‘social’ o ‘cultural’ a la caja de hierro de la
economia politica o, en el otro extremo, a la trampa de las meras subjetividades™'®. |
Otro autor que, mas recientemente, ha aplicado el modelo de andlisis de Paasi _és el
britinico Gordon MacLeod (2001). MacLeod sefiala que tanto en gran patte del discurso
académico como de las estrategias politicas, “la regién es generalmente descripta
irreflexivamente y tratada como una frontera preestablecida”'®. Sin embargo, advierte el
autot, “[...] las demarcaciones como las ciudades y regiones son construidas histéricamente,
peleadas culturalmente y cargadas politicamente, mis que existencialmente dadas y

neutrales™®,

En consonancia con esta tendencia, reconoce cierta inclinacién de los
investigadores “[...] a fetichizar el espacio y reificar los lugafes como si ellos mismos —mds
que las clases o las alianzas regionales- fuéran los agentes activos™'”. En el plano tedrico,
MacLeod sefiala que el esfuerzo que se requiere debe apuntar a trascender “la camisa de
fuerza del ‘crudo’ nuevo discurso y practica regionalista, que [...] generalmente apatece
hecho a medida de la fibrica ristica del negocio econémico y su trompeta ritual de
‘competitividad’ como la clave de las politicas pﬁblicas”m.

Lo que rescatamos de este enfoque es el interés por poner en discusidén las

condiciones estructurales, politicas y econdmicas —histdricas- pot las cuales la ocupacién del

102 “Class consciousness does not [...] necessarily accompany a class position, although in specific social
conditions the latter can give tise to the former.” (Ibid. Pp. 251-252) ‘
103 “[...] avoid reducing ‘social’ or ‘cultural’ matters to the iron cage of political economy or, at the other
extreme, to the trap of mere subjectivities” (Ibid. Pag. 254)

104 «[....] the region is often scripted unteflectively and treated as a pregiven boundary.” (Ibid.)

105 “[...] demarcations such as cities and regions are historically constructed, culturally contested, and
* politically charged rather than existentially given and neutral.” (Ibid.)

106 “[...] to fetishise space and to reify places as if they themselves —rather than classes or regional alliances-
are the active agents.” (Ibid.) _

107 “the straightjacket of ‘crude’ new regionalist discourse and practice; one that [...] often appears tailored in
“the coarse fabric of business economics and its nitualistic trumpeting of ‘competitiveness’ as the key
informant for public policy.” (Ibid.) » '
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espacio por patte de las sociedades humanas asume sus formas especificas y en constante

transformacion, asi como el modo en que son vividas y pensadas por quienes las habitan.

La ciudad intermedia como complejo material, funcional y simbélico

Ya dijimos que tomamos como unidades de estudio de nuestra investigacién a dos
ciudades de rango intermedio del centro de la Provincia de Buenos Aires, desde una
petspectiva ‘que consideta a lo urbano en su contexto (es decir, historica y espacialtnente
situado) y en sus aspectos significacionales (lo ‘cual incluye las formas skﬁbéﬁcas de
produccién de la vida urbana, en sentido amplio, tal como las enunciamos més artiba).

Ahora bien, ¢qué define lo “intermedio™ de estas ciudades? ¢Hay una especificidad
de estos centros que permita pensarlos como un contexto difetencial respecto de otras
escalas urbanas como la metrépoli o el pueblo pequefio? :Son esas diferencias significativas |
para el objeto que abordamos aqui? Y si esto ‘es asi, ¢como han sido pensadas esas ciudades
intermedias por las ciencias sociales?

Gravano (2005) afirma que la afnplitud de los clasicos indicadores demogrificos
que situan lo “intermedio” en un rango qi:e va-de los 50.000 a 500.000 habitantes “obliga a
situat previamente el contexto” (Ibid.: 2), y sefiala que “la pregunta que cabe hacer es si el
éarécter ‘intermedio’ de la ciudad denominada asi se sitia en su estructura o en su
constitucion irnaginaﬁa” (Id.). Para responder a este interrogante, recupera un trabajo de la
gebgrafa Maria Claudia Silveira (1999) en el que se plantea por qué y cémo estudiar las
ciudades intermedias, y si en realidad éstas constituirian una realidad especifica, a lo cual la
autora responde que la clave es la contextualizacién histérica totalista de lo urbano y no la
suposicion de su. autonomia absoluta o su existencia natural.

Es decir que, lejos de ser un proceso natural, la diversa ocupacién del espacio y las
diferencias entre centros urbanos responden a su desigual posicién estructural y funcional
en términos politicos, econdémicos y culturales. Esta posicién desigual en la divisién
espacial del trabajo y de las competencias administrativas y politicas, entre otros aspectos,
incide en las dindmicas del crecimiento y decrecimiento demogrifico, de las migraciones
internas, el acceso a bienes simbdlicos y matetiales y la especializacién productiva de las

poblaciones. En Argentina, los procesos histéticos, politicos y econémicos resultaron en
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nototias desigualdades socioeconémicas y culturales entre conjuntos sociales y regiones, en
particular entre la Ciudad de Buenos Aires y gran parte del pais. ‘

Recientemente, la antropdloga Silvia Boggi (2008) se ha ocupado de elaborar un
estado de la cuestion acetca de los conceptos de audad media y ciudad intermedia, ubicando su
emergencia como tema-problema en el discurso urbanistico y geografico principalmente en
Europa en las décadas de 1950 y 1960. En ese contexto, la nocién de “ciudad media” es
acufiada como parte de un diagnéstico acerca del “desequilibrio” en la distribuciéon
poblacioﬁal entre centros urbanos. Como sefiala Boggi, estos enfoques, asi como las
politicas urbanas aplicadas a pattir de ellos, “parten de una conceptualizacién de las
ciudades como meros espacios fisicos y como variables independientes de la estructura
socioeconémica y del sistema capitalista” (Boggi, Ibid: 8). Las ciudades medias aparecen as
como una supuesta solucion a los “problemas metropolitanos” y‘ para evitar la
“desertizacion” de ciertas regionés provocada por los flujos migratorios internos. Este

- modo de construir el problema, advierte la dutora, tiende a connotar una naturalizacién que
obtura la posibilidad de pensatlo en sus causalidades estructurales. Se desestima la visién de
los actores sociales que protagonizan esos procesos, y que son convertidos en destinatarios
“mudos” de las politicas derivadas de la gestién urbana. En sintesis, “se considera a'las v
ciudades como variables independientes, homogéneas en cuanto a diferenciacién de clases
y silenciado el conflicto estructural” (Ibid.). La “medianidad” se inviste asi de un conjunto
de valores que remiten a una matriz explicativa ahistérica, que considera la “cultura”
también como variable independiente. Boggi propone, en contraste,. qué lo “ﬁledio” sea
‘problematizado y puesto en didlogo con sus contextos histérico-sociales concretos, con sus
mitos y sus procesos de comstruccién identitatia que emergen en los discursos de los
actores sociales..

En esta linea de reflexién, debemos mencionar que uno de los primerbs
antecedentes acerca de la consideracién de las ciudades medias como categotia relevante
para el estudio de lo social, que busca trascender el ahistoticismo y esencialismo de-los
enfoques antes citados, se encuentra en los trabajos del sociélogo Chatles Wright Mills. La
referencia a investigaciones contextualizadas en “ciudades medias” de Estados Unidos es .
recurrente en su obra. Destacaremos aqﬁi su articulo “Las clases medias en las ciudades
medias” (1973), en el que si bien toma la cantidad de habitantes (entre 25000 y 100000)
como indicador para su definicién de la “ciudad media”, en su analisis de la composicién y
estratificacion de 'las clases _rnédias en esas ciudades incorpora otras variables que dan

cuenta de ciertos modos de interaccién social que asumen su especificidad en estos centros
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urbanos. Considera indicadores “objetivos” y “subjetivos” para la estratificacién; entre los
primeros se cuentan el nivel de ingtesos y las trayectorias biogrifico-profesionales de los
~actores, como el nivel de estudios alcanzados, las vatiables de base de las esposas, los
empleos anteriores, entre otros aspectos. Entre los segundos, considera la adscripcién y
autoadscripcién por parte de los mismos actores de posiciones en esa estratificacién. Asi,
diferencia la percepciéon que .respecto de los “hombres de pequefios negocios” tienen los
que estin mas abajo y mds arriba en la escala social. Intenta articular las trayectorias
sociales, la posicién econémica y los mecanismos de atribucién de prestigio con la ideologia
profesional de esos sectores medios. El esfuerzo por hacer un anlisis de tipo comprensivo
es notable, asi como la incorporacién de las representaciones de los actores entre las
variables a ser consideradas. '

Wiight Mills busca trascender una aproximacién que se limite a la descripcién
estadistica o al establecimiento de vinculos causales descontextualizados, como hacia buena
patte de la sociologia de su tiempo. Intenta aportar una perspectiva de conjunto que
contemple tanto los aspectos estructurales como los intersubjetivos de los fenémenos
sociales que estudia. En particular, destacamos su obsetvacién tespecto de la funcién de
control social que deserﬁpeﬁan en las ciudades medias los mecanismos de asignacién de
prestigio, como las jerarquias sociales y empresariales, las formas directas e indirectas de
coercién y el mercado relacional de las interacciones cara a cara (y que segun Wright Mills
oficiarian de obsticulo para el pensamiento critico y la accién politica organizada por parte
de los sectores medios). La perspectiva de Wright Mills supone, en este sentido, un
antecedente de la consideracién totalista de lo utbano, desde la ponderacién de la -
multiplicidad de variables que intervienen en las formas de socialidad concretas a las que el
investigador se aproxima en su trabajo. Recuperamos esta perspectiva en un intento por
poner en consideracién la complejidad de los entecruces entre las condiciones histérico-
estructurales y los procesos simbdlicos de construccién identitaria en las ciudades
intermedias.

Antes de seguir avanzando, ptoponemos una revisién de lo visto hasta aqui, a fin de
no perder de vista el hilo problemitico y conceptual de la construccién del objeto en
relacién con los datos de campo. En el primer capitulo tealizamos una primera
aproximacion a Jas preguntas suscitadas a partir de nuestros registtos y a las
particularidades de la dinimica de la circulacién de imigenes e informacién relativas a la
vida privada de los actores en el ﬁmbito de lo pflbliéo en las ciudades de Tandil y Olavartia,

pot medio de su publicacién en la prensa local. En el capitulo 2 presentamos un estado de
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la cuestidén acerca de los puntos de convergencia entre los estudios en comunicacién y la
investigaciéon antropolégica, recuperando en particular aquellos apottes que buscan
trascender el enfoque mediacéntrico e instrumental de la comunicacién para teinsertarla en
la dinamica de los procesos socioculturales. Luego, en este capitulo, hemos recorrido los
aspectos nodales de la conceptualizacién histérica totalista de lo urbano, con especial
atencion a la produccion simboélica de la vida urbana desde la petspectiva de los actortes.

A continuacién haremos referencia al proceso histérico de emergencia, ctisis y
teconversion de los imaginarios urbanos dominantes que hemos podido identificar en las -
ciudades de Tandil y Olavartia. Incluimos esta referencia un tanto extensa (dado que le
dedicamos todo el capitulo que sigue) con la finalidad de hacer lo mas explicito posible el
marco interpretativo desde el cual abordamos el estudio de los procesos de mediatizacién
en estas localidades. Las reflexiones que introducimos acetca de la cohﬁguracién de las
identidades urbanas, su problematizacién y las hipétesis de trabajo que formulamos se
basan en las investigaciones que se vienen desatrollando en el colectivo de trabajo en el que
se inscribe nuestro proyecto de tesis, y que hemos retomado y profundizado en relacién a
nuestros objetivos especificos. Por otra patte, consideramos necesaria su inclusién dado
que, como venimos sosteniendo, los imaginatios mediatizan las representaciones de la
ciudad tal como es wivida y significada pof los actores. De esta manera, constituyen una patte
fundamental del contexto (entendido como dimensién co-constitutiva, tal como lo hemos
venido definiendo, y no como mero telén de fondo o determinismo ecoldgico) de los
procesos sociales que nos hemos prbpuesto analizar, y en relacion al cual cobran pleno

sentido las noticias sociales de la prensa local en tanto witrinas urbanas medidticas.
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III

Con-textos urbanos
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Capitulo 4

Vitrinas de piedra y metal

Emergencia, crisis y reconversion de los imaginafios urbanos en Tandil y Olavarria

Las identidades urbanas, tal como las hemos conceptualizado, se constituyen en
emergentes de un proceso que se despliega diacronicamente. Las diversas y sucesivas
representaciones de la ciudad se superponen en el imaginatio, dando lugar a una
estratificacion cuyos ejes de anclaje difieren de una ciudad a otra, de acuerdo con el proceso
histérico especifico de cada localidad en su dialéctica con la construccién de la identidad
ufbana misma. Desde esta perspectiva, Ariel Gravano ha realizado un anilisis de la
superposicion diacronica de las imdgenes vigorosas (Lynch, 1966) que constituyeron (y
constituyen) los imaginatios urbanos de las ciudades del llamado “TOAR”'® (Gravano,
2005a), y de Olavarria en particular (2005b), identificando tanto imigenes comunes 'fi todas
ellas cuanto las especificas de cada localidad, lo que lo ha llevado a formular la hipétesis de

., . . , N ' 109
la sucesién de dichas imagenes como un palmpsesto utbano 0

“La hipdtesis que se integra con nuestro intetrogante acerca de la dimensién diacrénica
establece que el proceso histérico vivido por la ciudad y constructor de la identidad de la ciudad
misma se ha escalonado sobre la base de la superposicion de diversas imagenes de la ciudad, las
que han ido abonando tanto el proceso de como vivir el esplendot cuanto de cémo vivir la crisis
hoy. Esta es nuestra idea de un palimpsesto urbano: asi como cuando al escribir un manuscrito
se debia apelar a la superficie rugosa y texturada de un papiro del que se habian botrado las

- sefias evidentes de una escritura anterior, pero que ain conservaba las huellas de los trazos
ausentes, la ciudad ha ido entramando imagenes de si misma que siguen dejando huella y sitven
de superficie rugosa para la re-escritura de imégenes ulteriores. Los interrogantes se escalonan,
entonces, hacia desentrafiar la incidencia o el condicionamiento entre unas y otras de esas
huellas trazadas en la ciudad por los actores sociales como una superposicién de escrituras:
como un palimpsesto” (Gravano, 2005b: 35).

En este capitulo seguiremos esta linea de analisis (que ya hemos tretomado
parcialmente en Boggi y Silva 2007), atendiendo a ciertas cuestiones especificas que resultan
- del trabajo comparativo en Olavartia y Tandil. En patticulat, nos intetesa abordar el modo
en que la sucesién y reconversién de los imaginarios aparecen mediatizadas en y por la

prensa local.

)

108 La sigla corresponde a las iniciales de Tandil, Olavattia, Azul y Rauch, partidos integrantes de lo que desde
hace mas de una década ha intentado conformarse como un consorcio de desarrollo productivo regional, con
grandes dificultades para su concrecion que petsisten.

109 Esta idea de ciudades superpuestas, todas inconclusas, aparece también para el caso de Olavarria -con otro
sesgo- en la tesis desarrollada por Marcelo Satlingo (1993). ‘
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La metafora del palimpsesto nos permite advertir la textura de las identidades
urbanas, en la medida en que las sucesivas imagenes van dejando sus huellas, sobre las
cuales se inécriben las nuevas en cada contexto histérico y social patticular. Asi, lo
sincrénico y lo diacrénico se atraviesan mutuamente generando una trama densa de
representaciones y practicas en torno del concebir y el vivir la ciudad.

Si tomamos los casos de Olavartia y Tandil y analizamos los procesos
sociohistéricos que han definido la trayectoria de las sucesivas imagenes de ciudad, se
evidencian tanto aspectos especificos de las construcciones identitarias en cada localidad
cuanto rasgos comunes en los respectivos palimpsestos. En este capitulo presentaremos en
primer lugar una historizacién de la sucesion de aquellas imdgenes vigorvsas, de acuerdo con la
terminologi@ de Kevin Lynch (1966), compartidas por ambas localidades. A continuacién
nos dedicaremos al anilisis de las especificidades que han definido las construcciones
emblematicas (Mons, 1994) en uno y otro caso, para luego contrastar esas imédgenes con las

contra-imdgenes que dan cuenta de la desigualdad, la conflictividad y la fragmentacién, y cuya

referenciacién en el espacio urbano se condensa en el imaginario que opone los “atrases” y

“delantés” de la ciudad:

“Se define, por via inductiva, el atras de un imaginario sobre el espacio urbano en términos- de la
visién que los actores de la ciudad tienen del opuesto de su centro y de su delante, como vitrina
urbana publica, como centro identitario y como campo simbdlico-referencial de una dimensién
significativa del acontecer histérico cotidiano [...]. Los delantes y atrases, quedan planteados
como estigmas o utopias, reformas o esencias ahistoricas, tertitorios y flujos de comunicacién e

identidad, de los que la ciudad es no sélo escenario, sino referente emblematico.” (Gravano,
2005b: 82-84). :

Si toda construccién identitatia constituye una operacién metonimica —pot cuanto
engloba las particularidades a pattir de la generalizacién de algunos rasgos en dettimento de
otros-, la pregunta que nos hacérnbs es ¢qué es lo que se incluye, lo que compone el
“delante” del imaginario, la imagen mostrada, ostentada, y qué lo que se excluye de esa
imagen, el “detris”, el resto, la contra-imagen no deseada, lo ocultable-ocultado?
Consideramos a éste un interrogante central en relacién a nuestro objeto‘de estudio.

Como veremos, la crisis y reconversién de las imigenes dominantes que “dicen” a
la ctudad como un todo se manifest6 (y manifiesta) de manera mas dramitica en el caso de
Olavarria, donde los imaginarios de pleno empleo asociados a la imagen de la “Ciudad del
trabajo” con que se la caracterizé hasta la década de 1970 contrastan claramente con la
percepcién de las consecuencias de la crisis estructural con posterioridad a esa fecha, lo
cual se expresa en la dificultad por encontrar una imagen que sustituya con eficacia a

aquella de la prosperidad perdida (y que algunos sectores hegemdnicos intentan sostener,
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aun a contrapelo de las evidencias). En el caso de Tandil, este proceso aparece de manera
mas deshistorizada, en la que los sucesivos contextos se homogeneizan bajo un manto de
apatente continuidad, la cual, por supuesto, es construida. Frente al mismo contexto de
crisis estructural que implicé la reconversién productiva de la Argentina en general y que
golpe6 de manera desigual a las diferentes regiones dentro del pais, Tandil encontré un -
reencauzamiento vivido como mis “exitoso” que el de Olavartia. Sin embargo, una
profundizacion en las experiencias de los actotes muestra que dicho contexto de crisis fue
dramatico para quienes suftieron sus consecuencias ¥y que implicé un detetrioro
generalizado de las condiciones laborales y de la calidad de vida.

| Cuando nos referimos a los imaginarios hegemdnicos lo hacemos desde la concepciéon
gramsciana de la hegemonia, como una relacién social de poder que articula de manera
contradictoﬂa, tensa, rhecanisr_nqs de coercién y consenso. No se impone, pot tanto, sélo
desde afuera y desde arriba -y “sin sujetos”, como advierte Martin-Barbero (1987)-, sino
por la construccién de consenso a partit de complejos procesos conscientes y no
conscientes para los actores sociales. Es una relacién social activa entre los sectores
dominantes y los subalternos, y por lo tanto un proceso y no un sistema o una estructura
(Williams, 1980).

La hegemom’é remite a relacioﬁes de dominacién/subordinacién en las que el poder
de una clase o sector se construye, se mantiene y se ‘transforma a través de procesos
economicos, politicos e ideoldgicos. Pero -y consideramos que esto debe resaltarse- los
altimos no son concebidos cdmo auténomos e i_ndependientes de los procesos econémicos
y politicos. Por el contratio, la relevancia dada a su historicidad supone al mismo tiempo un
analisis no economicista de su articulacién. No obstante, el lugar teérico privilegiado .'del
consenso no implica diluir la relevancia del conflicto y la contradiccién. Las relaciones de
hegemonia no abarcan la totalidad de la vida y la prictica social; sus intersticios posibilitan
el desarrollo de préd:icas de autonomia de los sectores subalternos, no necesariamente
funcionales a la reproduccién de las relaciones de dominacién. Y es aqui donde interviene
lo popular, entendido como aquella concepcién del mundo y de la vida que se opone a la
dominante (Gramsci, 1971: 239-245).

" En nuestro anilisis de los imaginarios urbanos, podemos obsetvar cémo éstos
expresan maneras diferenciales de vivir y apropiarse dé la ciudad -y que pueden ser
conceptualizadas tanto como hegemdnicas cuanto como populares, en el sentido antes _
definido-, impulsados desde los distintos sectores sociales. En relacién a esto, las paginas

de los diatios locales se constituyefi en un territorio de papel sobre el que se extiende el
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territorio simbdlico de la ciudad vivida e imaginada. Un territotio que proyecta y tefracta
sus operaciones de legitimacion y estigmatizacion, que se referencian en la dialéctica de la
construccién identitatia entre los delantes y atrases de la ciudad, entre el anverso y el reverso

de la vitrina..
De “frontera” a “centro”: palimpsestos compartidos

Dentro de las imagenes que conforman el palimpsesto inicial de las ciudades del
“TOAR”, Gravano (Ibid.) reconoce como denominadores comunes a la “ciudad de
‘frontera” y la “ciudad de tribalismos blancos”. A éstas agregamos, pata los casos de Tandil
y Olavartia, la “ciudad industrial” y la “ciudad del ‘centro’ de la Provincia de Buenos Aires”
(ver Boggi y Silva, 2007).

La “ciudad de frontera” aparece como la primera imagen comiin en las versiones
oficiales de la historia de ambas localidades. Los registros dan cuenta de una natrativa que
ubica su génesis como ariete defensivo respecto del entorno “salvaje”. Como tantos otros
poblados de la zona bonaerense argentina, su emergencia puede entendetse como resultado
del proceso que, respondiendo a los imperativos de insercién del pais en el mercado
internacional, culminaria en la consolidacién de un Estado (“Nacional”, en una operacién
de desplazamiento de sentido un tanto metonimica) que ideolégica y materialmente definia »
a la historia en términos de una opcién dualista, maniquea y etnocéntrica: “civilizacién o
barbarie”. La empresa civilizatotia giraba, asi, en torno a dos ejes conceptuales
considerados claves: Orden y Progreso. El primero se configuré como condicién ineludible
de posibilidad del segundo y ambos (étnicamente blancos,' dominantes, de mirada y gesto
europeizados), asimilados a sistemas de creencias y objetivados en instituciones formales e
informales, permearon las pricticas cotidianas de los habitantes de entonces. Los términos
Otden y Progreso contenian implicitamente un principio de exclusién/inclusién, dado por
una definicién de quiénes debian ser considerados legitimos miembtros de la nueva
sociedad, es decir, de quiénes tenfan cabida en la nueva trama de relaciones sociales
(Oszlack, 1982: 55). Asi, todo aquello que obstaculizara la carrera hacia el Progreso era
visualizado en términos de una amenaza real que debia definitivamente desaparecer. Ese
fue el lugar que ocuparon los pueblos originarios, pensados desde una éptica étnicamente
blanca que hacia de los paises europeos el mejor de los ejemplos a imitar y qﬁe determind
su progresiva expulsién de los territorios que ocupaban y su postetior exterminio. De esta

manera, la imagen que surge acerca de los otigenes de Tandil y Olavartia es precisamente la
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de constituir un nicleo étnicamente blanew de defensa frente a la presencia de los pueblos
originatios (Gravano, 2005b).

En esta narrativa se inscribe el surgimiento de los érganios de prensa en estas
localidades. Como sostiene graficamente la Historia del Periodismo en Tandil eécrita por el
historiador local José Barrientos: “la Historia esforzada del petriodismo no es menos
metitotia que la historia heroica del fortinero. Ditiamos que en el camino de la justicia se
dieron la mano y se respaldaron mutuamente. El soldado para defender las prensas, y. las prensas
para embanderarse en la cauéa justa del soldado [...]” (Barrientos 1975: 7; el subrayado es
nuestro).

La cita de Barrientos pone en evidencia de qué modo las fuerzas militares y la
prensa se complementaron como partes de un mismo proyecto de “modernizacién” de .
estas tierras, por medio de la “ocupacion” px:iméro y de la “defensa” déspués.

Como hace notar Gravano (Ibid.) -a la luz de una mirada “otra” sobre los hechos
histéricos-, mas que tratarse de defensa, la constitucién de estas ciudades respondi6 a una
esﬁ:atégia ofensiva de ocupacién tertitorial y aprovechamiento de los recutsos naturales en
desmedro de quienes de hecho habian sido sus “primeros pobladores”, poco después
definitivamente vencidos. Efectivamente, para los habitantes otiginarios se trataba de la
tierra propia usurpada, mientras que para la poblacién afro-americana''’, pot ejemplo, de
nuevos ambitos de trabajo esclavo.

La categoria de “frontera” lleva implicito el punto de vista desde el que se la
construy6: estos lugares eran de frontera, si, pero sélo para los blancos que lo miraban
desde el proyecto de expansion tertitorial del Estado. Por dar sélo un ejemplo de las
operaciones simbolicas puestas en juego para legitimar las acciones materiales de
exterminio, podemos citar un trabajo de Héctor Alimonda y Juan Ferguson (en Aguayo y-
Roca, 2005) en el que los autores analizan cémo las fotografias oficiales de las campafias
militares apuntaron a forjar una imagen del “desierto” como correlato de la natrativa
hegemoénica respecto de la frontera y la expansién territorial del Estado, la cual pivoteaba
entre una representacion del territorio indigena como “peligroso” y “amenazadot” y otra
como “desierto”, como areas despobladas que habia que anexar a la empresa civilizatotia '
del Progreso.

Volviendo a los casos de Olavarria y Tandi, podemos ver cémo los modos de

apropiaciéon y de olvido del pasado anterior a la constitucién de la “frontera” (y a la

110 En el caso de Tandil, la presencia de afroamericanos puede verificarse después de la fundacion del Fuerte
Independencia en 1823, en la tercera expedicion de Martin Rodtiguez (Boggi, 1996).
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fundacién propiamente dicha de las ciudades como tales) se inscriben diferencialmente en
el palimpsesto, a través de -por ejemplo- el nombre mismo de la localidad. Mientras que
Olavarria era el apellido de un militar argentino, el Coronel José Valentin de Olavarria, que
vivié en la primera mitad del siglo XIX y particip6 del cruce de los Andes con José de San
Martin, “Tandil” es un vocablo tehuelche, al igual que otras denominaciones de la
topografia de la zona que han permanecido, como en el caso del arroyo Tapalqué en
Olavarria. Lo mismo sucede con la persistencia de leyendas y relatos miticos atribuidos a
los habitantes originarios. En Tandil abundan las referencias de este tipo, fuertemente
apropiadas por el discurso oficial y escolar, mis que nada relacionadas con lugares
especificos del paisaje como el Cerro El Centinela, la Piedra Movediza o el Manantial de los
Amores, por mencionar sélo algunos ejemplos.

Este primer rasgo (la frontera) habilita el camino para la construccién del segundo,
ligado al concepto de trabajo como valor asociado a la presencia de mano de obra de
migrantes de ultramar. Los inmigrantes son visualizados como verdaderos motorizadores
del crecimiento y del progreso de las ciudades (por oposicién a los pueblos originarios, que
encarnan ese otro negativo y asociado al “atraso”); proceso continuado luego por
descendientes nativos y rnigréntes de lalregién y de paises limitrofes. De aqui que se fuera
conformando la imagen de “ciudad de inmigrantes”, caractetizada por el “ctisol” cultural
principalmente europeo y caucasoide. .

Ia historia de ambas ciudades es asi presentada en buena medida como equivalente
a la historia de sus colectividades -en patticular en el petfodo que va desde la fundacién de
los pueblos” hasta el comienzo de la Primera Guerra Mundial-, obturando la posibilidad de
pensar a “lo anterior” como paﬁe de la Historia e instaurando la exclusién. El mito de
ciudades “blancas y gringas”'"’ hunde sus raices en esta versién de la Historia a la que se le
escamotearon las otras voces que pudieran enunciarla y fue el correlato de la puesta en
marcha de los mecanismos que desde el marco institucional y normativo se habifan
establecido en términos de proyecto de pais. _ |

Los grupos de migrantes encontrarian su particular forma de asociacionismo en las
“colectividades” de cada nacionalidad, muchas de las cuales contintan funcionando.
Gravéno se. refiete a las colectividades ‘como resultado de un procesb doble de
destribalizacion y retribalizacidn, en los siguientes términos:

“[-..] en el nuevo medio —urbano- se pondrian en tiesgo de pérdida los valores propios que
sirven para construir la identidad étnico-tribal, los que entrarfan en crisis (destribalizacién), por

11 El término “gringo” es una categoria nativa que alude inicialmente a los inmigrantes de procedencia
europea —especialmente italianos- y que con posterioridad se ampli6 a otros grupos étnicos.
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lo que habria necesidad de reforzar los lazos de identidad y cultura tribal originaria, construida
entonces como tradicional, debido a las situaciones de adaptacién a un ambito hostil para el
migrante.

“El tribalismo resultante tiene como indicador especifico este proceso de adaptacién a nuevas
circunstancias y condiciones urbanas. En el nuevo habitat de la ciudad esperan al migrante
riesgos (en la bisqueda de empleo, vivienda, vinculos sociales) y la segregacién como migrante
mismo. Esto se va a tratar de solucionatr mediante un renacer, en el interior de cada ciudad, de
las asociaciones voluntarias de ayuda mutua sobte la base de los lazos tribales y étnicos. Pero
lejos de conformar fendémenos supervivientes de culturas tradicionales y pre-urbanas,
constituyen una emergencia netamente moderna y tan urbana como que Unicamente surgen en
las ciudades.” (2005: 42)

- Como sefiala el autor, se dieron un conjunto de ttiBalismos, blancos todos ellos, por
medio de la aglutinacién de las diversas colectividades de inmigrantes en asociaciones de
Socorros Mutuos, encargadas de “mantener” la cultura, el idioma originatio y ayudar a la
adaptacion de los nuevos a la situacién ya existente por parte de los primeros pobladotes de
cada colectividad. Las Sociedades de Socorros Mutuos tendran una fuerte incidencia en el
paisaje urbano, por cuanto son las encatgadas de la construccién de numerosos edificios y
monumentos'* que pasatian a ser patrimonio de la ciudad en su conjunto. A estas
socied_ades se agregan luego clubes sociales, culturales y deportivos en los .que las
generaciones nacidas en Argentina tomarian la posta del mantenimiento de las tradiciones
culturales de cada coléctividad.

Uno de los indicadores de esta imagen de ciudades “blancas y gringas™ se visualiza
en que tanto el podio de la “aristocracia” vernicula cuanto el de los héroes de la
historiografia local estin ocupados por inrnigrahtes europeos, y en general responden al
estereotipo del trabajador que progresé gracias a su propio esfuerzo. Ejemplo de ello son,
en el caso de Tandil, Ramén Santamarina, un inmigrante espafiol que llegaria a ser uno de
los grandes terratenientes de la zona (con proyeccién nacional) a partir de su trabajo de
comerciante entre Buenos Aires y Tandil. O Juan Fugl, danés, paradigma del labriego
sufrido e incansable y creador del primer molino de trigo de la localidad. En el caso
olavarriense, ese espacio simbdlico estd ocupado por Giusseppe Guazzone, luego devenido
Conde di Passalacqua y convertido en un personaje emblematico cuya trayectoria —similar a
la de los “tandilenses” antes citados- condensa en si el estereotipo del “gringo esforzado y
laborioso”, presentado —desde los imaginatios- como modelo a imitar. |

Durante >1a primera mitad del siglo XX se fue consolidando un petfil productivo

crecientemente orientado desde la produccion primaria a la actividad industrial, que entraria

112 En Tandil, con motivo del centenario de la fundacién del Fuerte Independencia, la Sociedad Espafiola y la
Colectividad Italiana donaron el Castillo Morisco en la cima del Parque Independencia y la Portada del
Parque, respectivamente. La Sociedad Espafiola tuvo a su cargo también el Teatro Cervantes, entre las obras
mds notorias. '
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en crisis en la segunda mitad del siglo como parte de la retraccién del papel de la Argentina
en la provisiéon de manufacturas en el mercado mundial, y que setia sorteada con suerte
desigual en cada caso. A _

La “llegada” de un ramal del Ferrocarril Sud a la regién en 1883 dinamizé la
actividad productiva en general, aceitando los vinculos con el puerto de Buenos Aites y
propiciando la llegada de afluentes inmigratorios que se constituyeron en parte de la
creciente fuerza de trabajo. Estas condiciones posibilitaron el desatrollo de la explotacién
de canteras (de piedra caliza en la zona de Olavartia y de granito en la de Tandil), que se
sumarian asi a la explotacién agricola y ganadefa (ctia de vacunos y de ovinos)
preponderante durante el siglo XIX.

Hasta las primeras décadas del siglo XX, las canteras tandilenses abastecerfan la
fuerte demanda de piedra generada por la expansién urbana de Buenos Aires (ain hoy es
referido como motivo de orgullo que los adoquines y granitullos de las calles portefias “son
de Tandil”). Mas tarde se irfa consolidando una incipiente y diversificada produccién
industrial, que hacia la década de 1940 encontraria su rnafor representatividad en la
industria metalmecanica. Al mismo tiempo, ios saberes artesanales de los picapedreros irfan
perdiendo terreno frente a la progtesiva demanda de piedra molida para proveer a los
planes viales, a la par que el hormigon reemplazaba al adoquin'”.

En el caso de Olavatrria, la actividad minera alcanzaria su miximo desarrollo entre
las décadas de 1920 y 1950, con la instalacién de grandes industrias extractivas productoras
de cemento y cal. La proyeccién nacional de la ciudad como imagen legitimadora desde los
valores hegérnénicos de la modernizacién urbana y arquitectdnica, que identificamos en el.
caso de los empédrados de Buenos Aires provenientes de las canteras tandilenses, se repite
en el caso de Olavarta: “Trangformando la piedra de nuestras canteras en cemento para los
rascacielos”, segiin enuncia (junto a una foto de la ciudad de Buenos Aires) un titular del
Diario E/ Popu/ar] " De esta manera, se refuerza el imaginario del Progreso por el que estas -
ciudades intermedias participan del proceso de desarrollo de Buenos Aires, arquetipo del
paradigma metropolitano con el que se “mide” el grado de evolucién de estas ciudades de
la provincia bonaerense. |

En este contexto, las fotografias publicadas en la prensa local operan como
~ testimonios del grado de desarrollo de las ciudades, a medida que se va modificando su

arquitectura y sus caractetisticas urbanisticas. De esta manera, como sostiene Luis Priamo,

113 Pasolini (2006).
114 Citado en Gravano (2005b: 44).

144




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

“[...] la fotogtafia fue, simultineamente, una expresion del progreso moderno [...] y una
- herramienta especifica creada por él para documentarse a si mismo” (Ptiamo 2004: 39). Las
celebraciones y novedades tecnolégicas dan excusa para el registro visual, en un recotrido
que traza el itinerario de unas ciudades en plena expansion, en el proceso de concrecién de
ese destino de grandeza y pujanza marcado pot el pulso de la modernizacién.

 En sintesis, la actividad econémica floreciente de la regién durante toda la primera
mitad del siglo XX implicé- la expansién tanto de las fuerzas productivas cuanto de las
reproductivas del espacio y sus funciones comunicativas. La década de 1950 se caracteriza
asi por un proceso de modernizacién expansiva, con la ampliacién de la red caminera, de Ia
electrificaciéon rural y la instalacién de agencias del Instituto Nacional de Tecnologia
Agropecuaria en el sector rural, y con un fuerte desarrollo industrial'”®. Este crecimiento se
sostuvo en la década de 1960, alimentando una identidad definida y mitologizada en el
imaginario social por imigenes de pujanza y pleno empleo, que en el caso de Olavartia
cristalizaron en el slogan de la “ciudad del trabajo”.

El gedgrafo José Matia Basconcelo (2008) analiza el proceso de industtializacién en

Tandil, sefialando que el espacio industrial®

tandilense adquiere impulso con la actividad
metalmecinica en la década de 1920, a partir de la conformacién de la empresa BIMA
(Bariffi Industria Metalargica Argentiﬁa), dedicada a la fabricacién de cocinas y estufas,
entre otros productos, que cerraria en 1960 luego de décadas de una intensa actividad.
Hacia fines de los *40, en el contexto de la politica industralista del peronismo, aparecen
importantes empresas como Metalirgica Tandil, que alcanzé ripidamente proyeccioén
nacional e internacional por sus multiples exportaciones. El impacto de “la Metaltrgica” se
evidencia en que, ademas de llegar a un volumen de casi 2000 trabajadores, muchos de los
empleados que pasaron por ella volcaron las habilidades y experiencias adquiridas en
emprendimientos por cuenta propia, dando Lorigen a numerosas fundiciones y talleres que
ocupaton un importante volumen de mano de obra y proveyeron a nuevas fibricas (Metan,
Tandilfer, Fundalum y Ronicevi, entre otras). De esta manera, se desarrolla durante el

modelo “sustitutivo de importaciones” un entramado industtial dinimico que, por el

115 Por ejemplo, de acuerdo con datos de la misma empresa, en la década de 1950 Loma Negra amplia su
capacidad de produccién, alcanzando el medio millon de toneladas por afio. En: www.lomanegra.com.ar.

116 Basconcelo sefala que el espacio industtial no se reduce a la fraccién estricta del territorio ocupado por los
establecimientos, “puesto que las empresas utilizan la variable espacial como instrumento para llevar a cabo
sus objetivos, afectando as{ tanto ld localizacién de las plantas como la generacién de diversos flujos de
telacion entre ellas y con respecto a su entomo (mercancias, capital, informacion). El espacio industrial sers,
por tanto, reflejo de las relaciones de poder entre las empresas, marcadas por fuertes especificidades segtin
paises, regiones o localidades” (2008: 94).
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volumen de la produccién y del personal ocupado realizé un apotte significativo al
Producto Bruto Interno de Tandil (Basconcelo, Ibid.: 94).

Numerosas unidades productivas se fueron concentrando en el noroeste de la
ciudad, en los alrededores de Metalargica Tandil, constituyendo en la década de 1970 la
primera “zona industrial” (en el bartio Villa Italia), mientras que otras se localizaron de
manera mas dispersa en las cercanias de las principales avenidas o accesos a la ciudad. Al
amparo de la demanda del sector agropecuatio, estas industrias (ptrincipalmente la
.memlmecénica, produccién de maquinarias y herramientas, maquinarias agricolas, y
autopartes para industria automottiz) expetimentaron un crecimiento sostenido hasta fines
de la década de. 1970, cuando se inicia el proceso de “desindustrializacién” llevado adelante
por la dictadura militar. Paradéjicaménte, como hace notar Basconcelo, en coincidencia con
la crisis industrial se habilita en la periferia notoeste de la ciudad un predio de 122 hectireas
para la instalacién exclusiva de las industrias, denominado Parque Industrial Tandil (PIT),
con la finalidad de contribuir a la relocalizacién de los grandes establecimientos en pos de
“solucionar” las dificultades generadas por el funcionamiento de las plantas en un entorno
cada vez mais ufbanizado y la aparicién de diversos problemas ambientales (contaminacién
sonora, del aire, etc.). No obstante, la maybria de los establecimientos permanecetian
diseminados dentro de la éiudad (Basconcelo, Ibid: 95).

Por otro lado, la presencia de fenémenos geoldgicos como la Piedra Movediza'’ y
el paisaje serrano marcaron una temprana ofientacién turistica de Tandil, que ain
testimonian las presencias de edificios que albérgaron lujosos hoteles y que luego fueran
reconvertidos para otros fines como confiterias e incluso el Rectorado de la Universidad
local, que funciona en lo que era el Palace Hotel. Ademas, desde la construccién del Monte
Calvario en el afio 1934, Tandil se ha constituido en una im?ortante plaia para el turismo
religiosb, que se concentra especialmente en la Semana Santa y Pascua. Como veremos,
cuando el proceso de desindustrializacién se hace patente en la ciudad, cobran auge las
actividades vinculadas al turismo, entre las que se destacan los servicios y la industria
ahment1c1a

La segunda mitad del siglo XX traeria apatejada la crisis de la actividad industtial,l
como parte de la retraccién del papel de la Argentina en la provisién de manufacturas en el

mercado mundial, y que seria sorteada con suerte desigual en cada caso. La reestructuraciéon

17 Emplazada hasta su caida en febreto de 1912 en la cima de un cerro situado en el noroeste de la ciudad, la
Piedra Movediza recibié ese nombre por tratarse de una mole de granito de mas de 300 toneladas de peso, de
6 metros de altura y casi 8 de largo, que se mantenia en equilibrio sobre un pequeno punto de apoyo, con una
oscﬂaclon imperceptible.
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capitalista del tetrritorio argentino a partir de la ultima dictadura militar (1976-1983),
consolidada con las reformas neoliberales de la década de 1990, supuso importantes
cambios en la organizacién econémica del pais. En ese peﬁodo, la industria manufacturera
como eje neuralgico y ordenador de las relaciones econémicas y sociales fue cediendo lugar
a los servicios y, fundamentalmente, al capital financiero.

.El ensayo neoliberal de la década de 1990 se caracterizd, en el plano industrial, por
una reestructuraciéon productiva orientada a la reduccién de costos y al aumento de la
productividad, que dio lugar a una prictica ampliamente difundida: la “tercerizacién”. Con
este nombre se designé a la estrategia empresarial de transferencia fuera de la planta
industrial de numerosas actividades productivas o de servicios. Como consecuencia de esta
ruptura de la cadena de valor, que disocia tareas antes realizadas integralmente en la planta
industrial y supone un incremento de la divisién técnica y espacial del trabajo, comienzan a
proliferar pequefias firmas proveedoras de bienes y servicios para las “grandes” empresas,
que en muchds casos operan como subcontratistas. Los pequefios y micro-
emprendimientos (con menos de cinco empleados) contribuyen asi a2 moderar el impacto
del desempleo por medio del establecimiento por cuenta propia, ocupaciones transitorias o
puestos “en negro”, con ingresos bajos y poco predecibles, en condiciones laborales mas
precarias y en un contexto de crecimiento espectacular de la economia informal y de la
pobreza. |

Al interior de las empresas se produce un avance de la “flexibilidad laboral”, que
implica una elevada incertidumbre en las condiciones de emf)leo, la polivalencia de
funciones y un aumento generalizado de exigencias (de horas de trabajo, de capacitacién
previa, etc.) no trasladadas al salario. La productividad pasa a responder asi casi
exclusivamente al mayor esfuerzo productivo de los empleados. Estas condiciones
modifican las relaciones -de fuerzas en detrimento de los trabajadores durante las
negociaciones de las condiciones individuales de trabajo, y limitan el poder de presién de
los sindicatos de la rama de actividad. .- |

En este contexto, se pierden empleos mejor pagos en el sector industrial y se
generan otros no tan bien remunerados en la construccion, el cometcio y los servicios, en |
un proceso de absorcién de la desocupacién generada en la industtia por nuevos puestos de
trabajo en el sector terciatio.

En Olavarria, los imaginarios de prosperidad acufiados en los 50 mantendrian su
vigencia hasta mediados de la década del *80. A partir de ese momento, constatamos el

quiebre de esos imaginarios de grandeza y la emergencia de otras imagenes urbanas que atn

P
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en medio de una crisis inédita, persistian en su intento de mostrar a propios y extrafios una
ciudad grandiosa. Como ha estudiado en particular Silvia Boggi, los afios *90 fueron la
década de “Olavarria Capital del Tutismo de Carretera”, con la construcciéon del Gran
Autédromo Sudamerticano vy la teafirmacién del valor simbélico de los pilotos y mecanicos
~olavarrienses Dante y Torcuato Emiliozzi (artifices de grandes hazafias en la categoria
automovilistica de Turismo de Carretera durante la década de 1960) como héroes urbanos.
En ese contexto se produce, en 1997 la compra por parte del Estado Municipal de la “obra
maestra” mecanica de los Emiliozzi, la “Galera”, un automévil Ford modelo ’38 rde 8

- cilindros en V que recibi6 ese nombre, como explica Boggi,

“[...] por analogia entre su forma (alta, como un sombrero de copa) y los colores blanco y negro
que luci6 en su carroceria en momentos de ser patrocinada por la concesionatia Ford Armando.
Posteriormente fue la empresa de electrodomésticos Atma quien se encargé del apoyo
econdmico y propicié el cambio de aquellos colores por el azul y el rojo, que son los que
actualmente la identifican. Empero, a pesar de la modificacién, el apodo se mantuvo.” (Boggi,
2005: 59-60)

 Otra de las imigenes que tuvo su momento de auge a fines del siglo XX en
Olavarria, también ligada a lo deportivo, tuvo que ver con su constitucién en una
‘importante plaza deportiva en el drea del basquet de elite con la participacién del equipo
local Estudiantes en la Liga Nacional. También se sucedieron, con una vida mas efimera,
las nominaciones oﬁdales de “Ciudad de la Salud” o “Polo educativo”, y los intentos por
asumirse (desde los sectores dirigenciales) como “Capital de la Region”.

Los efectos de los procesos de ajuste productivo y la reconversién laboral, con su
impécto en la 16gica de distribucién espacial, fueron estudiados para el caso de Tandil por
Basconcelo (2008), quien sefiala que desde fines de la década de 1970 el espacio industrial
tandilense se caracterizé por una declinacién de la zona industrial tradicional localizada en
el noroeste de la ciudad y el surgimiento de talleres y empresas de servicios que,
desempefiandose como proveedores de las grandes empresas, se instalan en el noteste de la
ciudad y hacia la década 1990 comienzan a perfilar una “nueva zona industrial”. En esta
zona coexisten industrias de mas antigiiedad (como Ronicevi, fundada en 1945) y pequefios
emprendimientos surgidos durante los *80 y *90.

Durante los *70, y en el marco del auge del modelo “sustitutivo de importaciones”,
se crean un gran nimero de establecimientos destinados a la fabricadén de productos
metilicos, maquinarias y equipos, mientras que durante el “Plan de Convertibilidad” de los
’90 se produce un crecimiento importante de industrias metalicas basicas, como resultado
de la movilidad espacial intrasectorial de antiguos empleados de las grandes empresas

metalmecanicas que se establecen por su cuenta. Estos emprendimientos estan integrados
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por pequefios talleres de reparaciones de miquinas y herramientas, tometias, noyeria,
bobinados de mototes industriales, herrerias de obra, etc. La mayotia se instala en
domicilios particulares y dependen de la disponibilidad de terrenos de los propietarios.
Aquellos que no cﬁentan con local propio se ven obligados a alquilar, lo que determina un
mayor grado de movilidad espacial.

Progtresivamente, la declinacién de la orientacién industrial fue suplida por una
expansién y diversificacién del 4rea de bienes y servicios destinados al turismo
(especialmente en la forma de “cabafias” para alojamiento), asi como por una creciente
proliferac;ién de pequefios y medianos productores de la industria alimenticia: embutidos (el
clasico salamin “tandilero” a partir del cual se forj6 la denominacién, para la ciudad, de ser
“la capital del salamin”, y que ha dado origen a innumetables bromas, como cuando alguien
de otra localidad le dice a un tandilense: “;asi que sos un salamin tandilero?”, jugando con
1a doble acepcién del término “salamin”: en referencia al embutido y a la petsona que es
“zonza”, “salame”), quesos, dulces, chocolates, café y alfajores.

" En 2003, de acuerdo con el relevamiento realizado por Basconcelo (Ibid.), las ramas
de actividad industrial mas irnportantes de Tandil eran la alimenticia'y la metalmecanica (en
conjunto tepresentan el 73% de los establecimientos productivos y ocupan al 78% de
trabajadores). A diferencia de los establecimientos metalmecanicos, la industria alimenticia
se encuentra instalada en su mayor parte en el macro-centro de la ciudad.

En el contexto de la salida de la convertibilidad, el panorama industrial de Tandil
mostraba una gran fragmentacién en lo referente a condiciones técnicas, objeﬁvos y
disponibilidad de recursos, encontrindose, por un lado, aquellas industtias que responden a
~ los intereses hegemoénicos con posibilidad de insertarse en el mercado global. Y por el otro
lado, las pequefias y microindustrias eri condiciones de dependencia y precatiedad laboral
(Basconcelo, Id.). '

" El cuarto elemento comin que encontramos en el palimpsesto es qué ambas
localidades integran hoy el “Centro” de la Provincia de Buenos Aites, con aspiraciones —
desde el sector oficial- de conformar una regién o consorcio productivo regional: el TOAR
(por Tandil, Olavarria, Azul y Rauch), y comparten una red de instituciones comunes, entre
las que se destaca la Universidad del Centro de la Provincia de Buenos Aites (con sedes en
Tandil, Olavartia y Azul y subsedes en otras localidades como Quequén, en el partido de
Necochea), ademés de Colegios Profesionales y Disttitos Judiciales y Eclesiasticos. Cabe
destacar que Tandil, que se enuncia como cabecera de este centro, se encuentra ubicada en

el sudeste de la provincia. Tiene, en consecuencia, una vinculacién estrecha con el corredor
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Balcarce-Mar del Plata (localidades con las que se encuentra comunicada por medio de la
ruta nacional 226), con las.que ha integrado otros intentos de conformar consotcios
productivos regionales como la Cuenca Lechera “Mar y Sierras™.

La idea de “centro” de la provincia remite a dos asociaciones positivizadas: una,
vinculada con la equidistancia respecto de otros espacios utbanos bonaerenses (y de ahi su
ubicacién “de privilegio”) y otra en tanto ambas ciudades presumen de su posicionamiento
como lugéres productivos /aprovisionadotes de matetias especiﬁéas altamente calificadas
(cemento, piedra, por citar algunos ejemplos); a la vez que (Olavartia €n su momento como
“ciudad del ttébajo” y hoy Tandil como destino turistico y residencial) se constituyen en

fuerzas centripetas como foco de atraccién para las migraciones internas.
Tandil, paradojal “ciudad de la naturaleza”

Los partidos de Tandil y Olavarria poseen ambos un petfil serrano y caractetisticas
similares del suelo que han favorecido el desatrollo de actividades productivas como la
agroganaderia y la explotacién de canteras de piedra (de granito en el caso de Tandil y de
piedra caliza en Olavarria). No obstante, este rasgo fue apropiado y significado de manera
muy diferente en cada caso. '

En Tandil, el imagiriario dominante de la ciudad incluye paradojélmente ala
“naturaleza”, el paisaje serrano, como constitutiva de la imagen utbana. El entorno
“natural” del paisaje ha sido absorbido desde una visién en la‘que el valor es, precisamente,
la “naturaleza” sin mediacién de la accién humana. Tanto los trabajos hisforiogréﬁcos
como los discursos mediaticos y los relatos de los habitantes dan cuenta de esto.

Como ha hecho notar Gravano (20052), la inclusién de lo natural en la identidad
urbana de Tandil articula una paradoja doble: por. un lado, porque entre otras
caractetisticas, la ciudad es sede de la institucién universitaria mas notoria de la regién, y de
una actividad artistica e intelectual también importante, con figuras que han tenido
proyeccién nacional e internacional '®. Sin embargo, la iconografia emblematica principal de

la ciudad no tiene que ver con la cultura sino con la naturaleza.

18 En el campo literaio podemos mencionar a los escritores Jorge DiPaola Levin, el polaco Witold
-Gombrowickz y el argentino Osvaldo Soriano, que vivié en la ciudad y trabajé como periodista en el diario
Nueva Era, todos ellos participantes e impulsores de nicleos ilustrados como los que se formaron en tomo de
la Biblioteca y Ateneo Rivadavia (Pasolini, 2004). La actividad teatral también ha sido intensa desde, por lo
menos, la década de 1960, con la formacién de grupos independientes y postetiormente (en el afio 1988) con
la creacién de una de las primeras escuelas universitarias de teatro del pais.
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Por otro lado, esta identificacién resulta también paraddjica ya que el componente
de significacién mas asociado a lo urbano suele set su oposicién a lo natural. Sin embargo,
Tandil se muestra como una posibilidad de escapar de los “ruidos” y “problemas” de la
ctudad: “Es decir, junto a la vida en contacto con la naturaleza, se articula también el estilo
de vida tradicional no utbano... pero precisamente en el centro urbano.” (Gravano, Ibid.:
17). | |

En un registro de campo realizado en Tandil con un grupo de estudiantes
univetsitarios —mujeres .y varones de entre 19 y 28 afios y procedencia social y geogtifica
heterogénea-, se les pidi6 que dibujaran a la ciudad. La mayotia optd por trazar una
cuadricula al modo de los planos callejeros, agregando ciertas referencias iconograficas de
lugares “clave” como el Lago del Fuette, el Calx;ério, la Piedra Movediza o el Castillo
- Morisco del Parque Independencia. Pero lo que mas nos llamé la atencién fue que muchos
enmarcaron sus dibujos con un cordén serrano. Inch;sive, uno de ellos dibujé su “plano”
en petspectiva, proyectando la cuadricula de las calles contra un fondo de sierras. Esta
inclusion de las sierras como i)arte constitutiva de la ciudad se reiteratia constantemente en
los registros y entrevistas que realizamos'". |

En las fotografias de la prensa local se refuerza esta irnagineria-. En las secciones de
los diarios de Tandil, la imagen de la “ciudad de la naturaleza” aparece anclada en ciertos
teferentes del entorno urbano que se reiteran: el Parque Independencia, el Lago del Fuerte,
el cetro de Las Animas, El Centinela y Ia Movediza son algunos de esos. lugares, muchas
veces referidos como los “testigos inmutables” de la transformacion de la ciudad. Esto es
particularmente evidente en la seccién “Remembranzas” del diario Nueva Era, en la que se
publican todos los domingos dos fotografias: una “antigua” (es frecuente que no se haga
mencién a la fecha de la toma ni a su autor, de manera que se construye un “pasado”
deshistorizado) y otra actual, con un breve comentario que compara ambas imagenes,
brindando nutridas anécdotas de la “historia” lugarefia.

No sélo por medio de la presencia de referentes reconocibles se reproduce la
imagen de la “ciudad de la naturaleza™; si se obsetva la proporcién de fotografias tomadas
en extetiores (ver anexo II), se hace evidente que estas son mucho mis significativas que en
el caso de Olavatria. Como lo expresa Hugo, un fotégrafo de Tandil, de alrededor de 50

anos:

119 Una mencién aparte merece uno de los dibujos, que intenta reproducir el aspecto de un mapa visualizado
por medio de GoggleMaps en Internet. Si bien introduce variables que trascienden el foco de este trabajo,
resulta interesante como ejemplo de la mediatizacién tecnolégico-comunicacional de las representaciones.
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“De dia yo tengo la opcién de no tener un lugar determinado. De noche no, porque la
iluminacién que vos tenés con la luz del flash es muy cetquita. Entonces puede ser en un rincén
de tu casa como puede ser en el medio del parque, da lo mismo. De dia... prefiero salir y sacar
las fotos en cualquier lado. Porque por ejemplo vos agarris cualquier camino y decis ‘mira, justo
estd aquel arbol’. Salis y paris en tres o cuatro lugates y tenés unas fotos barbaras. O sea, Tandil
* te ofrece eso, entonces decis ‘salgo de dia y aprovecho el paisaje’, no hay un lugar determinado.”

Al mismo tiempo, la distribucién de los escenatios de “interiores” que se obsetvan
“en las fotos muestra que en Olavatria predominan las fotos de estudio, las cuales en cambio
casi no aparecen en Tandil, con la excepcién de algunas fotografias “antiguas”. No
encontramos fotos de estudio entre las actuales en los diarios tandilenses. En esta ciudad,
los espacios més recurrentes son en primer lugar la iglesia y en segundo lugar las
recepciones o “halls” de hoteles y cabafias (Figs. 39 y 40). Si las fotos en el interior de las
iglesias también son significativas en Olavarria, no hemos observado en. cambio fotos
tomadas en hoteles (al menos de manera reconocible péra NOSOtros O para NUEstros
entrevistados). Como telén de fondo para la fotografia, los hoteles brindan en el caso de
Tandil un sustituto del estudio del fotdgrafo, aportando elementos decorativos como
‘muebles, escaleras, espejos o plantas que se encuentran “disponibles” en el recotrido que
novios, quinceafieras o egresados realizan por la ciudad junto con el fotégrafo. Asi, otro
rasgo que identifica a Tandil (el de la ciudad “tuﬁstica”) se introduce en las fotografias del
album familiar, que toma “eso que ofrece Tandil”, a la vez que las celebraciones privadas se
proyectan en el espacio urbano.

La iconografia publicitatia, asi como las campafias oficiales de difusién de la ciudad,
ponen el acento en el paisaje, que le daria a Tandil su supuesto caricter de “Paraiso
Setrano”. Esto se expresa también en los slogans municipales (“Tandil, lugar sofiado” es el
actual y “Necesito Tandil” el de la gestién antetior) y en los nombres de comercios e
mstituciones diversas: “Almacén Serrano”, “Rincén Serrano”, “Hostal de la Sierra”, “Brisas
Setranas”, “Colegio de la Sierra”, y asi de seguido. La imagen mas recurrente (que en este
matco adquiere un lugar emblematico) es la de la Piedra Movediza, también presente en el
escudo municipal y en la bandera que identifica a la ciudad. Esa silueta irregular e inclinada

se constituye en una Zsofopia figurativa (Courtés, 1997)' que le da. su tono local a la

120 La nocién de isotopia corresponde a A. Greimas (1971, 1973), quien la define como un conjunto
redundante de categorias semanticas que hace posible la lectura uniforme de un relato y la resolucién de sus
ambigiiedades. Asi, las isotopias —que también pueden reconocerse en el plano de la expresién discursiva y no
s6lo en el del contenido (Hjelmslev, 1974)- consisten en un principio de redundancia y una funcién
desambiguadora de los discursos. Es figurativo todo significado, todo contenido de una lengua natural y de
todo sistema de representaci6n (visual, etc.) al que corresponde un elemento en el plano del significante (o de
la expresion), de la realidad perceptible. Seri considerado como figurativo, en un universo de discurso dado
(verbal o no verbal), todo lo que puede estar directamente relacionado con uno de los cinco sentidos
tradicionales: la vista, el oido, el olfato, el gusto y el tacto, es decit, todo lo que depende de la percepcién del
mundo exterior (Courtés, 1997). o
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imaginetia que puede encontrarse en distintos puntos de la ciudad. No sélo en su efigie la
Piedra Movediza se encuentra profundameﬁte imbricada con la identidad lugarefia: una de
las versiones mas aceptadas de la etimologia del nombre “Tandil” hace referencia al
vocablo tehuelche que significa “piedra que late”. |

La Piedra Movediza se constituye en un simbolo dominante, de acuerdo con la
conceptualizacién de Victor Turner: los simbolos dominantes “ponen a las normas éticas y
juridicas de la sociedad en estrecho contacto con fuettes estimulos emocionalés” (1980: 33).
 En tanto simbolos rituales efectiian un intercambio de cualidades entre Sus dos polos de
sentido (ideolégico y sensérial). Las normas y valores se cargan de erﬁocién, mientras que
las emociones se ennoblecen al contacto con los valotes sociales.

<

" Es también un emblema, entendido como “un significante que se ostenta, porque
condensa simbdlicamente un conjunto de significados aptos para mostrar a un destinatario,
concreto o eventual. En muchas ciudades del mundo los emblemas se han constituido en
“marcas” para ofrecer productos de la ciudad o la ciudad misma como un producto”
(Gravano, 2005a: 24).

Los emblemas actian tanto para-identificar cuanto para diferenciar, “cumpliendo
una funcién contrastiva respecto a otros centros locales o aun a identidades mayores, como
las de rango metropolitano (Buenos Aires). [...] Las diferenciaciones entre localidades van
parejas al resultado histérico de la edificacién de identidades emblematicas. Consisten en
esgrimir la imagen del emblema propia para contrastar, como parte del proceso transversal
de afirmar la propia imagen” (2005a: 24). Esta expresién emblematica de las identidades
locales puede set analizada a partir de su materializacién en uno o varios significantes, cuyo
sigrﬁﬁcad'o esti mediatizado por los imaginarios urbanos dominantes y alternativos en
disputa.

La ciudad de “las sierras mas antiguas del planeta” afioré por décadas la presencia
de la mitica Piedra Movediza y el movimiento tutistico generado a su alrededor. La fantasia
de ponér nuevamente 2 la Piedra en su lugar -ya fuera reconstruyéndola a pattir de los
pedazos que todavia yacen al pie del cerro o bien reproduciéndola en diversos materiales-
estuvo presente en los anhelos colectivos y en los discursos politicos de sucesivos
intendentes a lo largo.de todo el siglo, y el proyecto de “reposicién” (a partit de la
colocacién de una réplica de tamafio natural) fue uno de los caballitos de batalla de la
campaiia electoral del actual intendente, Miguel Lunghi.

En 2004 se convocd al “concurso de ideas” pafa el proyecto de lo que setia el

Parque Litico del Paseo La Movediza. La convocatoria se realizé de forma conjunta con la
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Federacion de Arquitectos de la Provincia de Buenos Aires, y fueron diecisiete los
proyectos que patticiparon del certamen, presentados por estudios de arquitectura de
diferentes localidades de la Provincia de Buenos Aites y de Capital Federal. La mayoria de
las propuestas exclufa la reposiciéon de la piedra y entre sus fundamentos desalentaban
cualquier tipo de intervencién en el sitio de emplazamiento de la piedra original. Otras
sugerian la colocacién de una figura escultdrica alegérica, y sélo cuatro de los proyectos —
significativamente, tres de ellos presentados por arquitectos locales- proponian algin tipo
de réplica. ‘

En 2005 se realizé la instancia final del concurso de la que resulté el proyecto
ganador. La seleccién estuvo basada en dos dictimenes: por un lado, el del jurado
compuesto pot representantes del Departamento Ejecutivo de la Municipalidad, miembros
del Concejo Deliberante local y de la Federacion de Arquitectos de la Provincia de Buenos
Aires. Por otro lado, se habia abierto una instancia de votacién para el piblico en general.
A tal fin, los proyectos presentados fueron exhibidos durante quince dias en el foyer del
Teatro Municipal. El proyecto ganador fue el presentado por un arquitecto tandilense, y era
uno de los que incluia la colocacién de una réplica de la Piédrg Movediza, ademss de otras
obras como la construccién de un anfiteatro, un paseo de compras, un museo temitico y
una confitetia-restaurante. El “voto del publico” fue refrendado por los integrantes del
jurado que representaban al Estado Municipal, en disidencia con los miembros de la
Federécién de Arquitectos. Estos Gltimos salieron a dar declaraciones en un par de medios
locales y enviaron una carta al suplemento de Arquitectura del diario Clarin, manifestando
su desacuerdo con el resultado del concurso y sefialando lo que ellos consideraban como el
“arreglo” del certamen para que se eligiera alguno de los proyectos que incluian la
colocaciéon de una réplica. Desde su vision profesiona], destacaban, ellos no estaban de
acuerdo con esa intervencion sobre el paisaje y consideraban que la réplica no debia
colocatse, susﬁtuyéndola en todo caso por una figura esculférica mas abstracta.

Cierto o no —poco importa a los fines de este trabajo- la sospecha de que la
votacion habia estado “arreglada” por el Ejecutivo Mﬁnicipal y los simpatizantes con el
gbbie_rno comunal sobrevolé durante toda la sustanciacién del concurso. La justificacion
que daban publicamente los funcionarios acerca de su manifiesta opcién por la colocacién
de la réplica era que “la geﬁte quiere la piedra”. Se constituian, de esa manera, en los
intérpretes idéneos de “lo que quiere la gente” y ese rol era el que fundamentaba su papel
de ejecutores de aqﬁello querido o esperado por “la gente”, incluyendo la eventual presion

o manipulacién sobre los resultados del concurso de proyectos, en una clara justificacién de
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los medios por los fines. La oposicién entre fordneos y locales explicaba, para los actores
involucrados, la diferencia de critetios. Los “de afuera”, decian, no podian entender lo que
la piedra significaba pata los “tandilenses™. |

Proyecto elegido, el paso siguiente fue el llamado a licitacién para la realizacién de
las obras. El mismo permanecié abierto por el lapso de dos meses, y luego‘ fue declarado
desierto. Ante esa situacion, el gobietno municipal decide cambiar la estrategia: del mismo
modo que ya se habia hecho en otros casos, el Estado comunal se harfa cargo de la
inversi6n inicial y de la “puesta en valor” del paseo, para luego ceder su explotacién a un
concesionario privado mediante un nuevo llamado a licitacién. El intendente comienza
entonces a convocar a empresarios locales y a familias adineradas de la ciudad con el
objetivo de r.eunir;a partir de donaciones de particulares, los fondos necesarios para poder
dar inicio a las obras. Paralelamente, se realizan vgestiones ante funcionarios del gobierno
nacional.

Los opositotes politicos del intendente a nivel local se manifestaban contratios a la
realizactén de la obra. Tras una dura peleapor el presupuesto municipal, criticaban el fuerte
gasto del gobierno comunal en el acondicionamiento de paseos publicos, mientras
sefialaban que eran otras las prioridades que debian atenderse. La expresién utilizada erala
de “maquillaje”, para resaltar su condicién accesoria y frivola, mientras se seﬁalaba_n
falencias en las obras de salud, educacién y viviendas.

En septiembre de 2006 Lunghi anuncia piblicamente que el Estado Nacional le
otorgara un subsidio al Municipio de Tandil para la realizacién de la réplica. El pfoceso de
construccién del “simil” de la Piedra Movediza, incluyendo tanto los estudios y calculos
previ;)s como el acondicionamiento del paseo, la construccién y traslado de la réplica y su
posterior colocacién en la cima del cetro, demandé poco mas de seis meses.

A medida que el momento de la colocacién de la réplica se aproximaba, las obras
eran seguidas por un nimero crf_:ciente de “vecinos”, que se apostaban con sus autos en el
predio circundante y desde alli, mate en fnano, obsetvaban el ir y venir de los camiones y
los operarios.

El dia que se anunci6 que se iba a sacar la réplica del galp6n en el que estaba, a unas
quince ‘cu‘adras del paseo, para trasladarla hasta el cerro, se organizé6 una verdadera
“procesion”. Cuando se abrieron las puertas del galpén y la réplica se asomoé hacia el
.exterior, habia unas doscientas personas esperando afuera que estallaron en un fuerte
aplauso y en gritos de admiracién. Varios se acercaton a tocar y acariciar la réplica —gesto -

que se repitié a lo largo del trayecto-, algunos irrumpieron en llanto y se mostraron
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visiblemente emocionados, mientfas otros acercaban a los nifios para que tocaran la
“piedra” o se sacaban fotografias junto a ella.

_ El camién que transportaba la réplica fue precedido por una graa de la Usina que
iba levantando los cables del tendido eléctrico para que pudiera pasat, y fue escoltado pot
gran cantidad de vehiculos particulares que hacian sonat sus bocinas, méviles de los medios
locales y grupos de vecinos de a pie que engrosaban la comitiva, dindole a la situacién un
gran parecido con las “procesiones” réligiosas que se realizan en la ciudad para Semana
Santa.

Ramén, un empleado pﬁblic;) residente en la zona, trataba de poner en palabras el
impacto emocional que significé para ¢l la restitucién de la silueta de la piedra a su paisaje
cotidiano: “Desde la ventana de mi casa se ve el cetro. El domingo a la mafiana cuando me
levanté y subi la persiana del comédor y de golpe la vi... Me tuve qﬁe sentar, me dio un
golpe al corazén... Fue algo impresionante, vetla ahi, otra vez... Te juro que me asusté,
pensé que me habia dado un infarto o-algo, por la emocién”.

Finalmente la réplica se inaugurd el 17 de mayo de 2007 en el marco de un acto
anunciado con bombos y platillos del que participaron los maximos representantes de los
gobiernos nacional y provincial.

El debate en torno de la “reposicion” de la Piedra Movediza actualizd, entre otras
dimensiones, la disputa acerca del perfil de ciudad imaginado y promovido desde diferentes
sectores sociales. El analisis del acto de inauguracién, en tanto evento social significativo’”’,
permite identificar las multiples voces que alli se entrecruzaron en la pugna por apropiarse
del referente emblematico y del evento en si. Los actores que patticiparon del acto
matcaron, con su presencia, sus decires y sus practicas, una verdadera lucha simbdlica por
asociar el significante del la réplica a ciertos significados en detrimento de otros. El signo se
constituye asi, tal como sefialara Valentin Voléshinov (1976), en el objeto y el producto de
una disputa por intentar imponer una »onoglosia a una materia inttinsecat-nente heteroglosica.

Por un lado, los ‘;politicos”, en sus discursos, intentaron hacerse acteedores del
tédito de haber dado impulso a la obra, y de asociar el significante de la réplica con una
cadena semintica que los legitimara en su condicién de reptesentantes y gestores de la cosa
publica. Abundaron en el trazado de analogias entre la caida y postetior “repoéicién” de la
piedra con la situacién del pais durante los ﬂdmos afios, destacando la agudizacic')ﬁ de la

ctisis en cuyo contexto el actual gobierno nacional debié hacerse cargo de su conduccién, y

121 Max Gluckman (2003) se refiere a ciertos acontecimientos o eventos como “situaciones sociales”, en tanto
“acontecimientos que [el antropdlogo] observa y a partir de los cuales y de sus interrelaciones en una sociedad
particular abstrae la estructura social, las relaciones, las instituciones, etc.”, de dicha sociedad.
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la posterior “recuperacién” econdémica y productiva (“lo que estaba roto, caido y
disgregado ahora estd unido, junto y en lo alto”).

Por otro lado, los “vecinos” y representantes de instituciones locales no
gubernamentales, intentaron “despolitizar” el acontecimiento, desvinculindolo de su

“asociaciéon con el “banderio politico” y enunciandq, en cambio como comunidad de
referencia a “todos los tandilenses”. Las banderas fueron, en efecto, uno de los motivos de
diferenciacién entre los distintos sectores que buscaron hacerse visibles en ese espacio.
'Ademis de las banderas con consignas partidarias, habia otras: por ejemplo, un grupo de
jovenes llevaba camisetas y banderines con los colores amarillo y negro que identifican al
Club Santamarina, al cual pertenece el equipo de fiitbol local que participa del Torneo
Atrgentino divisional A, la tercera categotia de ese deporte a nivel nacional.

En tanto simbolo dominante, la Piedra Movediza articula una identidad fundada en
lo emocional, que se sirve de la iconografia deportiva como recurso de comparacion: “es
como los colores del club”, “es como Maradona para el fatbol”.

La instancia de la puesta en escena fue aprovechada, también, por quienes quisieron
hacer visibles sus reclamos frente a los representantes politicos y a las cimaras de los
medios de comunicacién, por ejemplo un grupo de vecinos en reclamo de la regularizacién
en las entregas de una cooperativa de viviendas de provision estatal, o representantes del

- gremio docente universitario, que no obstante decidieron colocar sus pancattas en un cerro
adyacente “pot respeto a una fiesta de todos los tandilenses”.

Uno de los reclamos més nototios tuvo lugar mientras el intendente municipal daba

* su discurso: dos muchachas, militantes de la Asamblea Multisectorial por la Preservacion de
las Sierras, se mostraron con el torso desnudo y pintado de colores (con un
“bodypainting”), mientras levantaban una pancarta con la leyenda “sierras protegidas”. De
esta manera, las ambientalistas escenificaron en el marco del écto uno de los conflictos mas
visibles en el espacio pﬁblico de la ciudad en ese cbntexto, aquel que contrapone dos
modelos de desarrollo: uno basado en la explotacién canteril (actividad asociada al
“trabajo” y a la figura de los picapedreros, emblematicos personajes de la mitologia local)'®
y €l otro que apunta a la resignificacién de las sietras como patrimonio que debe ser

resguardado (asi lo testimonian los carteles pegados por- la Multisectorial por la

12 Este modelo contrapone a su vez dos paradigmas: el de las grandes canteras y el de los artesanos
picapedreros.
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Preservacién de las Sietras en la via ptblica: “No son piedra para moler”)'? e incluido en
un modelo de “desarrollo sustentable”. '

Aunque la “recuperacién” de la Piedra Movediza résponde ala propuésta
dominante —subalternamente aceptada- que promueve a Tandil como destino turistico
invistiendo al simbolo con valor de cambio, éste también encarna una setie de valores que
no se encuadran en la légica mercantil. El valor de uso de la Piedra Movediza, inscripto en
el eje axiolégico de lo “natural” restituido, aparece oponiéndose a la accién destructiva e
irreparable de la actividad minera, dotando al sﬁnbolo dominante -en su dimensién
sensorial- de una carga fuertemente afectiva y profundament¢ emocional: “la Piedra es un
ser’lﬁmiento”, “es un orgullo”. v

Una de las modalidades que asume la construccién emblematica de la Piedra
Movediza es la predicacion de atributos semanticamente correspondientes a los seres
animados. Asi, se reiteraﬁ afirmaciones como “la réplica [a diferencia de la piedra original]
no tendri alma” o “muchos quisieron aejar su nombre en la Piedra, ella nos dio su
nombre”, y cuyo sentido se sintetiza en el titulo del libro editado con motivo de la -
inauguracién de la réplica: La Piedra Viva.

La- ubicacién de la Piedra, en lo alto de uno de los cerros que se emplazah en la

zona noroeste de la ciudad, alimenté en el imaginario su proyeccién emblematica:

“[después que pusieron la réplica] venia en el micro de Buenos Aires y cuando nos acercamos a
Tandil empecé a mirar, yo pensaba que se iba a ver desde la ruta, no sé qué grande me pensaba
que iba a ser... medio que me desilusioné un poco, ‘qué porqueria’...” (Matina, 32, socidloga.
Es de Tandil y vive en Buenos Aites).

Esta proyeccion de la silueta de la Piedra Movediza sobre la ciudad fue plasmada en
un reportaje fotografico realizado por el portal digital de noticias ABCHoy, en el que se
mostraba una serie de fotografias de la réplica tomadas desde distintos puntos de la ciudad,
en un intento de “imaginar co6mo se veia la Piedra original”.

" Los diatios locales editaron varios suplementos especiales refetidos a la colocacién
de la réplica de la Piedra, incluyendo numerosas fotografias de la Piedra original que se
obtuvieton de archivos pﬁblic_oé y privados. La ocasién motivé que muchos lectores
enviaran sus fotografias familiares a los diatios, como un modo de atestiguar su propia
ligazén con el emblema local, 2 la vez que la valencia mitica de la Piedra se nutria de esa
sumatoria de irriégenes particulares. Una mencién aparte amerita la foto enviada por “un

vecino del Barrio Movediza” que quiso hacer ver su participacion en el acto de

12 En esta posicién se encuentran también perspectivas encontradas: aquellos que promueven una actividad
moderada y regulada de las canteras, ubicindolas fuera del 4rea protegida, y quienes pretenden erradicar por
completo la actividad minera. :
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inauguracién de la réplica, en un doble juego de mostrarse en su rol dé observador (Fig.

41).
Olavarria, ciudad fabril... ¢y después?

En Olavarria, a diferencia de lo que sucede en Tandil, el recurso natural de la piedra
es puesto al servicio de un imaginario que toma al cemento como péradigma de la
_ transformacién del entorno natural por medio del trabajo humano y como s1gno del
progreso, de la mdustmahzaqon y de la modernidad. Sobre esto se basan las imagenes de
“Ciudad del Trabajo” y “C1udad del Cemento™, que marcaron los i imaginarios hegemonicos
de la ciudad y se referencian en las grandes industrias cementeras que se desarrollaron
durante el auge industrial de la region hasta fines de la década de 1970.

Estas caracteristicas se han plasmado en el espacio urbano de Olavattia por medio
de un proceso de “cementizacién” creciente, matetializado en diferentes obtas y simbolos
urbanisticos: puentes, rotondas, la construcciéon del Gran Autédromo Sudaméﬁcano, el
Monumento a la Voluntad del Hombre, entte otros. La imagen de Olavarria como una
“gtan playa de estacionamiento” (Adolfo, 36, periodista), condensa las principales variables
de este imaginario: el sueio de cemento o asfalto, las estructuras de hormigén, lo no
“natural”, sin pasto ni vegetacién, y los automéviles como simbolo de lo urbano, que en
Olavarria ad'quin'rén una nueva significaciéon con la imagen de la “Capital del Turismo de
- Carretera” que cobrari fuerza en los *90, y sobte la que volveremos enseguida.

La “Ciudad del Trabajo” funda su propia mitologia en los héroes locales como el ya
mencionado Conde Di Pasalacqua, o el empresario Alfredo Fortabat, fundador yi
propietario, hasta su muerte, de la empresa Loma Negra. La figura de Fortabat condensa el
prototipo paternalista del “patrén” que impulsaba el desarrollo general de las condiciones
de vida de sus empleados. La fibrica Loma Negra, ademas de promover la insté.}ac’ién de
viviendas pata sus obreros en las cercanias, propici6 la creacion de clubes, aplicé una
politica de incentivo para aquellos que mandaban a sus hijos a estudiar, entre otras
cuestiones que llevaron a Ernesto, un periodista jubilado de 68 afios, a sostener: “Fortabat -
se ocupaba de todo, le daban a los vecinos premios estimulo por cuidar la casa, tener flotes,
mandar a los hijos a estudiar... Vos entrabas a trabajar a Loma Negra y no tenias més
problemé_”. Caracteristica que se equipara con Sietras Bayas y Calera Avellaneda: “...el caso
de Calera Avellaneda, cuando estaba Von Bernard. Hiéo un pueblito modelo, con su club,

con sus casitas...”. Ese “tener todo resuelto” que brindaba la Olavarria del Trabajo, la
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ciudad del pleno empleo, contrasta dramaticamente con las condiciones regtresivas del
mercado laboral que se hicieron evidentes en la década de 1990, y que son referenciadas en
indicadores como el desempleo, la precarizacién de las condiciones de trabajo para aquellos
que lograron conservar sus puestos y —aspecto muy significativo desde la constitucién de la
identidad urbana- la presencia de capitales extranjeros como accionistas de empresas

locales:
“Cuando cambiaron los duefios [de Calera Avellaneda] dijeron que el mejor material estaba
debajo del pueblo, le dijeron al gremio que se llevara todo y pasaron la topadora. Esta lleno de
vecinos que lloran la desaparicién de su pueblo. Debe set lo peor que te hagan desapatecer el
pueblo donde vos pasaste tus primeros afios. Eso fue algo que vimos muchio en el diario, nos
trajan fotos de Calera Avellaneda y a los pocos dias caia otro, trayendo otra foto o pidiendo la
que habfan publicado. Lo mismo en Loma Negra [...] Vos entrabas a trabajar a Loma Negta y
no tenias mas problema. Ahora no, vos ves que llegan a cierta edad, 40, 45 y ya los totan. Y en
Sierras Bayas, que fue la primera fabrica de cemento de Sudamérica, en el afio 1918. Hoy las

empresas son extranjeras, L’Amali es brasilera, vienen a buscar renta nada mas.” (Ernesto, 68,
periodista jubilado, Olavarria).

El impacto de la instalacion de capitales forineos en la ciudad, como manifestacién
local del proceso generalizado de transnacionalizacién del capital, hizo mella en los
comerciantes locales como un signo mas de la ineludible crisis. Asi lo expresaba Andtea, de

36 afios, docente y ex propietaria junto con su marido de una galletiteria:

“Yo no me olvido mas el dia que abtié [el supermetcado] Tia. Ese dia no entr6 nadie al negocio.
¢Vos sabés lo que es? Y era un negocio que vendia muy bien, estaba bien ubicado, cerca de
varios colegios, en el centro... Y estibamos a la vuelta de donde después abrié Tia. Ese dia...
No me olvido mas: estar detras del mostrador mirando a la calle y ver montones de bolsas de
Tia vacias que las llevaba el viento... ;Sabés lo que es que no entre una sola persona en todo el
dia? Y eso nos matd, a partir de ahi el negocio empezd a dar pérdida y terminamos
endeudados...”

Diversos relevamientos desarrollados en el marco del colectivo de investigacién en
el que se inscribe esta tesis han abordado la trayectoria de crisis y reconversién de los
imaginarios urbanos locales, desde aquella “clara y distinta” imagen de Olavarria como
“ciudad del trabajo”, asociada a la imagen de -lz{ “ciudad del cemento”; que se reotientatria -
luego hacia sustitutos que oscilaron entre la opcién mas melancélica de etiquetarse como
“la ex-ciudad del trabajo” (eufemistica forma de refetitse a la “ciudad del desempleo”), la
“capital del turismo carretera”, la “capital del basquet” o la mas reciente amenaza de verse
convertida en “la ciudad de la basura (portefia)” tras el fallido intento del Intendente Helios
Eseverri de trasladar a Olavarria los residuos sdlidos urbanos metropolitanos para su
tratamiento y deposicién, y que contd con una fuerte resistencia de la poBlacién que obligd
a abandonar el proyecto. -

Silvia Boggi (2005) ha estudiado cémo la imagen dé la “Capital del Tutismo de

Carretera” cobrd fuerza en la década de 1990, en medio de la visibilizacién de la crisis del
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desempleo, en un intento de sustitucién de emblemas que tomé como referentes a los
maximos héroes locales de la época luminosa de Olavarria: los hermanos Dante y Torcuato
Emiliozzi, . En esta nueva imagen vigorosa también se apel al trabajo, pero no el industrial
sino a la “magia” del trabajo artesanal, el del taller de los mecanicos mis que el de los ases
de la conduccién deportiva. Eso eran y son los “Gringos” de Olavarria: idolos por su arte
més que por su carisma. Su producto fue su automévil de competicién, simbolo y objeto
de veneracion, la “Galera”. _

De manera aniloga a lo sucedido con la Piedra Movediza, la figura de la Galera y
“los Emiliozzi” se constituy6 en un emblema con el que la ciudad se mostraba hacia afueta.
Junto a la fibrica Loma Negra, el matrimonio Fortabat y otros emergentes de la escena
local con proyeccién nacional como el plantel de basquet del Club Estudiaﬁtes, el apellido
Emiliozzi se evoca como uno de los referentes por los cuales “se conoce” a Olavarria:
“Historicamente Olavarria fue conocida por los hermanos Emiliozzi, Fortabat, y el
testaurant de los hermanos Hernando, San Jacinto, que veian de todos lados a comer aci,
ellos hacian todo, los fiambres, las entradas, los postres...” dice mientras cuentaA con los
dedos Emesto, periodista jubilado de 68 afios, para luego lamentarse de que actualmente
no hay ningin emblema slobresa]iente que reemplace a aquéllos como vidriera de la ciudad,
al contrario de lo que, para él, sucede con Tandil: “Vos hoy le preguntis a un joven por qué
es conocida Olavarria... Porque fijate Tandil, se lo conoce pot Del Potro, por el chico este
que corre TC, por la escuelita de tenis de la que han salido varios chicos muy talentosos, y
una chica... Va Boca [a hacer la pretemporada), todos la eligen... En cambio acd, que ha

»

tenido tradicionalmente clubes importantes...” concluye, moviendo negativamente la

cabeza, con gesto resignado.

La Galera, en tanto producto local, obra de los hermanos Emiliozzi, se erige —como
analiza Silvia Boggi- en expresiéon de un pasado del que se seleccionan ciertos elementos
residuales (Williams, 1980) y que tiene ‘mucho de disfrute y de goce.," reivindicando el

. horizonte mitico de los '60. La Galera constituye asi -

“ana metonimia de la ciudad, que proyectandose desde el pasado consigue ‘decit’ a esta
Olavarria del presente, un tanto deslucida, pero desde un prisma que invierte esa imagen y le
devuelve la grandeza, el reconocimiento y el podetio de antafio. De esta manera, el discurso
queda alineado en la corriente enunciativa dominante, subalternamente aceptada.

“Sin embargo, el decir que la Galera escenifica se encuadra en una perspectiva que -
conceptualizamos como popular [...]. Asi, la Galera, en tanto objetivacién del trabajo artesanal,
opuesto a la I6gica de la produccién fabril, encierra los valores que desde el sentido comin se
reivindican como pertenecientes al TC ‘de antes’ frente al TC ‘de ahora, percibido el primero
como un escenario privilegiado de goce, creacién, invencién, disfrute y fleszz en sentido
bajtiniano, y el segundo como un mero ‘negocio’, un ‘no deporte’ y hasta un ‘no TC”.” (Ibid:

53)
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La Galera es el resultado de la l6gica imperante en el taller mecinico, ligada a una
nocién de trabajo no alienado ni alienante, cercana a la definicién marxista de trabajo libre
(Marx, 1962: 110), ése que caracteriza al ser humano como especie y le permite su
realizacién en tanto ser genérico. Es producto de un trabajo que no es ofrecido para su
venta en un mercado y a cambio de un salario, sino que responde a un uso particular del
tiempo libre para participar de un proyecto con sentido agonistico, en el que es preciso
aportar para ser uno de los protagonistas de una historia que hace del trabajo un juego.

Desde los imaginarios, se le atribuye a la Galera un caricter "migico" -un poco por
la asociacion paradigmatica con su sobtenombre- pero también porque el mundo de la
magia es el de lo extraordinario, el que permite narrar "aquello que no es, pero es posible”
(Zubieta, 2000:84), un espacio a mitad de camino entre la esperanza y la utopia, que puede
advertitse como un desafio implicito en la oposicién que sefialamos antes. Anilogamente,
sus hacedores son reconocidos como "los magos de Olavarria", aquellos que "sacaron de la
Galera" los triunfos que posibilitaron un reconocimiento de la ciudad, una exi)ortacién de
su autoimﬁgen en términos positivos.

Como enuncia Boggi,

“De esta forma, la promesa de pujanza del orden urbano ya no se expresa cielo arriba con el
humo de las chimeneas fabriles. Tiene el ruido estridente y el olor de los “fietros” del TC y a
miés de 200 kilémetros por hora propone una Olavartia medidticamente visible y reconocida,
justo en el momento en que la bandera a cuadros le marca que va camino a alcanzar el lugar mis
alto del podio. Aunque abajo, las mayorias, expropiadas de su ciudad ni siquiera estin en
condiciones de emprender la carrera y muchos han debido “abandonar”, librados a su suerte y
con las manos vacias, a mitad de camino”. (2005: 54)

Una serie de metaforas que circulan por los imaginarios olavarrienses refieren a la
conceptualizacién de la Galera como obra suprema, aludiendo a lo inigualable de sus
componentes mecanicos y hasta como un signo con cierto grado de sacralidad.

Asi, el espacio fisico en donde fue construida (el taller) es denominado como "el
templo de la calle Necochea", o "el Santuario de la calle Necochea": es el lugar de los
"dioses" locales que produjeron el "milagro" de crear una sintesis de la perfeccion,
demostrada en las competencias ganadas. Actualmente, el espacio de ese taller esti siendo
acondicionado —manteniendo su estructura arquitecténica- para constituirse en el Museo de
los Hermanos Emiliozzi."** |

-Uno de los indicios de la perfecciéon mecinica a la que aludimos antes se evidencia,

desde los imaginarios, en que el sonido del motor de la Galera no es ruido sino musica, con

124 “Al tratarse de una reconstruccién histérica se deberi dejar los elementos que se encuentren sin
modificarlos ya sean fosas, tormos, mesas de trabajo y todo elemento que se traslade a la historia-de los
Emiliozzi”. Mailing olavattiense, 21 de agosto de 2007.
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una sincronia que no admite discordancias, como la de la mejor de las orquestas: "Tu andar
parecia una sinfonia”, escribi6 un olavarriense, al iempo que el diario local E/ Popular legé a
titular “Sinfonia en Ford Mayor”, en clara alusién al tronar de la Galera en marcha.

Paralelamente, esos mismos imaginatios produjeton una “humanizacién" del
simbolo, a semejanza de lo que ya mencionamos respecto de la Piedra Movediza, que se
muestra tanto en los discursos de los actores como en una serie de actitudes desplegadas
cada vez que la Galera se presenta en algin espacio urbano olavarriense: frente a ella se
llora, recibe aplausos, hay quien estampa un beso sobte su cartocetia, se la abraza y palmea,
se recorre su superficie a modo de caricia o de saludo, se la considera "un Samiliar".

Lo que ella evoca - en ¢sa dimension de lo populér que Jesds Martin Barbero (1987)

llama "entendimiento familiar de la realidad"- temite a un ctimulo de experiencias que

125
’

trascienden la histotia oficial y que se incorpora, en palabras de Boggl, sentipensadamente
como una fiesta (en sentido bajtiniano). |

El perfil deportivo de esta imagen emblemitica se actuaﬁzaria a su vez en la
Olavartia “Capital del Basquet” con el equipo’ del Club Estudiantes en la Liga Nacional,
que tendria una vida mucho mas efimera que la de “Capital del TC”. No obstante, bay que
sefialar el lugar que ocupan las instituciones deportivas en el corpus de fotografias sociales
relevadas. Son recurrentes las imigenes de viejas formacionés de equipos deportivos que
los lectores acercan al diario para que sean publicadas. Los clubes y, en general, la practica
deportiva se evidencian como importantes espacios de socializacién y de inscripcién
paradigmatica eﬁ una cadena semintica que articula “deporte” con “camaradetia”
“solidaridad”, “compafierismo”, “pertenencia”, “vida saludable” y “juventud sana”, como
se desprénde del anilisis de los epigrafes que acompafian estas imagenes. Este rasgo se
extiende en la importancia que han tenido las Olimpiadas Secundarias como espacio y en el
hecho de que, a partir de la promocién en las piginas del diario cobraron impetu las
“Olimpiadas del Recuerdo”, “evento en donde quienes fueton estudiantes vuelven a
recobrar el espiritu deportivo para defender los colores de sus ‘respectivos colegios
secundarios”'*,

La articulacién del imaginatio escolar con el deportivo es un nucleo fuerte desde

donde proyectar su identidad para muchos olavartienses, y que —en consonancia con las

125 Utilizamos este término como sintesis de la propuesta de Raymond Williams (1980:155) referida al analisis
de las estructuras de la experiencia: "estamos interesados en los significados y valores tal como son vividos y
sentidos activamente. [...] Estamos hablando de los elementos especificamente afectivos de la conciencia y de
las relaciones, y no sentimiento contra pensamiento, sino pensamiento tal como es sentido y sentimiento tal
‘como es pensado, una. conciencia prictica de tipo presente, dentro de una comunidad viviente e
interrelacionada.” , '

126 En www.diatioelpopular.com.ar
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otras imagenes vigorosas antes mencionadas- también es percibida como algo que se ha
perdido y que pertenece a esa “época de oro” de Olavartia (Rolleri, 2007) que se afiora.

St bien, como ha afirmado Gravano, toda ciudad es “una constante re-forma nunca
acabada de su propio espacio” (2005b: 36), en nuestras mas recientes indagaciones acetca
de los imaginarios olavartienses nos encontramos con lo que petcibimos como una
aceleracion en la reconversién de esos imaginarios y la fragmentacién de los mismos que
contrasta con las imigenes vigorosas, unificadas (o al menos, mis estables) que parecian
mediatizar las representaciones hace algunas décadas. Con la caida estruendosa de Ia
imagen de la “Ciudad del Trabajo™ ante la evidencia ineludible de la crisis estructural ydela
realidad del desempleo, la sucesién de imagenes con las que se intent6 construir un petfil
urbano exitoso cortieron la misma suerte de un fracaso tras otro: la “Ciudad del Turismo
de Carretera” encuentra a principios del siglo XXI a Olavartia en plenos tires y aflojes entre
la dirigencia del AMCO y las entidades provinciales por los fondos para la remodelacion
del Autédromo Sudamericano que se requiere para retener la plaza para la categoria de
Turismo de Carretera y sin figuras representativas en la escena nacional, lo mismo que la
“Capital del Basquet” asiste a un presente desalentador en el que “daba verglienza verlos
jugar” (al equipo de estudiantes), como sostenia apenada Marta, una docente de 50 afios y
asidua seguidora de los partidos del equipo local. Otros intentos iinpulsaddé desde los
sectores dirigenciales como la “Ciudad de la Salud”, “Polo educativo” o “Capital de la
Region” pasaron al olvido con més penas que gloria. Este recorrido, considerado en su
conjunto, muestra un trinsito desde la configuracién de emblemas (Mons, 1994) —
entendidos éstos como significantes que se ostentan, con orgullo, hacia el afuera- hacia la
emergencia de estigmas, del tipo de la mencionada “ciudad de la basura” y, también, la
“ciudad de la insegilridad”, como evidencia la marcha realizada en febrero de 2009 de la
participaron alrededor de 6000 personas y que se destaca como movilizacién popular
inédita, por la.concurrencia, desde las congregaciones politico-partidarias de la década del
’80 en el marco del retorno de la democracia.

Las sucesivas imagenes urbanas que hemos ido reconociendo en nuestra
investigacién remiten en cada localidad a dos ejes diferenciables. En el caso de Tandil
parecen estar articuladas en torno de lo “dado”, lo ya existente, el prvilegio que se
“hereda”, como la “naturaleza” y la hermosura del paisaje. En relacién a esto cobra sentido
la valencia mitica de la Piedra Movediza como fenémeno natural “Gnico”. En Olavarria, en
cambio, las imagenes vigorosas remiten a lo “adquirido”: el trabajo, la voluntad, el saber de

oficio como en el caso de los hermanos Emiliozzi. “Naturaleza” vs. “Trabajo”. Frente a lo
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“dado” de los apellidos que garantizan la pertenencia a la elite y se transmiten por herencia,
al modo de los ttulos nobiliarios, encontramos la. aspiracion a la movilidad social
transmitida intergeneracionalmente entre los sectores que obtienen el teconocimiento por
medio de las redes relacionales o del capital simbodlico de los estudios supetiores.
¢Explicacion posible de la importancia que tiene la publicacién de los “Nuevos
Profesionales” en Olavarria —ciudad del “trabajo”-, y que no observamos en el caso de
Tandil? _

Hebras anudadas en una urdimbre de significaciones, las imégénes urbanas con que
las ciudades intermedias intentan enunciarse como tertitorios se constituyen en un espacio
contradictorio y conflictivo que parece intentar mostrarnos las formas en que se expresan,
en un continuo oponer de valores, las exigencias de lo global y las respuestas —no siempre

resignadas- de lo local.
Rivalidades y proyecciones

El caracter relacional de la adscripcién identitaria se torna especialmente evidente al
obervar el lugar que ocupan las operaciones de compatracién y proyeccién en la
construccion de las identidades urbanas en las ciudades intermedias. | ‘

Un lugar comin, cuando se encuentran dos o mas petsonas de distintas loc:_llidades
de la zona, es el intercambio de bromas o “gastadas” que se basan en tratar al otro de
“paisano” y a la ciudad “rival” como “pueblo”, “aldea”, y otras denominaciones por el
‘estilo con un sentido siempre peyorativo. Al respecto, Adolfo, un periodista de 36 afios,
oriundo de Olavarria, que vive en Tandil hace mas de 8 afios y que trabajé en distintos
medios graficos, radiales y televisivos de las dos localidades, comentaba que cada vez que se
encuentra con su hermano y su primo (quienes viven en Olavarria), las cofnparaciones y
bromas reciprocas son de ﬁgor: “es una fija, cada vez que nos vemos nos pasamos media
hora o mas discutiendo a ver qué es mejot, si Tandil u Olavarria. Yo los cargo, les digo que
se quedaron en un puebhté de porqueria, y se recalientan... Me dicen ‘a vet, ¢qué tiene
Tandil que no tenga Olavartia?’... Dicen que soy un vendido, que éhora soy tandilero.”

En la mirada comparaﬁva entre las localidades se actualiza una relaclon implicita
entre c‘zudad y desarrollo, al articular la identidad urbana con los sentidos de prugreso,

estancamiento o decadencia (y todas sus variantes), segin el caso, que setian las vertientes mas o
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menos positivizadas o negativizadas de la idea de desarrollo’”. Las rivalidades entre las
distintas localidades y las evaluaciones comparativas efectuadas por los actores se fundan
en gran medida en la asignacion de un mayor o menor grado de desarrollo 2 las localidades
implicadas en la comparacién, de acuerdo con diferentes indicadores. El mis nototio es el
tamario, tanto en términos de poblacién como de extensién territorial (“es una ciudad
grande, en cambio esto es un pueblo”; “ahora vos miris desde el cerro y no ves dénde
termina”; “son cuatro casas”; “hacés tres cuadras y se te termind el pueblo”; “todo queda
cerca de todo”; “en ese crucero entra todo el pueblo”), en una suerte de asuncién de la
competencia en términos de “a ver quién tiene la ciudad mis grande...”. En relacién con la
cantidad de habitantes, es frecuente que el nimero se “infle” o exagere, con la finalidad de
exacerbar la condicién de “ciudad” a la que se hace referencia. Asi, en Tandil circula la
“estadistica” informal de que “se instala una familia por semana”, y que “debe andar por
los 300.000 habitantes”, aunque la proyeécién de los dltimos datos censales disponibles
denuncie poco mis de 100.000. De la misma manera, fue recurrente en muchos
entrevistados olavartienses la reaccién de sorpresa cuando se les decia la cantidad de
habitantes de Tandil: “Ah, como Olavartia... yo pensé qﬁe era mucho mas grande”.

Otros indicadores recurrentes son: la actividad social y comercial, segiin los critetios
de cantidad y variedad (“hay mucho movimiento”; “tenés lindos négocios, mas variedad”;
“vas al centro y no sabés de donde sale tanta gente”; “esto es chato, no hay nada para
hacer”; “esto es un pueblo, todos los negocios cetrados”; “es la muerte™) o la presencia de
ciertas instituciones o setvicios, incluida la cantidad de medios de comunicacién que posée
cada localidad (“tiene tres diarios y acd hay uno solo, es otra ciudad, otra mentalidad... |...]
es otra cosa, al tener tres diarios... es una ciudad, esto es un pueblo”).

Una explicitécién de esta mirada comparativa se nos hizo evidente en una serie de
registros de campo realizados con anteriotidad para el Atea de Comunicacién Estratégica
de la UNICEN -y que luego pudimos corroborar en los registros efectuados para esta tesis-
al interrogar a los entrevistados acerca de los otigenes de la Universidad Nacional del
Centro de la Provincia de Buenos Aires, cuyas principales sedes estin en Tandil (que es
también asiento del Rectorado), Olavartia y Azul: Dicha Universidad fue creada de manera
oficial en el aflo 1974, a través de la Ley 20.753, nucleando a institutos de estudios

superiores que se habian venido desarrollando de manera independiente en las. tres

ciudades-sede desde la década de 1960.

127 Ya hemos hecho referencia a la fuerte condicién vectorial del relato urbano, cuestién que ampliamos en el
capitulo 6. '
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Nuestros entrevistados, que en el marco del citado relevamiento fueron catalogados
como referentes institucionales de las ciudades de Azul, Olavartia y Tandil, mostraron las
diferentes versiones acerca del origen de la Universidad que se construyeron desde cada
una de estas localidades, y que dice mucho acerca de cémo los actores piensan a sus
propias ciudades y a la relacién que éstas mantienen con las otras.

Asi, en Tandil los entrevistados mostraron una tendencia a visualizar el origen de la
Universidad como un proceso de “descentralizacién” desde Tandil hacia las otras sedes.
Inclusive algunos entrevistados hicieron mencién a lo "solidatio" de la posicién de Tandﬂ

de haber brindado la posibilidad de crecer a otras localidades vecinas:

“[...] desde el punto de vista de haber descentralizado, la Universidad Nacional del Centro, haber
descentralizado desde la ciudad de Tandil hacia otras, a mi me parece maravilloso. Me parece
que es una muy buena idea [...] Una muy buena idea porque hubiese sido... Claro, ptimero que
fue muy solidaria la idea ademas, me parece, de Tandil hacia las otras ciudades. Porque le dio a
Azul, a Olavarria, un movimiento que no tenia. Me parece que si, que fue muy interesante, que
sigue siendo muy interesante, y que también esas ciudades debieran estar muy agradecidas con la
ciudad de Tandil, porque esta Universidad se cred para ser acé, para estar aci, sin embargo se le
dio la oportunidad a otra gente, al hacer esto, lo regional. Es la Universidad Nacional del Centro

y es asi, no? Tal cual. Me parece interesantisimo. Se debiera hacer con otras pequefias c1udades
(Alberto, 58, periodista radial, Tandil)

La asuncién de Alberto es que Tandil es la ciudad “grande” que en un gesto
“solidario” le “dio la oportunidad... a otras pequefias ciudades” como Olavattia y Azul (ya
vimos que la diferencia poblacional entre Tandil y Olavartia es relativamente poco
significativa en términos numéricos, y sin embatgo, en términos simbolicos se la asume
como si fuera mucho mayor).

Entre los entrevistados de Olavartia, aparece la referencia a los otigenes de la
institucién cargada de una sensacién de "pérdida" o mal manejo de parte del sector
olavarriense de las relaciones de fuerzas, que llevé a la instalacién del rectorado y de la A

Facultad de Ciencias Econémicas en Tandil, hechos vividos como un "despojo":

“[--.] lo que creo que es Tandil ha tenido dirigentes con mayor vision, de eso no tengo ninguna
duda. Respecto a ese tipo de cosas. sPor qué el rectorado en Tandil y no en Olavarria cuando
son dos ciudades sumamente parecidas? Ahora por ahi estd un poco... creo que Tandil nos ha
sacado algunas ventajas, pero cuando se decide el rectorado, que fue por alld en el afio '70 y....
Si, alrededor del 70, la sensacion que yo tuve y la sigo teniendo es que Tandil ha tenido una.
dirigencia que se sabe mover mejor en todo lo que son las estructuras politicas y esas cosas, y
bueno, asi se va a Tandil y no va a volver nunca a Olavarria, salvo que Olavarria crezca
. muchisimo y llegue a tener su propia Universidad.” (Mario, 57, dirigente politico, Olavarria)

“En Olavarria hay un perfil diferente segin se trate de los pueblos o de la ciudad. Entre ambos
se pasaron siempre boletas, Hinojo le competia a Olavartia social y deportivamente, pero
después el apreton que sufrié entre Azul y Olavartfa hizo que quedara convertido en un
pueblito. [...] Con el tema del cemento y del impuesto a la piedra los olavarrienses nos
dormimos, la dirigencia sobte todo, porque tiene mds presupuesto, seran 130 millones contra
100 de Tandil. Y lo que hizo un intendente el otro lo rompié [...] Ojald Olavartia tuviera la
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dirigencia de Tandil... Por ejemplo cuando se llevaron el Rectorado a Tandil [...] Somos
agrandados respecto de los pueblos del entorno, que son los paisanos... [...] El azulefio no es
atrogante como el platense, te mira desde arriba, estd formado desde los terratenientes y los
empleados de la ]usuaa que son diferentes a los otros empleados publicos. Dicen ‘yo tengo la
sartén por el mango’. Hay una casta social diferente, acd eran los cementeros, los gringos,
laburadores. Tandil tiene la diferencia con el turismo, eso los interrelaciona de otra forma. Y de
Azul... también se llevaron la escuela de asistencia social, descuidate de los tandileros, que se te
llevan todo... [risas]” (Ernesto, 68, periodista jubilado, Olavartia)

“[...] estaba fresco todavia el tema del rectorado en Tandil, lo de Econdmicas, todas esas cosas
[--.] La afioranza del proyecto propio de Universidad, el apoyo que en algin momento tuvo y
que después retira Fortabat, que habia dejado lesiones y gente que todavia vivia de esa nostalgia.
[---] En la ciudad existié como un despojo. [...] Ademis yo no discuti ni discuto el rectorado en
Tandil. Eso es un hecho ya dado, y se tetmind. Y si habia més razones o menos, yo creo que lo
“perdimos nosotros, en todo caso. Esté visto que tenia sus méritos Tandil para hacerlo. Pero aca .
se cometieron varios errores en la relacion con Fortabat. Si esta relacién, que fue una relacién de
tipo populista, no se hubiera dado, es probable que Olavarria hubiera tenido su Universidad
como venia siendo pensada a través del Instituto Universitario dependiente de la Universidad
Nacional del Sur, que fue el origen de todo esto. Creo que hay mis culpas nuestras, a lo que hay
que sumar para nuestra pérdida, no es cierto, algunas virtudes de Tandil.” (Jorge, 70, funcionario
municipal, Olavatria)

“[--] yo sé que hay un poco de celos. Es como que... esto es histérico, desde que naci6 aci la
Universidad, la Facultad del Centro, la Universidad del Centro, que la... desde que empez6 su
dependencia del Sur, y bueno, después es como que en un momento concentré mas Tandil y si,
sé que existen muchos celos [...].” (Cristina, 48, directora de una escuela media, Olavartia).

Por su parte, en Azul (que aunque no constituya una unidad de estudio para nuestra
tesis forma parte del contexto de estas significaciones, por eso lo mencionamos aqui) se
visualiza el comienzo de la Universidad como una disputa de poder entre Tandil y
Olavartia, de la cual Azul estuvo al margen, por ser “mas chica” y tenet una sola carrera (la
cual es a su vez considerada como "mas modesta" que las demis y de “petfil bajo™). Las
otras dos ciudades son percibidas como "mas parejas”, sobtre todo en ese momento, para
disputarse la conduccién de la Universidad:

“Agronomia de Azul siempre fue la hermanita menor de la Universidad del Centro comparado
con Olavarria y Tandil. [...] Siempre hay una puja. Aca hay, y esto que quede grabado, hubo una
puja entre Olavarria y Tandil en algin punto, en un momento. Son las ciudades mis
importantes, con mas potencial, con carteras més importantes entre comillas por cantidad de
alumnos, haberse disputado el poder de la Universidad en su momento. En Olavartia le pasan la
factura a Tandil de que le “robaron” Econémicas. Hay un viejo resentimiento’ porque la
Facultad de Econémicas empez6 en Olavartia. Esa cuestién de controversia se ha dado, pero
mas que nada entre Olavarria y Tandil. Azul nunca jugd en eso. [...] porque no tenia fuerza.
Facultad de Agronomia, tranqui, mis humilde, menos potencial de cantidad de alumnos, menos
fuerza arriba para disputar en todo caso un cargo a nivel de conduccién de la Universidad. En

cambio Olavarria puede llegar a disputar, lo que no me imagino que los tandileros aflojen el
rectorado nunca." (Carlos, 42, periodista televisivo, Azul)

La analogia jerarquica es clara: Tandil y Olavartia son las “hermanas mayores” que
en algin momento compitieron en un nivel de igualdad, hasta que Tandil tomé ventaja,
mientras que Azul es la “hermanita menot” que se limité a observar las contiendas de las

otras dos desde afuera, sin chances de participar en el repatto.
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Otro referente contrastivo de la identidad lo constituyen, sobre todo en el caso de
Tandil, los “venidos y quedados”, aquellos que provenientes de otros lugares han venido a
vivir a la ciudad. Interpelados en su condicién de exxtramjeridad, los “foraneos” suelen
decirle a los locales: “vinimos a mejorarles la especie”, “sin los que vinimos de afuera esta
ciudad seguirfa siendo un pueblo”, y afirmaciones por el estilo.

Es recurrente la 4suncién —tanto por parte de actores locales como de los
mencionados “foraneos”- de que los tandilenses conforman una “sociedad cerrada”. Esto
da pie a la reaccién de “defensa” por parte de los “nacidos y criados”, con una “chicana”
que se repite: “vamos a cerrar la frontera” o “hay que amurallar la ciudad para que no
vengan mas”. Ironfa que reafirma, por via del humor, el caricter “cerrado” que se le
atribuye a la “sociedad local”: “si somos cerrados, no lo somos lo suficiente”; o
“deberiamos setlo mas”, parecerian replicar los acusados. Asi, lo que es “cerrado” en
términos rpetaféﬁcos, en alusiéon a modos especificos de sociabilidad, es reivindicado en
pos de su materializacién en un “cietre” concreto de la ciudad, en una muralla, un vallado o
un obstécplo_ fisico que impida a esos “otros” (encarnados estereotipadamente en la figura
de los “portefios”) “venit” y cambiar la ciudad. Como ha ironizado Gravano: “Cabria
ensayar la pregunta sobre la coherencia de este imaginario dominante [basado en lo
‘natural’] y compartido con aquella imagen de ‘sociedad cetrada’ que descubrimos en los
registros empiricos de la propia Tandil. ¢Cerrada como la piedra?” (2005a: 19)

Lo anterior refuerza la idea de Tandil como un “paraiso”, un destino ansiado por
los “portefios” que huyen de los “males” de la gran ciudad (2 Ia que se atribuye mis
“inseguridad”, stress, preocupaciones, menos tempo para dedicar a la vida familiar, al
descanso, etc.). Por oposicién, Tandil es presentada desde los imaginatios como la “ciudad
de la naturaleza”, que brinda tranquilidad, “relax”, iempo para la vida al aire libre, entre
otras caracteristicas que conforman este petfil idealizado.

“Paraiso setrano” bajo- “amenaza” de tornarse en paraiso perdido a partir de la
afluencia de “foréheos”, de “venidos y quedados” que impulsan el proceso de cambio y
con €l la progresiva desapariciéon de lo que en la ciudad intermedia queda de la vida de
pueblo, de la “mentalidad de puébl_o”. Mentalidad que “resiste” -de acuerdo con nuestros
registros- desde diversas practicas, entre las cuales ocupa un lugar la circulacién de noticias
sociales en la prensa local. Fundada en el reconocimiento mutuo entre los que pérﬁcipan de
ella, la vitrina certifica la pertenencia de unos a la vez que expulsa a los otros que no Poseen ‘
- los saberes requeridos para descifrarla. Saberes que constituyen el campo de lo sobreentendido

(Ducrot, 1986); llave de acceso para que la vitrina se abra a la experiencia de su magia, del
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placer de reconocer y ser reconocido, del gozo de sabetse patte, de alimentar la ilusién de la
comin-idad, de ser un alma bella junto a otras almas bellas, y ~también-, de certificar que se
es diferente a otros, mas elegante, mas distinguido, més quetido, mis bello/a y mejor alma.

La figura del “forineo” viene a ser, en este sentido, a la vez lo mas externo y lo mas
interior de esta identidad local, por cuanto es la nﬁsmé idea de la “amenaza” la que la
~ constituye como tal. No habria, asi, una identidad previa a la operacién que la construye
como lugar de resistencia.

Un ejemplo extremo, en tono saﬁrico; es el de la Pefia “El Atraso”, una agrupacion
que recupera —parodiéndolos— la mayoria de los lugares comunes de ese caricter “cetrado” y
resistente al cambio que se atribuye a la sociedad local. En una suerte de militancia
exagerada de la nostalgia y la afioranza del Tandil de antafio'®, la Pefia “El Atraso” —
utilizando slogans como “Hasfa el pasado siempre”- llegb a proponer el bloqueo de los
principales accesos a Tandil con los tres pedazos de la Piedra Movediza original que todavia
yacen al pie del cerro homénimo. Nada mis grifico que el propio emblema de la identidad
local impidiendo el paso a los tutistas y “venidos y-quedados” que vienen a transformar la
ciudéd. ‘ v

En una oportunidad asistimos a una obra de teatro esctita, ditigida y actuada por‘
dos de los principales referentes de la Pefia “El Atraso” y del portal de noticias “La
Tandilura, el portal del Tandil ilustrads”. La obta llevaba por titulo “La Tandilura” y consistia
en una serie de didlogos y mondlogos, todos referidos a distintos tépicos de la identidad
local y basados en una parodia del caticter conservador y nostilgico atribuido a los
tandilenses mis recalcitrantes. El especticulo se constituyé en una valiosa oportunidad para
registrar no soélo los éontenidoé de la obra sino también las reacciones del publico. La
comicidad de los patlamentos subrayaba éu condicion /ocal (en el sentido de territorialidad de
significados que hemos definido mas attiba), ya qué paia reirse (es decir, poder participar del
especticulo como tal), para entender el chiste, habia que conocer al personaje referido. La
obra consistia en un compendio de supuestos comunes entré los autores y elApliblico, con
un “adversario” recurrente: el personaje “for'(;meo”. Fundamentos de la existencia de la
vitrina, volvimos a encontrar en el sobreentendido y e_l reconocimiento la base de estas formas de

sociabilidad qué adquieren en estas localidades su expresion especifica.

128 Por dar sélo un ejemplo, podemos mencionar la carta con la que declararon piiblicamente “persona no
grata” al periodista Samuel “Chiche” Gelblung, quien en su programa radial habia declarado que la Piedra
Movediza original no se movia.
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Fragmentacion y conflicto en la ciudad intermedia

El fin del siglo XX asisti6 en Argentina a un contexto regresivo respecto de los
momentos de expansion del capital de las décadas de 1950 y 1960, que se caractetizd, entre
otros aspectos, por una privatizacién creciente del espacio publico y de ios satisfactores de
servicios urbanos, y la consecuente marginacién respecto de los consumos colectivos
urbanos de importantes grupos poblacionales. Dicho proceso macro se manifesté de
maneras especificas en cada localidad, y aqui nos detendremos en las caracteristicas que
asume la fragmentacion social y espacial en Tandil y Olavartia, concebida como un proceso
tanto vivide como representado (Gravano, 2005b).

Tomada como varnable dependiente, la expresién espacial de las condiciones de
reproduccién social manifiesta las contradicciones estructurales de modos que son
histéricamente especificos, pero sobre todo, que estin en permanente fe-produccién y ‘re—
forma'?.

| Como explica Gravano,

“La fuerza de trabajo se asienta en los lugares que la légica del capital —expresada en el espacio-
le asigna. En épocas y contextos de cobertura (ditecta o indirecta) por parte del capital de ciertos
componentes de la reproduccién necesaria como la vivienda, se corresponden asentamientos
cercanos a los lugares de trabajo. En otros, el espacio adquiere un valor més de enajenamiento
de la relacion entre la fuerza de trabajo y la actividad misma, ya que el largo lapso de traslado
actia tanto como insumo no remunerado cuanto de variable de baja del salario mismo.” (2005b:
81)

En este sentido, la expresién mas clara de esta pauta de asentamiento se dio en el
caso del partido de Olavartia en las pequefias localidades desarrolladas alrededor de las
industrias cementeras (Loma Negra, Sierras Bayas, Calera Avellaneda). En las ciudades
~ propiamente dichas, tanto en Tandil como en Olavarria, no hay barrios tipicamente
“obreros” como en ottés contextos utbanos, aunque el valor de la renta del suelo™ opera
como una vatiable clave en la localizacidén diferencial dentro de la ciudad.

En el caso de Tandil, en las vltimas décadas se ha producido una diferenciacién en
la expansion del espacio urbano entre los ejes Not-noroeste y Sur (D1 Nucci, 2008), a la
que ya hicimos referencia. Estos dos ejes de expansién se cotresponden con la distribucién

de hogares con mayores y menores valores de Necesidad Basicas Insatisfechas (NBI),

tespectivamente, de acuerdo con el indice elaborado por el INDEC™. Los menores valores

12 En este sentido, recuperamos a Giddens (1995) en su propuesta de atender no tanto a las estructuras como
a su estructuracién, es decir, a la dinimica de la constitucién de las formas sociales en su devenir.

130 Ver Castells (1987). v ' v

131 Los indicadores tenidos en cuenta para el indice de Necesidades Bésicas Insatisfechas son los siguientes
(denominados indicadores “de privacion”): 1. Hacinamiento: hogares con mdis de tres personas por
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de NBI se observan en una de las dos zonas de mayor ctecimiento poblacional,
correspondiente a los radios censales del eje Sur. Los hogares con NBI aumentan
proporcionalmente hacia el Norte y el Noroeste, coincidiendo en parte con los radios
censales que presentan también los mayores porcentajes de crecimiento poblacional
intercensal del denominado eje Norte. La graficacion tesultante, en forma de semicirculos
cdncéntﬁcos; dio origen a la imagen con la que se designa en el discurso de funcionatios
publicos y de los medios locales a esta distribucién tetritorial de las desigualdades sociales al
interior de la ciudad: la “medialuna rica” y la “medialuna pobte™.

En Olavarria, el imaginario se caractetiza por identificar a la ciudad como un
verdadero “crisol”, ya que establece que fuera de las villas obreras de los alrededotes no
existe un barrio obrero y que en los mismos espacios bartiales conviven distintos sectores

sociales. Aunque, como sefiala Gravano,

“Si bien [...] conviven en los mismos espacios barriales distintos sectores sociales y se hace
dificil hablar de barrios ‘bajos’, o netamente ‘obreros’, o ‘tesidenciales’, por lo cual se torna en
un modo especifico de una ciudad intermedia, es dificil concebir que esa convivencia sea capaz
de sortear las contradicciones producidas por toda urbanizaciéon capitalista en totno a la
“estructura de apropiacién desigual del espacio de la ciudad y el conocimiento que se tiene sobre

la ciudad misma como constructora de imigenes marcadas como estigmas dentro del espacio
urbano.”-(2005b: 82) '

A partir de estas caracteristicas de la distribucion socioespacial de la poblacién, en
ambas ciudades se constituyen identidades estigmatizadas de ciertos batrios, operacién ala
que Gravano ha denominado “manchas” urbanas (Gravano 1994, 1996, 2004) y también
“detrases” (2005b) de los imaginarios, en oposicion al “adelante” que corresponde a la

imagen ostentada y emblematizada de ciertos lugares de la ciudad:

“Se define [...] el atras de un imaginario sobre el espacio urbano en términos de la visién que los
actores de la ciudad tienen del opuesto a su centro identitatio y de su delante, como vitrina
urbana publica, como centro identitario y como campo simbélico-referencial de una dimensién
significativa del acontecer histérico cotidiano.” (Ibid.: 84).

Los ultimos son los que se recrean en la vitrina mediitica, mientras que los atrases
aparecen en el espacio reservado a las denuncias, a las cuentas pendientes de la utopia
urbana (los barrios que se inundan, las calles en mal esrAdo, los servicios que no llegan, las
viviendas en condiciones de precatiedad). De esta manera, “Los delantes y atrases quedan

planteados como estigmas o utopias, reformas o esencias ahistdticas, tertitotios y flujos de

habitacion. 2. Vivienda: hogares en vivienda considerada “de tipo inconveniente” (pieza de inquilinato,
vivienda precaria, u otro tipo, excluyendo casa, departamento o rancho). 3. Condiciones sanitarias: hogares
- que no tuvieran ningln tipo de retrete. 4. Asistencia escolar: hogares con algin nifio en edad escolar (6 2 12
afios) que no asiste a la escuela. 5. Capacidad de subsistencia: hogares con cuatro o més personas por
miembro ocupado y, ademas, cuyo jefe/a no haya completado el tercer grado de escolatidad primaria. Los
nucleos habitacionales calificados como “Hogares con Necesidades Bésicas Insatisfechas”, de acuerdo con
estos criterios, son aquellos que presentan al menos uno de los indicadores mencionados.
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comunicacién e identidad, de los que la ciudad es no sélo escenario, sino referente .
emblematico” (Ibid.).

En el caso de Olavarria, las imagenes de manchas negras aparecen en el imaginario
mediante la estigmatizacién de ciertos batrios de vivienda social, creados a partir de la
cobertura estatal™, como los llamados FONAVI y 104 Casas, que oficiani de chivos
expiatorios de ciertos problemas, principalmente el de la ‘inseguridad.

Los “atrases” de Olavarria aparecen tanto en el borde como en el “adentro” de la
ciudad. Como sefiala Gravano (2005b), lo notable son los casos en que el atris es
imaginado bien dentro de la parte urbana. Por ejemplo, el barrio “Amparo Castro”
(FONAVI) se distancia del casco céntrico por escasas tres cuadras y el bartio La Loma por
diez. Las razones de su ubicacién como parte del “atrds” deben ser buscadas, por lo tanto,
en su caricter de mancha.

En el caso de Tandil, las manchas aparecen espafcidas especialmente en la zona
notte y noreste de la ciudad (especialmente “del otro lado” de la ruta 226), mientras que
otras quedan “dentro” o cerca de las zonas residenciales mis prestigiadas (como en el caso
del barrio “Las Tunitas”). Estos barrios, que en grah medida se corresponden con la
“medialuna pobre”, constituyen lo que se desde el discurso mediatico se da en llamar “el
otro Tandﬂ”, “los dos Tandil” o “el Tandil que no miramos” (en una evidente posicién
enuﬁciativa de exterioridad respecto de esos barrios-mancha). | |

Otras modalidades que asume la fragmentacién social latente en los imaginarios se
nutren de la simbologia “de clase” (socio-econémica y también como distincion) que han
adquirido ciertos apellidos, tal como cualquier sociedad dividida en clases, pero —como
sefiala Gravano- “mucho mas notoria con las raices de frontera y feudal-terratenientes de la
'regién.” (2005a: 23). Del otro lado de estos sectores “distinguidos”, casi siempre
nominados “la sociedad”, esto se vive como una discriminacién se referencia en distintos
ambitos de la vida econémicamente activa: laborales, educativos, profesionales y también
en consumos culturales. Por mencionar sélo un ejemplo de los muchos que apatecieron en
losv registros, podemos citar el caso de Miguel, un abogado de 32 afios, miembro de una

familia “conocida” de Olavarria, que se mudé a Tandil durante un par de afios “a probar

132 “Si el capital no garantiza, entonces, ni el salatio es suficiente para la reproduccién total, el Estado
comienza a actuar como subsidiario del capital en la provisién de algunos de los consumos colectivos
imprescindibles. Mediante los recursos fiscales, se encarga de financiar buena parte de estos satisfactores. Con

-lo cual, el peso termina recayendo en la misma fuerza de trabajo no en tanto tal sino en tanto masa ciudadana.
‘Debe recordarse —sefiala Portillo- que los recursos fiscales son captados de la totalidad social, con lo cual, las
mayorias asalariadas, 2 través de los tributos que ellas también tienen que efectuar, autofinancian los gastos’.
La cantidad de barrios tipo FONAVI mediante los cuales se ha expandido la superficie utbana olavarriense
dan cuenta de este proceso.” (Gravano, 2005b: 81)

173




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

suerte”. Finalmente, tras varios intentos frustrados de conseguir un trabajo acorde con sus
expectativas, decidi6 volver a su ciudad natal, al amparo de las redes vinculares heredadas

de su familia:

“Es asi, lamentablemente, yo en Tandil no soy nadie, ¢quién me conoce? Igual que yo hay veinte
tipos mas golpeando la puerta para pedir trabajo. Me tengo que hacer de abajo, empezar de cero.
En cambio yo en Olavarria estaba mal acostumbrado, a ser un Olivares, es asi, eso te abre
muchas puertas. Y la verdad es que ahora no da, estoy por ser padre y no puedo darme el lujo de
estar pagando el derecho de piso...”, reflexiona Miguel.

Esta es, entonces, otra de las formas en que se materializa la fragmentacién social,
que ~sostenida desde los imaginatios- se traduce en desigualdades concretés a la hora de
acceder a puestos de trabajo y a otras instancias de la vida comunal. El “no ser nadie”,.
“empezar de abajo”, “de cero” se opone a ser “un...”, “uno de los...”, condicién de
pertenencia al clan que, como exptesa Miguel, “abre muchas puertas”. Puertas que para
muchos permanecerin para siempte inalcanzables y herméticamente cerradas. Se evidencia
asi uno de los modos en que opera esta diferenciacién, por medio de la asignaciéon de
prestigio y del acceso a determinados privilegios que contribuyen a la reproduccién deulas
condiciones de desigualdad sobre las que se fundan. A

Por otro lado, la fragmentacién institucional (Gravano, 2005b) se produce mediante
la construcciéon de estigmas, determinados pot posiciones diferenciales reflejadas en
instituciones sociales, educativas y consumos culturales. Uno. de los procesos de
diferenciacién mas notorios es la disctiminacién de ciertos establecimientos educaﬁvos, por
lo general ubicados en los barrios estigmatizados, cuyos descalificativos son mds que
elocuentes (“resaca”, “aguantadero”, “garilaucha'>”). Las designaciones que reciben estas
escuelas se cdntraponen a aquellas proyectadas sobre las escuelas de elite. En Tandil, en un
chiste muy festejado por el piblico en la mencionada obza de teatro “La Tandilura”, uno de
los personajes afirmaba: “el Colegio Santo Domingo [uno de los colegios privados mas
caros de la ciudad] es bilingiie: hablan castellano y pelotudeces”.

La fragmentacién urbana, referenciada en el espacio de los battios “mancha” de las
ciudades, constituye ciertas “otredades” respecto al centro. Si bien, como sefiala Gravano
(Ibid.), estas ciudades no poseen mayormente contextos urbanos marginales al e#trerno de
las “villas miseria” frecuentes en las regiones ‘metropolitanas, la pobreza se manifiesta
mediante otros rasgos de marginalidad utbana, entendiendo por ésta el proceso de

exclusion de los consumos colectivos o servicios que hacen al valor de uso de la ciudad.

133 Esta denominacién sutge de juntar el nombre de la escuela (Garibaldi) con la palabra “laucha”, claramente
despectiva. Luego de que la escuela se mudara a un edificio anteriormente ocupado por una escuela privada,
el Colegio del Sol, pasé a set conocida como “Garisol”. :
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En relacién a estas modalidades de la fragmentacién social y la consiguiente
estigmatizacion de personas y lugares, tesultan de utilidad los aportes de Estela Entel sobre
la construccién social de los miedos en la cultura urbana, que siguen la linea emprendida
por Rossaﬂa Reguillo en México. Entel sefiala el fuerte vinculo existente entre miedo y
estigma: “El miedo obliga a buscar el objeto de temor, de este modo -a veces
perversamente- se logra un alivio, se deposita en otro todo el sentimiento agobianfe y
paralizante del miedo” (Entel, 2007: 9). |

Tanto en Tandil cuanto en Olavartia la “otredad” negativizada se constituye en
relacién a dos focos: uno, “adentro” de la ciudad misma y con referencia a las “manchas”
urbanas. El otro, respecto del que “viene de afuera”. |

En relacién al ptimero de los casos, ya mencionamos los bartios y las zonas
estigmatizados dentro de la ciudad_. Un sintoma de esta modalidad de segregacién en
Olavarria es la reciente alusion, en muchos de los registros, al otro “de los barrios” que hoy
“invade” la plaza del centro, en una apropiacién Vdel espac%o de la Plaza céntrica vivida
como “invasién” o “usurpacién”: “ya no se 'puede ir a la plaza, ves cada caripela...”
(Matiela, 30, comerciante, Olavarria). “Mi tia me decia que el ambiente del pueblo va asu
plaza no le gusta, que es de lo peorcito. No es como antes, que veias a los jubilados, a gente
mayor...” (Alejandra, 33, estudiante, Olavarria).

La otredad negativa y estigmatizada respecto del que “viene (a robar) de afuera” se
tremite a “manchas” por lo general localizadas en el conurbano bonaerense (especialmente
en “Fuerte Apache”) o en la ciudad de Buenos Aires. En la referencia al ladrén foraneo se
argumenta apelando a fuentes de “autoridad”, como en el ejemplo de Esteban, un
- estudiante universitario de 23 afios de Olavarria: “yo tengo un.tio que es policia y trabaja en
. Sierra Chica, y dice que los mismos vecinos los tienen identificados a los que vienen de
afuera para robar”. Durante una marcha realizada en Olavatria en reclamo por la
“inseguridad”, que segin los medios y los organizadores convocé a mas de 6000 personés,
podia leerse en un cartel portado por uno de los manifestantes, un adolescente de altededor
de 16 afios: “El Pikelito no quiere villas de Bs. As.”.

No sélo el robo parece ser de interés de estos temidos “otros”: Rodolfo,
propietario de un minimercado en Tandil, se referia de la siguiente manera a una setie de
-—incendios ocurridos en las sierras en los' dias previos: “ésta es gente que viene de afuera y ’
prende fuego por envidia”.

, Estela Entel llama la atencién acerca de los sentidos fuertes que han tenido en

diferentes contextos historicos de Argentina los términos de seguridad e inseguridad:
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“[...] los términos seguridad e inseguridad han tenido un sugestivo derrotero, al menos en la
Atrgentina. Se asociaron al orden militar, al espacio de la coaccidn, a doctrinas que bajo el lema
de resguardar la soberanfa nacional verdaderamente promovian el ejercicio de la represion. Asi
fue la Doctrina de la Seguridad Nacional, impuesta en los afios de dictadura, que intentd
consolidar el Estado terrorista. Recordemos una vez mis que entre sus lemas figuraba la
sospecha o desconfianza hacia todo tipo de agrupamiento y el ejercicio violento del control. La
DSN dejé profundas huellas en la cotidianidad, huellas que atn requieren de indagacién, status
de paranoia social que ha tenido fuerte impacto en la constitucién de las subjetividades. Con las
mismas palabras ‘seguridad’ e ‘inseguridad’ en tempos republicanos comenzaron a nombrarse
otras experiencias: la dificultad de atravesar el espacio publico urbano debido al incremento de
lo delictivo, los robos, se denominé con ese término a las empresas de vigilancia, llamadas .
actualmente ‘seguridad privada’. Se hablaba y habla de ciudad segura, calles seguras, se reinventd
una suerte de nueva doctrina de la seguridad en términos de barrio y participacién, pero que, por
momentos [...] convierte a los vecinos en delatores. Subsume toda la socialidad bajo el lema de
la sospecha y suele terminar expulsando del territorio al que la pequefia comunidad considera
‘diferente’, generalmente asociado al extranjero, o simplemente a quienes tienen costumbres
distintas” (Entel, 2007: 21-22)

Como ha sefialado Silvia Elizalde (1997), la retética en torno de la peligrosidad y la
violencia en la escena urbana de Olavarria se alimenta del registro policial y el relato
popular sobre delitos rurales que marcaron la historia de la constitucién urbana de
Olavarria, entre fines de 1870 y mediados de 1890, y que conviven actualizados en el
imaginario urbano local del presente, exptesindose en frases del tipo de “vivir como en la
época de los malones”. Esto remite al imaginario delictivo de ﬁnes del siglo XIX, cuando el
abigeato era la modalidad dominante, y se actualiza simbélicamente en un doble sentido:
por su caricter ilegal, y porque en su prictica especifica de asalto y ensafiamiento concentra
un plus de violencia que es percibido como “petversidad” y “butla”, acentuando la
gratuidad de sus excesos.

La frase “vivir como en la época de los malones™ articula serﬁénﬁcamente la figura
del indio con la del “delincuente” actual: pobre, “negro”, la mayoria de las veces joven y
proveniente de locaciones estigmatizadas.

Por otra parte, las contraimagenes que se oponen a los emblemas locales dan cuenta
de su condicién dialogica respecto de éstos. En el caso de Tandil, se plasman en
‘expresiones publicas y “pintadas” que se oponen a lo que se ha denominado el “magquillaje”
oficial, con leyendas que cuestionan la idea del “Tandil Sofiado” del discurso municipal.
Por ejemplo, en una de las paredes del estacionamiento de la Terminal de Omnibus podia
leerse: “Tandil, ¢Lugar sofiado?”, con signos de intertogacién. O, luego de que el Cbncejo
Deliberante aprobara un aumento en las tarifas del transporte publico: “En el Tandil

~ sofiado, los colectivos son una pesadilla”.

En Olavarrié, la contraimagen de la “Ciudad del Trabajo” es hoy la ciudad de la
inseguridad. Debemos sefialar que las determinaciones estructurales no producen las

exclusiones urbanas sino por mediaciones, como el imaginario, porque el concepto mismo
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de “exclusién” (lo mismo que el de marginacion) constituye una representacién, con un
referente empirico-material concreto. Y en torno a esto adquiere gran irhportancia el
contexto historico como secuenciador de distintas imigenes de ciudad. Como sefiala
Gravano, “no es lo mismo el desempleo industrial en una ciudad que ha vivido un proceso
de ilusién de futuro pletérico de ocup‘acién, como es el caso de Olavarria, que otra en
donde ese espejismo no haya tenido un lugar en el imaginario y, pot consiguiente, no haya
construido una grilla de expectativas y predisposiciones en el conjunto de la poblacién.”
(2005a: 21) |

¢Coémo se ekpresa esto en la imagineria construida a partir de las fotografias que se
publican en la prensa? Ante todo, marcando la divisién entre lo fotografiable y lo no
fotografiable, lo pensable y lo impensable para ser mostrado. Asi como los referentes
urbanos que pueden reconocerse en las fotos son relativamente pocos y muy especificos
(todos pertenecientes a los “delantes” de la vittina urbana —ver anexo I1-), hay sectores que
no salen ni saldran nunca fotografiados. Excluidos en lo material, son también expulsados
del territorio escopico desde el que se construye simbélica e imaginariamente a la ciudad.

En los capitulos que siguen profundizaremos en los vinculos que se establecen

entre el “adelante” de la ciudad, las vitrinas urbanas y mediaticas y los atrases, el esdgrna y
lo ocultable. |
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IV

~ Territorios de papel
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Capitulo 5

La ciudad intermediada

Otdenes narrativos (ciudad, familia, biografia)

En nuestro analisis de los ?rocesos de mediatizacién como parte de la produccion
simbélica de la vida urbana resultan centrales los mecanismos de adscripcion identitaria, en
tanto principios de clasificacién auto y alter-atribuidos. Nos remitimos a una concepcién de
la identidad en términos relacionales, como un producto diniamico, histérico, no
homogéneo, no estable, en contraposicién a cualquier consideracién esencialista o
reificadora de la misma. La nocién de identidad asi entendida remite a una doble
articulacién, dado que pot un lado concierne a las condiciones estructurales que constrifien
 las posibilidades materiales de los actores en términos de posiciones concretas, y por otro, a
la relacién de los actores con esas condiciones y su posibilidad de percepcién y accién
historica. De la misma manera, la nocién de diferencia consiste en una aru'culacién
especifica en términos de trama de posiciones (tanto estructurales como simbélicas). -

Nos interesa entonces la produccién de identidades sociales como proceso de
Significacién, y por lo tanto, como proceso ideolégico, en el sentido amplio al que hace

referencia Gravano:

“Tomamos la acepcién amplia del concepto de ideologia, entendida como comjunto de ideas
incluidas dentro de la conciencia social, independientemente de que la acepcién restringida
(como “falsa conciencia”) quepa en aquélla, de acuerdo con el principio de la no conciencia, por el
cual ningln sujeto es consciente de la totalidad de sus condiciones de existencia ¥, port lo tanto,
sus ideas siempre seran determinadas en relacién con su contexto histético y su lugar dentro de
las condiciones estructurales de cada sociedad.” (2003: 88)

Asumido el caricter signico de la ideologia (Voloshinov, 1976), la operacién de
analisis radica en ver c6mo lo presupuesto opera sobre lo puesto en el discurso, partiendo de la
hipétesis de que las condiciones de produccién de los aiscursos dejan sus hbuellas en el plano
de lo enunciado. |

Recuperamos aqui la observacién de Stuart Hall, cuando afirma:

“[-..] debemos pensar en el lenguaje como que permite gue las cosas signifiguen. Esta es la practica
social de la significacion: la practica a través de la cual se cumple el ‘trabajo’ de la representacién -
cultural e ideoldgica. De ello se deduce que los modos en que los hombres llegan a entender su
relacién con sus condiciones reales de existencia bajo el capitalismo estan sometidos al re/f de/
lenguaje: y esto es lo que posibilita el desplazamiento o inflexién ideolégicos, por lo que las
relaciones ‘reales’ pueden ser culturalmente significadas e ideolégicamente inflexionadas como
una serie de ‘relaciones vividas imaginarias™ (1981: 372)
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Como hace notar Hall (Ibid.), los acontecimientos por si mismos no pueden
significar: hay que hacerlos inteligibles; y el proceéo de inteligibilidad social se compone
precisamente de las pricticas que traducen los acontecimientos “reales” (tanto si han sido |
extraidos de lo que se suele llamar “realidad” como si son construcciones ficticias) a una
forma simbdlica. _

En este marco, los medios de comunicacién sitven pata realizar el trébajo
ideolégico critico de “clasificar el mundo” dentro de los discursos de las ideologias

dominantes. Dicho trabajo es un #rabajo contradictorio,

“en parte por las contradicciones internas entre las diferentes ideologias que constituyen el
terreno dominante, pero ain mas porque esas ideologias luchan y contienden para tener
dominancia en el campo de las pricticas y la lucha de clases. No hay, por tanto, un modo de
realizar el ‘trabajo’ que no reproduzca también, en un grado considerable, las contradicciones
que estructuran su campo.” (Hall, Ibid.: 390)

Los medios de comunicacién, entendidos como modos especificos de relacién social
y no como “vehiculos” transmisores de una “cultura” que se constituitia en otra parte,
brindan un lugar privilegiado para la escenificacién de las contradicciones sociales. Desde
luego que ese lugar esta regulado segun las pautas dominantes, aunque como bien sefiala
Hall estas disten de ser homogéneas y presenten también contradicciones internas. Pero
desde la perspectiva de la construccién de hegemonia, el gesto dominante contiene en si
mismo el contra-gesto que lo niega desde la alternidad. En otras palabras, eﬁ la medida en
que es un proceso en re-produccién permanente, la hegemonia se funda sobre una tensién
cosntitutiva. O mas ain, és esa tensién.

v En la fotografia mediatizada se escenifica el conflicto por cuanto la mostracién
reafirma la pertenencia de clase (detentada yr deseada), pero también porque se constituye
en objeto de una disputa que refracta los multiples sentidos en 'pugna. La publicaciéon de
una boda puede ser asi signo de distincién, de “lo que se debe”, reconocimiento de si y de
otros, y al mismo tiempo set leida éomo una ostension, como la evidencia de la apropiacién
desigual de la plusvalia, como reafirmacién de los cédigos dominantes subalternamente
aceptados. Puede ser leida también como signo de la diferencia, como indicador del status
relativo de quienes alli se muestran, pero que 2 la vez instaura un gesto “democratico” al
compartir el espacio entre unos “otros” a los que no se invitaria a la propia fiesta. En ese
moimiento entre distincién y equiparacién encontramos uno de los micleos de sentido que
dan cuenta del caracter ideologico de la vittina mediatizada.

Como dijimos, la materia prima del analisis son los discursos y las practicas de los
actores, logrados en contextos de registro de campo, y a los cuales ponemos en didlogo con

el analisis formal del corpus de fotografias y de los textos que las acompafian. Desde esta
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perspectiva, una de las vias de acceso al objeto de esta tesis ha sido la del analisis de
narrativas, de relatos, en las que aparecen fuertemente imbricadas las dimensiones de lo
local, lo familiar y lo biografico, y que en la mayorfa de los casos tienen como pre-fexto las
fotografias familiares que se publican en la prensa local. En el presente capitulo nos
referiremos a los ejes semanticos que, desde ese entramado, configuran las précticas
sociales en situaciones histéricas concretas.

A El problerné del analisis de narrativas plantea la cuestion del acceso a la expetiencia

"? Paul Ricoeur ha advertido que “si la accion puede

como experiencia socialmente organizada
ser narrada es porque ya estd articulada en signos, reglas, normas; estd, desde siempre,
simbdlicamente mediatizada” (Ricoeut, 1989: 8). | |

De acuerdo con Ricoeut, el proceso de construccién de significados se expresa en
formas discursivas. La experiencia, fuera de la narrativa que la expresa, seria inasible para la |
investigaciéon social. En la construccién simbdlica que supone el relato se expone la
materialidad de los fenémenos que estin en juego.' En tanto acontecimientos
intersubjetivos, las experiencias tienen significados diferentes segtin el contexto; por lo
tanto deben ser aprehendidas dentro de las relaciones sociales en las'que tienen lugar. En la
experiencia se construyen modos de interpretacion, de accidn, de relacién.

Desde una definicién empirica de la experiencia, se plantea la tensién entre concebir
a la misma como intersubjetiva y la pregunta acerca de qué tipo de relaciones sociales estin
comprometidas en esa experiencia. Podemos delimitar asi dos niveles: el de las relaciones y
el de los sujetos. La experiencia subjeti%ra, tal como se nos ha presentgdo en el transcurso
del trabajo de campo, se articula en términos de acontecimiento y de pmcé;o. Las experiencias

son vividas como acbntecimienfos, y es el syjeto el que a partir de su narrativa establece el

proceso. En esto radica el caracter de sintesis de bo heterogéneo que Ricoeur (Ibid.) atribuye al
relato: sintesis entre acontecimientos e incidentes multiples y la historia completa y una;
sintesis entre lo concordante y lo discordante; sintesis entre sucesién y configuracién
temporales. '

Algunos autores, como Cornelia Eckert y Ana Carvalho Da Rocha (2005) y Mabel
Grimberg (1999), proponen el concepto de zrayectorias de vida, en combinacién con el de

modos de vida, para

“captar hitos significativos de la vida de un sujeto relacionados con éireas estratégicas de la
practica social. [...] son significativos desde la perspectiva de esos sujetos [...] no es una ‘historia
de vida’ porque intenta contener-relacionar pasado y presente desde la definicién del problema y
los objetivos del estudio” (Grimberg, Ibid.: 226).

13¢ Wright Mills (1973)
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Asi, el concepto de trayectotias de vida puede mostrar desde la perspectiva de los
propios sujetos los significados dados a sus condiciones de vida, y las respuestas y
estrategias elaboradas frente a diferentes acontecimientos. Permite, al mismo tiempo, poner
en evidencia transformaciones en aspectos de las relaciones sociales a nivel generacional'™.
Nos valemos de esta categoria desde una petspectiva que, a partit del relato de las
trayectorias de vida, recupera las menciones al entotno urbano como espacio donde
aparecen referenciadas las vivencias en las que dicha experiencia es atticulada (Carvalho Da
Rocha y Eckett, 2005: 27). - '

Nuestro trabajo de investigacién apunté al analisis de los modos en que la
produccién, circulacién y apropiacién de fotografias en los medios graficos locales
contribuyen a la “escritura” de una historia local, tanto de los diferentes grupos como de
aquellos hitos que trascienden las biografias individuales y hacen a la memoria colectiva y al
imaginario de las relaciones entre pasado, presente y futuro de la ciudad y de sus actores.
Recuperamds al respecto la categoria de orden narrativo que Armando Silva utiliza en su
anslisis de la articulacién discursiva de los imaginarios utbanos, y que define como la
“focalizaciéon nparrativa desde donde los habitantes enuncian sus relatos [...] y la
representaciéon de su ciudad o parte de ella, donde la ‘puesta en escena’ de una
representacion nos devuelve el foco desde dénde y cémo se mira el territorio” (Silva, 1992:
49). Silva retoma el concepto de punto de vista de Jacques Fontanille (2001), entendido como
_principio de seleccion y otientacién de la informacién narrativa; es decir en tanto
organizacién (ordenarmento) y distribucién de un saber'

También nos remitimos aqui a Amos Rapoport (1984) quien ha planteado que la
operacién de ordenamiento, de construccién de un orden, estia fuertemente articulada con
la cultura, con “procesos que le dan sentido al mundo por medio de la clasificacién, la
nominacién y el ordenamiento mediante un sistema conceptual” (Rapoport, Ibid.: 2).
Rapoport se refiere especificamente al orden urbano, sefialando la coexistencia de
“diferentes 6rdenes”, mas que de ## orden como opuesto al desorden. Para el autor,
comprender los diferentes 6rdenes urbanos en términos emic equivale a “conocer los

esquemas cognitivos de los grupos humanos que los han creado. Sélo entonces se pueden

135 Grimberg reemplaza el concepto de condiciones de vida “que connota situacionalidad y remite a ‘condiciones
‘materiales’ y ‘exteriores’ a los sujetos” por la categotia de modos de vida “que permite recuperar tanto la
histoticidad, como la articulacién materialidad-simbolizacién, subjetividad-objetividad en la cotidianeidad de
las relaciones e identidades de género. El concepto implica al mismo tiempo, situaciones resultantes de
procesos sociales histéricos de diferentes drdenes, que tanto se imponen a... como son construidas por... los
sujetos sociales.” (1999: 225)

136 La formulacién de Fontamlle es, 2 su vez, una recuperacién del concepto de focalizacisn narrativa de Gérard
Genette (1989).
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derivar algunas categotias ezc que le darin sentido intercultural a esta diversidad de
ordenes” (Ibid.: 4)

En relacién al orden urbano, cobran relevancia las dimensiones sensoriales y
experienciales de la ciudad, dado que “las ciudades son, entre otras cosas, artefactos fisicos,
vivenciados por la gente mediante sus sentidos™ (Id.).

En nuestto trabajo registramos las percepciones acerca de las transformaciones de la
ciudad en el tiempo y el orden narrativo construido a partir de ellas. Del mismo modo en
que, como ha sefialado Susan Sontag (1981), mediante las fotografias del album cada
familia construye una crénica de si misma, pudimos ver cémo las crénicas
personales/familiares, al ser expuestas en el espacio mediitico, contribuyen a la
 configuracién de una crénica ciudadana/colectiva.

En esto consiste la “vocacién narrativa” que Armando Silva reconoce para el album
de familia, en tanto que las fotografias no son presentadas individualmente sino como
constituyentes de un relato que las abatca y les da sentido, “como parte de un proposito
mayor.que.es. contar y comunicar historias familiares” (Silva, 1998: 12). A partir de las
fotografias (caracterizadas por tratarse del recorte de un momento del tiempo, del
detenimiento de la diacronia propiamente dicha), muchos de los enttevistados pudieron
construir un relato que los inscribe en la trayectoria familiar, en una genealogia tejida por
hilos invisibles que se organiza a partir de la comparacién entre el “antes” y el “ahora™ lo
que se ha transformado, lo que se ha mantenido...

Habria asi una condicién existencial, los actores; otta que marca la temporalidad
~ comunicativa, la foto; y otra que crea la espacialidad, la disposicién de las fotografias en la
pagina. Por dltimo, aquella accién misma del relato que cotresponde a su condicién
propiamente verbal y literaria. Estos atributos actiian desde una légica de conjunto. Asi,
sujeto, tiempo, 'espacio y relato se fraguan el uno al otro, se afectan y se modifican
reciproéarhente (Silva, Ibid.: 20-21). .

En la visién de la foto se re-construye el punto de vista de las generaciones .y
sectores sociales que intervienen, el de la edad o género de los narradores. Y si bien esto es
asi para todos los modos de expresion del ser humano, lo es en especial en la fotografia la
razon de que /z foto sélo existe para ser mirada y en ese mismo acto de ser vista define su suerte
de comunicacién (Silva, Ibid.: 26).

Lus Pdamo (2000) hace notar que la fotografié desarrolla una relacién con el
tiempo que tiene una intensidad tnica y particular. Lo que resulta mas evidente, sefiala el

autot, es que la imagen fotogrifica detiene el transcurtir de lo real; pero menos frecuente es
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observar esto desde el punto de vista de la imagen y notar que ella queda detenida respecto

de ese transcurrit:

“Esta condicién crea en tomno de toda fotografia una especie de vacio, de suspenso en el cual le
deja lo real al itse de ella y seguir su viaje, su fluir. Es un vacio disponible y convocante que
ocupamos con la proyeccién de nuestras emociones, recuerdos, asociaciones y mitos, y de ese
modo le damos a la imagen congelada el relato que ella no tiene, /e vamos narrando alrededor, por
asi decir.” (Priamo, 2000: 278)

- Retomando la riqueza de esta reflexion, lo que nos proponemos en nuestro trabajo
es reconstruit g#é y ¢cdmo le vamos narrando alrededor a las fotografias mediatizadas que se
publican en las ciudades medias, como via pata la conformacién de un relato que atraviesa

reciprocamente las subjetividades particulares y la comunidad imaginada de referencia que
constituye la ciudad. ' »

Lo que se pone de relieve en la aproximacién a los casos de Tandil y Olavarria es la

experiencia de la condicién dinimica de lo urbano, su permanente re-forma. La tensién
entre lo “nuevo” y lo “viejo”, la “modernizacién”, el “declive” o el “estancamiento” da
cuenta de que la expetiencia simbdlica de la ciudad est4 fuertemente sectorigada, otientada en
un sentido siempre abierto. Si una de las definiciones del sentido es que #iende hacia algo,
designa una oentacién y una fuerza'”’, la ciudad revela asi su densidad semantica. El
_sentido que adquiera esa vectotizacién (que, por otra parte, puede variar segun lé.s
condiciones macto, de modo mis semejante a una veleta, mévil, que a un estatico cartel de
transito), es siempre un enigma que sélo pueden responder los actores a medida que van
haciendo su propia histotia mientras la viven. _

Las fotos de familia pﬁblicadas en la prensa local vinculan los pasados individuales
en un “tiempo” que actia como articulador de las vivencias de tandilenses y olavarrienses
para afianzar el sentido acerca de la existencia de un pasado comisin, de una idea de comun-idad
quev es a su vez condicion de posibilidad del relato. Las paginas del diario ofician asi como
configuradotas de una memoria cultural (Heller, 2003) en tanto presentan un pasado que
puede set rememorado, presenciado,  fravés de las fotografias. .

En el caso de las secciones dedicadas a la publicacién de fotografias antiguas, como
“El Zaguan” en el diario E/ Popular, “Patece que fue ayer” en E/ Ecw de Tandil o
“Remembranzas” en Nueva Era, se geﬁera ademas una superposicién de los tiempos de lo
publicado conAlos tiempos de la publicacién, produciendo un palimpsesto cuyas lineas

temporales se despliegan en una temporalidad nueva, que es la de la mediatizacién. En el

137 “El sentido es, ante todo, una direccién: decir que un objeto o una situacién tienen un sentido es, en efecto,
decir que zienden hacia ajguna cosa. [...] El sentido designa, entonces, un efecto de direccién y de tensién, mas o
menos cognoscible, producido por un objeto, una practica o una situacién cualquiera” (Fontanille, 2001: 23).
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pasaje al “dlbum social”, la reescritura que resulta de la nueva disposicidn sintictica de las
fotografias imprime nuevos recorridos por sobre los tiempos y por sobre lo que esas fotos
dicen d¢ y en sus contextos de otigen. Asi, lo que en su momento era elegante o canénico,
hoy puede ser “ridiculo”, como en el caso de la fig. 42, enviado por las hermanas del varén
retratado a modo de broma (que se inscribe por lo tanto en el registro de la “gastada”).

Algo semejante sucede respecto del zema de la fotografia en si misma y el motivo de
su envio al diario. Por ejemplo, la celebracién de las bodas de oro no “muestra” el
aniversario actual sino que se remite por lo general a la instancia ritual originaria, la de la
celebracién de lavboda en si misma, o bien a otro aniversatio previo. De la misma manera
ocutre con los cumpleafios, para los que por lo general se elige una fotografia de otro
cumpleafios o retrato de la infancia/juventud del agasajado/a. La foto publicada adquiere
una nueva connotacion desde el presente que mira hacia ese pasado, resignificindolo. Por
un lado, cumple una funcién testimonial por cuanto cettifica el paso del tiempo al que se
hace referencia; por otto, es investida con un nuevo. sentido, el del “regalo”, que la
resignifica como objeto reinsertandola en la trama de los intercambios simbolicos.

También tomamos los ejes de atribucién (marcas ‘externas) y autoatribucion
(representaciones de los actores). Una operacién que identificamos como recurrente es el
pasaje de la generalizacién acerca de lo que hacen “los demis” (“a la gente / gusta...”; “los

>

olavarrienses soz...”; etc.) y la enunciacién en ptimera persona como agente de una
determinada practica o posicién social (“yo sa/f una vez [en el diario]”; “ac nos conocemos
todos...”), que articulan ﬁn doble movimiento de toma de distancia e involucramiento
tespecto de aquello que se va relatando. Esto fue también utilizado como una estrategia en
las entrevistas y los registros de campo para superar ciertas tresistencias a hablar sobre
algunos temas, “despegando” al actor y pidiéndole generalizaciones acerca de “los
olavartienses” o “los tandilenses”, y en otras ocasiones preguntando directamente: “susted
sali6?/¢vos saliste?”.

Nos interesa sefialar aqui que buena parte de los actores adscribié el vinculo con la
investigadora en términos del modelo de entrevista periodistica. Esto era esperable en
aquellos acfores familiarizados con ese género, en particular los que participan de las
instancias de produccién de medios. Pero también observamos la misma referencia en el
caso de entrevistados de la instancia de “recepcién”. Por dar un ejemplo, mientras
conversibamos en su lugar de trabajo, una entrevistada se refirié a mi como “la petiodista”
cuando otra persona se acercé a saludarla, y le explicé que le estaba haciendo un

“reportaje”. Inicialmente, nos planteamos el interrogante acetca del modo en que esa
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petcepcidn podia afectar la validez de los registros. Pero nos dimos cuenta de que esta
inscripcién de la situacién de entrevista dentro de un género “meditico” estaba
proyectando la vitrina en la propia construccion del “campo” que se opéra entre
investigador/a e informantes, y que por lo tanto —desde una perspectiva reflexiva acerca de
la producciéon de conocimiento- debia ser tomado como un dato en si mismo. En
numerosas ocasiones, al terminar la chartla el entrevistado/a nos preguntaba si “habia
estado bien”, si lo que habfa dicho “nos servia”. Frente a esto, optamos pot repreguntar:
“¢qué es ‘estar bien’?”. Y en general obteniamos respuestas como éstas: “Y... si lo que dije

3, &«

sirvi6 para algo”; “si no dije muchas pavadas” o “no sé si esta bien o mal, pero es lo que yo
pienso”. De esta manera, se nos fue haciendo cada vez mis evidente cémo los actores
presuponian una imagen “correcta” de su rol de entrevistados, segin la cual hay que
“hablar bien”, decir “cosas interesantes”, “Gtiles”, “inteligenteé” (que no sean “pavadas”).
Esta imagen de vifrina contrasta con la naturalizacién que obtura la posibilidad de ver a la
propia practica como digna de interés: eso que setia “una pavada”, un “saber initil”, una
opinién que podtia estar “mal”.

Una expresién clara de la significacién dada a la “entrevista” la obtuvimos de
manera casi accidental, durante un registro de observaciéon con participacién (mas
semejante a una “charla” informal que a una entrevista) con dos informantes. Una le
comentaba a la otra que habiamos estado conversando sobre el tema de mi investigacién, a
lo que la otra respondié: “¢asi que la entrevistaste a ella también?”. La reaccién de la
primera fue inmediata: “Ay;, jno sabia que era una entrevista! Menos mal que no me dijiste
nada, si no me ponia nerviosa”. En este ejemplo puede verse como la categorizacién misma
de la situacién comunicativa establece el horizonte de expeétativas respecto de lo que
“debe” hacerse y decitse. La combinacién de diferentes técnicas de registro de campo nos
permitié advertir la especificidad de las respuestas generadas en cada contexto, aunque ello
no deba hacer suponer que unas situaciones sean mas “verdaderas” que otras. Como
dijimos, en una perspectiva reflexiva las condiciones de produccién de los datos de campo
deben ser consideradas también un dato en si mismas. Y si la autoevaluacién de los actores
comporta un cierto grado de “ficcién” —por cuanto puede suponerse que “actiian” para el
investigador-, consideramos que no pot eso es menos “cierta”, en la medida en que

podemos decit, /. mentira del entrevistado es la verdad del enmm,rtadal 38

138 Para una discusién acerca de los criterios de conﬁablhdad y validez en las mvesugaqones cualitativas véase
Saltalamacchia (1992; 2008).
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Imaginerias mediaticas de la “prensa chica”

Los mitos fundacionales de los diarios, a los que abordamos desde su construccién

. . - . . 139 - . , . .
metadiscursiva en las ediciones aniversario ', insctiben sus otigenes en una narrativa de
progreso consustancial al cumplimiento del “destino de grandeza” de las ciudades que los
vieron nacer. Esto queda evidenciado en expresiones como: “El Eco nacié. .. pata hacer la

»”

cronica del progreso...”; “Un pueblo que ctece... las expresiones mis acabadas de su
progteso... que, por sobre todo... vive de cara al futuro...”. O en el siguiente patrafo,

-extraido de la edicion por el 50° aniversario del diario Nueva Bra de Tandil:

“Nueva Era también, como la ciudad —apoyada en su espalda gigantesca e inspirada en sus
mismos ideales- sigue la ruta del tiempo. Ciudad y diario mantienen un idéntico espititu, un
decidido afan de superacién. Desde el vagido inicial de 1919 a la fecha, nuestra hoja ha vivido el
acontecer cotidiano de Tandil y ha marcado detroteros a su expansién, connaturalizada con los
afanes de su poblacién culta y laboriosa.”

En los imaginarios eruditos® de los historiadores locales la imagen se reitera. La

Historia del Periodismo en Tandil escrita por José P. Batrientos contiene frases como:

“La raiz de la Historia se hunde en el desierto [...]. Todavia no habia ocurrido la matanza del
comandante Nicolds Otamendi [...] cuando ya Tandil tenfa una hoja manuscrita para dar la
noticia [...]” (Bartientos 1975: 7). -

Un parrafo aparte merece su referencia a

“la funcién que le ha correspondido 2 la llamada ‘prensa chica’, en el intetior del pais en los
ultimos afios, y especialmente a la de la Provincia de Buenos Aires [...] yo considero a la prensa
lugarefia como al mis elocuente elemento de perfilacién, para trazo feliz del grado de evolucion

- que en lo politico, lo social, lo econdémico y sobre todo lo cultural, caracteriza a la poblacién
localizada en el sector geografico donde ejerce su influencia” (Id.).

Afirmaciones de este tipo dan cuenta de una narrativa orientada al futuro, como ese
1ugar vacio en el que podtan realizarse las promeéas de la Modernidad. Dado que el
“tiempo” no tiene sentido ni otientacién de por si, resulta interesante constatar cémo la
construcciéon discursiva de los actores se apoya sobre una vectorizacién, la asignacién de
~una direccién, a los sucesos que se hilvanan en sus relatos. Ije esta manera, la “tierra
prometida” del mafiana, construida simbdlicamente desde el presente, contribuye a su vez a
configurar y dar sentido tanto a ese presente cuanto al pasado, imponiendo una visién

finalista de los procesos sociales. Esta natrativa, que construye sentido en relacién al futuro

139 Es importante hacer notar que las ediciones aniversatio organizan en un relato unificado la fragmentacién
de las noticias “dia a dia”.
140 Ver supra, nota 87.
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y predomina en la discursividad medidtica hasta fines de la década de 1970, abre el paéo\a
otra que, a partir de los *90, vuelve su mirada hacia el pasado con nostalgia.

Ahora bien, si en los *70 un historiador local sostenia que la “funcién” de la “prensa
chica” era dar cuenta del grado de evolucién de la ciudad, ¢cuidles son las percepciones
actuales respecto de las caracteristicas y la “funcién™ social delegada en la prensa en estas

ciudades intermedias? De acuerdo con nuestros registros, una de las categorizaciones mas

reiteradas es la de “diario de pueblo”. Esta expresion, empleada de modo peyorativo en

referencia a las caracteristicas de los medios de prensa en Tandil y Olavarria, fue recurrente
en ambas localidades, tanto en las instancias de produccién como en las de consumo. La

percepcién predominante es que se trata de medios de mala calidad, “son malos”, “no traen

?»” <

nada”, “viene muy flaco”, “los periodistas no trabajan”, en contraposicién con el modelo

de los llamados “medios nacionales” (que, en figot, son “capitalinos”):

“En mi casa compramos E/ Eco o La oz los domingos [...] No trae mucho tampoco, yo en
realidad preferiria un Clarin, una Nacidn, un diatio que traiga mais...” (Ceciha 50, empleada
administrativa, Tandil)

“Yo E/ Popular no lo compro porque lo que es internacional y nacional lo sacan de Clarin, y lo
local es informacién... que no es representativa” Le pregunto a qué se refiere con
“representativa”. “Y, por ahi trae cosas de Lamadrid, o que no son muy relevantes, y que
ademis te las da la misma radio, en el informativo de la mafiana.” (Susana, 65, docente,
Olavarria)

“Por ahi hay muchos que antes que comprar E/ Popular van a preferir un diatio de capital que te
trae alguna revista... éste viene muy flaco. Pero igual es la inica que te queda, si querés saber lo
que pasa... es el diario que esta en la ciudad... Ahora es el Gnico, antes estaba Tribuna también,
pero ahora no.” (Elisa, 58, docente y productora rural, Olavartia)

¢Cudl seria entonces la prensa que “deberian tener” estas ciudades? La expresion de
deseo respecto del ideal se encuentra mediatizada por el imaginario proyectado hacia el
“modelo a seguir” de Buenos Aires (y condensado en los casos de Clarin y -en menot
medida- La Nacidn). No obstante, se trata de una projeécién puesta en tensidn, cuestionada

por algunos actores —especialmente los periodistas- en términos de una “defensa” de lo

local:

“Desde nuestra formacién de periodistas, uno también se siente en la obligacién de deferider
determinadas identidades. Pero también corrés el peligro de caer en la nostalgia del Tandil que
ya fue. Y también estd lo otro. Que querés ser mis grande de lo que en realidad sos. Y ahi
quetés ser Clarin y no te da para ser Clarin. Y ademas ¢por qué tendrias que set como Clarin?
¢Por qué tendrias que ser como un petiodista de Clarin?” (Ramon, 55, periodista, Tandil)

“Vos podés decir ‘bueno, las noticias nacionales, internacionales, las leés en Clarin, La Nacion, de
acuerdo con tu posicién ideolégica, si, listo, pero lo que pasa en tu pueblo, en tu ciudad, no
pueden competir nadie. Los diarios del interior se defienden con eso, con lo que le pasa al vecino.’
(Ernesto, 68, periodista, Olavartia).
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La idea de la “defensa” instaura entonces un nuevo ntcleo de sentido en torno del
papel social asignado a los medios locales. Si antes eran los esctibas del advenimiento del
progreso, ahora parecieran ser el bastién de resistencia de ese “pueblo” amenazado con

perderse.
De pueblo a ciudad, entre el orgullo y la nostalgia

Una de las oposiciones fundamentales en torno de las cuales se construye la
identidad urbana en las ciudades intermedias es la que diferencia “pueblo” de “ciudad”. La
transicion entre ambos términos de la comparacién es percibida como un proceso de
“cambio”, que asume sus catacteristicas especificas en cada localidad. Sinfembargo, tanto
en Olavarria como en Tandll puede reconocetse una operatividad de esta oposicion, la cual
no es excluyente sino que de manera alternativa, de acuerdo con el contexto, recupera
aspectos del “pueblo” y de la “ciudad” como categorias que articulan ejes semanticos que
se disparan en diversas direcciones. |

En términos generales, el eje del cambio ~que se construye como un proceso
referenciado en acontecimientos- se define por la oposicién antes/ahora. De manera mas
marcada en el caso de Tandil, el “antes” aparece asociado a una imagen de “pueblo” que
estd dejando de ser y un “ahora” cada vez mis “ciudad”. Se conﬁgura asi un haz de
telaciones entre categotias que cobran sentido a la luz de esta op031c10n De un lado,
tranquilidad, seguridad, “chatura”, “mentalidad de ‘pueblo”; del otro, progreso, movimiento
comercial, caos de transito, inseguridad, intereses mas amplios y diversificados. Estas
categotias se cargan positiva o negativamente (exforia/ disforia) y de esta manera se definen
ejes axiologicos que articulan la tensién entre, por un lado, una idea del pueblo como
“atraso” y la ciudad como signo del “progreso” (al que hemos denominado polo del
“orgullo”) y, por el otro lado, el pasado puebletino vivido con nostalgia y los cambios del
crecimiento urbano con recelo ante los problemas o consecuencias no deseados que
pueden acarrear (polo de la “nostalgia”). En ocasiones, ambas valoraciones se yuxtaponen
de manera aparentemente contradictoria en el discurso de un mismo actot, como podemos

ver en el siguiente fragmento extraido de nuestro cuaderno de campo:

“yo noto que [el barrio] cambié, justo el otro dia lo chatlibamos con mi mam4, que cuando yo
era chica... es un poco de nostalgia porque cuando yo era chica se podia jugar tranqmlamente en
la calle, éramos mis... habia mis chicos, ahora por cuestiones de que, imaginate que vivo a una
cuadra- del Superrnercado Toledo, es una lucha el transito. Cuando yo me fui a vivir ya ahi con
mi mamé mis hijos tenfan cinco y tres afios. Y... no, no los podia dejar j jugar afuera, por una
cuestion de seguridad. Mientras que yo cuando era chica podfa andar en bicicleta y jugar
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tranquilamente en la vereda con mis amigos. Bueno, ellos [sus hijos] no podian, no pueden hacer
lo mismo porque... realmente es un peligro. Ya sea por los vehiculos o por la parte de
inseguridad que todos estamos viviendo. Y... ha cambiado. Ha cambiado, no sé si para mejor,
pero... al estar el mercado y al haber mas trifico, digamos que es mucho miés intranquilo ahora.
Yo preferiria que sea un poco como antes.

- $Qué querés decir con “no 5é si para mejor’?

- Y si, para mejor porque bué, esti el hipermercado, hay puestos de trabajo, tampoco... voy a
renegar de eso. Pero hay que ver que las épocas... Hay mis poblacién en Tandil. Es una zona
que cuando yo era chica a la vuelta estaba... habia terrenos baldios que ahora estin edificados, ya
sabemos como estd Tandil con el tema de la poblacién, se extiende para todos lados. Y mi
batrio ha quedado un poco como que, no sé si superpoblado, pero es como que el mercado ahi
cambi6 mucho la cosa. Hay mas transito. Y mas, este... pasa mucha mds gente, y bueno... [...]
Tandi]l cambi6 en muchas cosas. En esto de la poblacién, en esto de querer que Tandil mejore...
Yo particularmente estoy de acuerdo con que tiene que venir el turista y todo, pero me cansa un
poco eso de... serd porque soy una persona que me gusta mas la tranquilidad. Y no tanto el
despiole de la gente. Hace... quince dias atris acompafié a una amiga mia al centro, un siabado a
la tarde y no se podia ni caminar... Y le digo ‘hacemos de cuenta que estamos en la peatonal de
Mar del Plata’, porque jno se podia caminar! Estibamos buscando un par de botas y no se podia
ni andat por la calle San Martin... San Martin entre Rodriguez y 9 de Ramén era un caos a esa
hora. Y ella que tiene auto me dice que bueno, que el tema del transito y de los vehiculos es
terrible. Hay muchisima més poblacién y.... bueno, todo tiene que cambiar y se entiende que por
ahi es para mejor, lo que pasa es que nunca sabemos dénde esta el limite. Qué es lo mejor y qué
es lo peot. Es lo mismo que internet, que los ciber, la televisién, las cosas que se ven... Yo... nada
que ver a lo que yo jugaba cuando era chica y a lo que mis hijos juegan ahora, o... lo mismo el
tema de las salidas.... [mds adelante, en la misma entrevista] ...a mi me parece que Tandil... El
ciudadano de Tandil, si bien es muy atento con el tutista, porque me lo han dicho aci las
personas que yo atiendo, que han venido por otros temas, si me patece que en general es cerrada
la gente. Es cerrada, tiene una mentalidad cerrada. Es como que nos seguimos agrandando en
poblacién pero la mente la tenemos cerrada. Tenemos mentalidad de pueblo. Me parece que es
asi. Porque no tenemos esa mente abierta de decir, bueno... de no mirar al otro, si ests vestido
asi, si estd vestido as4, o... Es mucho de pueblo eso. Si bien cambi6, pero seguimos un poco con
esa mentalidad. Y me incluyo, porque por ahi... sin querer uno tiene actitudes asi.” (Cecilia, 50,
empleada administrativa, Tandil)

“una ciudad medianamente chica, como es Tandil, que se ve que es una ciudad que hace diez
afios tiene un viraje, digamos... Ya no es el pueblo que eta y tampoco es la ciudad grande que
desea ser. [...] Un domingo a la mafiana, vos te encontris con postales, con un movimiento de
un Tandil el domingo a la mafiana... El tipo que se levanta temprano y se va a leer el diario, se
va al [bar] Ideal... que ahora cerrd, entre paréntesis. Lo del Ideal, es toda una cosa que haya
cetrado, el bar mis emblemaitico de la ciudad. [...] el tipo que va a buscar el diario y se lee los
demas de ojito, el abogado este que anda a caballo que no me acuerdo cémo se llama... Esas
cosas que... que tienen un poco de pueblo, vos decis... el tipo que va a buscar el diario el
domingo a la mafiana |...] la gente que lo compra, que va al bar... El petsonaje éste que anda en
un caballo blanco vestido de jinete con un petrro que Jo acompaiia. Los borrachos, los chicos
tirados en el suelo, borrachos absolutamente... que vienen del sibado a la noche. El taxista. ..
No sé, son pinturas de color que tengo, de distintas cosas que hacen a la ciudad. En definitiva. ..
si yo considero que es una postal del Tandil que se esti transformando. [...] Antes la gente salia
a pasear al lago, a dar la vuelta al dique y después con la Movediza para ir a ver la Movediza,
eh... los paseos que se van agregando ahora que es... pata la gente que tiene vehiculo... Yo no
tengo auto y ademads no me gusta hacerlo, es... salir con el auto y ver... no sé, por ahi hay unas
casas impresionantes, y descubrir cosas que a la gente le llaman la atencién. Eso forma parte de
una nueva costumbre tandilense. [...] La nueva vuelta al perro significa por ejemplo, ir detras del
cementetio, no doblis, sino seguis y te encontris con un barrio que... Es decir, todas estas
cosas que estin apareciendo en la ciudad que, este... por ejemplo, el [bar] Ideal que se demuele,
que es el lugar de todos los adolescentes que nos hemos formado en el centro. Todas las
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generaciones... [bamos ahi a donde ahora esti el bar Antonino que era la libreria...
compribamos los libros ahi y nos ibamos a leer al Ideal, y mientras esctibia... Entonces vos
ves... cuando escribo la nota sobre el Ideal me dicen que es una nota comercial... Y es una
postal del Tandil que se fue...

- $Qué cosas permanecen del Tandil gue se fue?

- [piensa] Como es... este... un pensamiento por ahi cerrado, conservador de ciertas
tradiciones, que miran con malos ojos todo lo nuevo. Después no, después, termina todo
aceptandose.” (Ramon, 55, periodista. Tandil) ‘

Hemos caracterizado axiologicamente las posiciones valorativas del pfoceso de
cambio en términos de “orgullo” y “nostalgia”, como categorias recurtentes en el discurso
de los entrevistados que modalizan afectivamente los procesos referidos en sus telatos. Si la
légica de la narracion es la de la transformacién (Fontanille, 2001) y, en consecuencia, la de la
reconstruccion de un proceso, la 16gica de las pasiones insctibe en el discurso la posicién de
una afectividad, de una emocién, expresando asi una expetiencia wivida y sentida pot quien la
narra.

La percepcién del cambio, como sefialamos, en el caso de Tandil estd mas
~ fuertemente referenciada en el espacio urbano (es decir, la transformacién visualizada como
“crecimiento”, aun con sus efectos colaterales no deseados): cometcios tradicionales que
cierran y son reemplazados por otros mis “modernos”, nuevas construcciones y nuevos
barrios, intervenciones en el paisaje por patte del Estado Municipal, mayor cantidad de
automoviles en circulacion, entre ottos indicadores referidos por los actores. .

| En Olavarria, por otro lado, si bien se mencionan cambios como la “creciente
inseguridad” -caracteristica que -se suele asociar a la “ciudad” antes que al “pueblo”-, la
petcepcidn recurrente de los actores es que el crecimiento urbano se ha “quedado”, se ha.
“estancado”. El cambio, si lo hay, es percibido en términos de un deterioro o degradacion
de las condiciones de vida. Esta caracteristica se hace patente en la comparacién con otras
localidades definidas como mas “pujantes” o mas “grandes”. Asi, la adscripcién de las
categotias de “pueblo” y “ciudad” opera por comparacion y proyeccion, afirmando la

diferencia entre localidades: hay ciudades que son “mas ciudad” que otras.

“Olavarria se qued6é mucho... se quedé mucho. Hay muy poco movimiento, los negocios no
venden...

- Sin embargo abrieron muchos negocios nuevos. ..

- 8i, pero cierran enseguida. Vas a vet, si prestis atencidn, pasés al poco tiempo y ya no estin.”
(Norma, 64, docente. Olavartia)

“...pot ejemplo La Plata, el suplemento que yo te mostré que habia salido Marcela [su hija

~ menot]. Es como mis importante, que entre tanta gente vos conozcas a alguien... Lo mismo en
Tandil, para mi es mas importante... porque... ses un poco mis grande, no? Para mi que
Alejandra [la hija mayor, que estudia y vive en Tandil] salga en un diario en Tandil es mas
importante...” (Elisa, 58, docente y productora rural. Olavartia)
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Podemos decir entonces que la oposicién entre “pueblo” y “ciudad” se articula
como un “tiempo” simbélico deshistorizador, en la medida en que encubre el caricter
contradictorio y multiple que tienen los procesos sociales en su historicidad. La valencia
mitica del “pueblo” de “antes” configura un pasado que s¢ presencia a través de las
fotografias de la vitrina mediatica, oponiéndose a un “ahora” que no es 'sélo tiempo
presente, sino que se halla cargado valorativamente como lo que trae de “nuevo” el devenir

141 . . . L q
. “Pueblo” y “ciudad” son vividos como dos 6rdenes

“ctudad” y por lo tanto, no-pueblo
temporales diferenciados, uno orientado hacia el pasado y el otro hacia el futuro.

La prensa (y en general, el metcado de medios de comunicacién locales) aparece
como un indicador del grado de progreso: tanto por su cantidad como pot su contenido. El
nimero de publicaciones, emisoras de AM y FM o de sefiales televisivas es referido como
una exptesion directamente proporcional del desatrollo de la ciudad. Por otra parte, ciertos
contenidos de los medios locales, asi como ciertos intereses atribuidos a los léctores_son
calificados como “de pueblo” o emergentes de una “mentalidad de pueblo™.

“ Tandil tiene tres diarios y aca hay uno solo, es otra ciudad, otra mentalidad... [...] es otra cosa,
al tener tres diarios... es una ciudad, esto es un pueblo.” (Oscar, 59, camionero. Olavarria)

“antes no existian diarios locales, ahora existen dos, tres diatios locales el domingo a la mafiana
[.--] en una ciudad que tiene 41 FM, 3 diarios locales, 2 canales de televisién, mis otto que va a
venir, 3 AM, esto... hacé una ecuacién... no da, lo que es el metrcado, la cantidad de habitantes
y los medios que hay... es una cosa inusitada, un caso tnico en la Provincia. [M4s adelante en la
misma entrevista] el martes 13 hacer una editorial porque es martes 13 me parece una cosa de
pueblo [se rie]. O sea... Los tres diarios te hacen una editotial ‘hoy es el dia de la mala suerte’...

Pero después... las necroldgicas, los casamientos... todo eso es de pueblo” (Ramén, 55,
periodista. Tandil)

“- sQué seria diferente en esta seccion si se hiciera en Buenos Aires?
- No, no, en Buenos Aires no setia posible... Es otta cosa, no. Aci en Tandil si.
- ¢Por qué? .

- Y, un poco de alma de pueblo, puede ser. Que se conocen todos. En Buenos Aires es otra
vida, no les interesaria. Una seccién asi no tendrfa sentido.” (Estela, 60, petiodista, Tandil)

Podemos abordar la produccién de sentido acerca del pasado utbano a partir de la
aparicion, en los medios grificos locales, de secciones fijas dedicadas 2 la publicacién de
fotografias antiguas de lugares y/o petsonas de la ciudad. Las secciones llevan nombres
como “El Zaguan” (diatio E/ Popular, Olavartia); “Parece que fue ayer” (diatio E/ Eco de
Tandz)) y “Remembranzas” (diatio Nueva Era, Tandil). Todas aparecen durante la década de
1990. Se incluyen en las ediciones dominicales y consisten en una a tres paginas de

fotografias acompafiadas por breves epigrafes. En el caso de “El Zaguin” se agregan dos

141 Arel Gravano, en su estudio sobre la produccién ideoldgica de lo “barrial” ha analizado los modos que
asume el barrio como un zempo (Gravano, 2003).

192




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

columnas redactadas por los responsables de la seccion, con los titulos “De hace 25 afios”
y “De hace 50 afios”. En estas columnas se mencionan, al modo de las efemérides, hechos
publicados en la edicién de E/ Popular cotrespondiente al aniversario mencionado.

Las fotografias que se publican en “El Zaguin” y en “Parece que fue ayer”142 son,
en su mayoria, seleccionadas y enviadas por los lectores, pagando para ello una suma de
dinero. En general, son publicadas a modo de “saludo” o agasajo para el cumple:iﬁos de
una de las personas que se ven en la fotografia, o para algin aniversario de bodas. Los
lectores suelen también redactar los epigrafes que acompafian las fotos, que luego son
corregidos o modificados de acuerdo con el ctitetio de los editores.

El titulo de la autopresentacién de la seccién “El Zaguin” en la pigina web del
diario E/ Popular de Olavartia es “El Zaguan, drgullo y ﬂo;tﬂ{gfax de tiempos queridos™’¥, y se
propone como un “album social” de esa “gran familia” que es la comunidad olavarriense.
Desde la produccién, Estela, perteneciente al staff de uno de los diatios de Tandil, seﬁala_ba
que “[La seccién] la hago mucho desde el sentimiento, ¢no? Porque... realmente la siento,
esta seccion la siento, porque... me encanta hacefla. Me encanta. Entonces, creo que por
ahi viene la historia. Como siempre hay una... uno no puede dejar atris los recuerdos. A
ese lugar apunta esta seccién. A la nostalgia. [...] a la nostalgia y a los buenos recuerdos”.
La aparicién de esta categotia social en uso, la “nostalgia”, va trazando un campo
semantico que incluye otros términos como “la familia?, “los abuelos”, “los seres
queridos”, “el afecto” y “los sentimientos”.

Las miradas “orgullosa” y “nostalgica” se superponen en las valoraciones asignadas
‘por los actores a la oposicién entre el “antes” y el “ahora”, de manera que ponen en
evidencia el caricter construido, negociado y en permanente redefiniciéon de esa historia
que se cuenta mientras se hace. Las fotografias antiguas de diferentes lugares de la ciudad que
se publican en estas secciones cumplen asi una funcién comparativa, operaciéon cuyas
conclusiones no estin dadas de antemano (aunque el epigrafe o la disposicién en la pagina
intenten sugeritlas) sino que dependen de las referencias ponderadas en cada caso por
quien las observa.

A pattir de la seccién “El Zaguin”, en Olavarria cobraron forma las llamadas
“Olimpiadas del Recuerdo”, que convocan a quienes participaban de jévenes en las

Olimpiadas Secundarias. La relevancia de este evento en la construccién identitaria de los

jovenes en la ciudad de diversas generaciones queda de manifiesto en la siguiente carta

142 De acuerdo con los periodistas entrevistados, el formato de “Parece que fue ayer” (E/ Eco) esta “copiado”
de “El Zaguan® (E/ Popuiar).
143 En www.diarioelpopular.com.ar
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enviada por un olavarriense residente en Italia al portal digital Infoeme.com, que copiamos

textualmente: : b

“Olimpiadas en el Patque Estudiantes y memorias de un recuerdo...

Que de nuevo como siempre a [sic] sucedido, se inizia una nueva era, esas del recuerdo...

Por la Olimpiadas que siempre fueron y marcaron entre la juventud un lieto desafio...

La juventud todavia esta presente, con su alegtia y felicidad, que esa época despierta...

Recuerdo mi época, la del [colegio] Nacional, después el Industrial...

En mi época, tuve dos medallas esa del salto en largo, y carrera de 100 metros...

El Parque Estudiantes, la fragancia de sus arboledas, su ingreso, y la gran cantidad de juventud
que grita y desafia, un juego, ese mismo de la vida que crece y forma cultura, histotia, y
memorias... :

Un agradecimiento a quien esta detris y adelante de todo esto, que con verdadero valor lucho,
para que esta Olimpiada se hagan de nuevo, en un proseguir para siempre, formando juventud,
dando a ellos la oportunidad de encontrarse ellos mismos con un desafio, que también ese
juego, es el juego libre de la vida, que va adelante alegremente, porque el deporte forma y
completa no solo el cuerpo sino también la mente...”

La pertenencia escolar y las viejas formaciones de equipos deportivos constituyen
importantes espacios de socializacién y de construccién de la identidad a los que se refiere,
“nostalgicamente”, por medio de la publicacién de fotografias que lo testimonian en “El
Zaguin” o en “Parece que fue ayer”. Por otro lado -y esto es especialmente nototio
también en el caso del diatio E/ Popular, como ha constatado Soledad Rolleri en su analisis
de “El Zaguin” (2007)- las fotografias antiguas que se .publican presentan un pasado tefiido
de caricter festivo, celebratorio; lo cual refuerza la construccidn en los imaginaﬁos de ese
tiempo dorado en el que habia trabajo, camaraderia y motivos para festejar.

Este repliegue hacia el pasado aparece como especialmente significativo ya que,
como se ha sefialado mas arriba, las secciones dedicadas a la publicacién de fotografias
antiguas apareciéron como espacios fijos en los diarios locales durante la década de 1990.
El trabajo de archivo sobre ejemplares de décadas anteriorevs, asi como sobre las
metanatrativas de los nimeros aniversario, revelé que predominaba una discursividad

“ofientada al “futuro”, en la que la tarea del medio era la de acompafiar el “progreso” de la

ctudad, y que hemos insctipto en la cadena semantica del “orgullo™:

“...El empuje formidable del esfuerzo colectivo, de la fiebre creadora de los pobladores, ha -
transformado la aldea en emporio comercial, industrial y turistico. En hechos reales, de gran
significacion, a través de un proceso que a todos nos alcanza y a todos nos toca compartir.

La ciudad ha ido adquiriendo con lentitud, pero con decisién, el ropaje arquitecténico adecuado.
Hay en su medio fuentes inagotables de riqueza, posibilidades infinitas de trabajo. Los yunques y
las fraguas, los motores y los generadores, las sierras y los hotnos, los campos ubétrimos y la rica
entraiia de sus cerros, dicen del fundamento econémico, de la indetenible evolucién, alentada
por el espiritu creador de nuestro pueblo. '

[...] De un pueblo que crece, que se expande, que aumenta en poblacién y que es, ademas,
sinfonia de cosas bellas. [...] Pero que, por sobre todo ello, vive de cara al futuro. Porque guarda
filial devocién a su pasado; pero, comprometido con una realidad presente que urge, alza su
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mirada hacia el devenir que le pertenece por justicia.” (de la edicién por el 50° aniversario del
diario Nueva Era, Tandil, 1969)

“El 24 de junio de 1899 EL POPULAR sali6 a la calle cuando Olavarria era sélo una aldea
floreciente. Y desde entonces ambos mantienen la fuerza emprendedora de sus fundadores,
creciendo a la par, entrelazindose constantemente, escribiéndose el uno al otro.

Esa empecinada voluntad de crecimiento parecetia haber sellado un pacto de amor silencioso
entre la ciudad y su diario [...] Se hacfan grandes de la mano. Una construia su crénica esforzada
golpe tras golpe, paso tras paso, madrugada tras madrugada. El otro la interpretaba, la decia y,
tantas veces, se confundieron en ese hacer que transformé a Olavarria en lo que es hoy.” (de la
edicién por el 100° aniversatio del diario E/ Popular, Olavarria, 1999).

Encontramos un ejemplo paradigmaitico de esta vectorizacién hacia el futuro en la
citada edicién por el 50° aniversatio del diatio Nueva Era de 1969, en la que se incluyen tres
imagenes: una fotografia de una esquina céntrica del Tandil de 1919 (afio en el que se
fundé el diario); otra de la misma esquina tomada en 1969 (afio del aniversario), y a
continuacién un dibujo del mismo lugar en una imaginaria Tandil del 2019 (Figs. 43, 44 y

45). Al pie de cada una de estas imagenes, los epigrafes son elocuentes:

“1919. Tandil crece. La vida transcutre apacible y sin embargo, como subyaciendo debajo de
este transcutrir provinciano, late la inquietud que lentamente va solucionandose en la evolucién,
en el progreso. Ya no se trata de un caserfo. La tipica edificacién serrana ofrece algunas
interrupciones, como el alto edificio que se ve al fondo, a la izquierda [...] La poblacién alcanza
a unos 25.300 habitantes. Existen ya 37 escuelas, 17 de ellas publicas, una Notmal y las' demas
privadas. La industria lugarefia que es fuente de riqueza, estd constituida por la lechetia, en su
aspecto mas importante. Desde 1880 se explotan las canteras y la industria textil; en fin, a casi
un siglo de su fundacién, Tandil estd’ encaminada, lenta pero seguramente, hacia un futuro
importante. [...]

1969. Tandil es la tetcera ciudad del interior de la provincia, dada su importancia demografica,
industrial y comercial. Apunta ademés un promisorio potvenir turistico. Donde 50 afios atrés
existieron hermosos pero iridos cerros, hay centros de atraccién. Se tiene ya una répresa y un
lago artificial. La vida se ha vuelto mas inquieta y el aspecto general se ha modificado con la
construccién de altos edificios de propiedad hotizontal. [...] la poblacién ha crecido hasta cerca
de 76.000 almas. Ya existe la primera Universidad, tres escuelas secundarias, dos ptivadas y 58
provinciales. Ademads, innumerables establecimientos de ensefianza media y varios de
especializaciéon superior. Funcionan tres diarios, dos museos -~uno de ellos con una valiosa
pinacoteca, el otro tradicionalista- y, en general, late una potencialidad que ubica a esta
privilegiada ciudad en los umbtales de un futuro extraordinario [-..]

2019. Tandil, la ‘esmeralda setrana’ como se la llama por su belleza tanto de ubicacién como de
conjunto, en el fértil valle forestado luego de afios de labor, es una verdadera urbe. Cuenta con
un tipo de construccién moderno, contraponiéndose los rascacielos del centro con los alegres
batrios de los alrededores. Su poblacién es del orden de los 585.000 habitantes estables,
aumentados a unos 700.000 en las temporadas de turismo, que son dos, una veraniega y otra

~invernal. [...] Las industtias han tomadé gran auge con la radicacién de numerosas plantas,
textiles, de fundicién, de productos regionales, etc, cabiendo destacar la gran fibrica de
automoviles en produccién. [...] Autopistas hacia el aetopuerto internacional, tres canales de TV
y cuatro emisoras de radio, son los medios de comunicacién y promocién de nuestra importante
ciudad. [...] Dos universidades, seis escuelas secundarias y 140 centros de preparacién elemental
completan el panorama de la constantemente evolutiva Tandil” (p4gs. 158-159)
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La imaginaria Tandil de 2019 presentada por Nweva Era tendtia una poblacién
proyectada que quintuplica la actual —a diez afios de la fecha- a lo que se suma la
enumeraciéon de los multiples signos de pujanza y progreso: vias de comunicacién,
industrias, actividad cultural. ..

Evidentemente mediatizada por los imaginarios hegeménicos, esta proyeccién hacia
el futuro, caracteristica del proyecto modernizador, se mantuvo vigente hasta las décadas
del ’60 y del °70 (éontexto del Desarrollismo y de las utopias emancipadoras en América
Latina). St Iuti M. Lotman (1998) recuerda que la “memoria” de los textos se produce,
treproduce y transforma creativamente en el presente asi como en el pasado, ¢de qué
transformaciones mas generales de la cultura nos habla esta reotientacién de la mirada,
antes proyectada hacia el futuro, hacia un pasado vivido con “nostalgia”?

La oposicién temporal (antes/después) sustentada por estas secciones “nostilgicas”
que proliferaron en los periédicos analizados durante la década del 90, y que contintian
vigentes, ha operado como constructora de una deshistorizacién, en una relacién dialéctica
con la actualizacién o presentizacion del pasado mitico que forma parte de la construccién
de la identidad local. Como ha sefialado Lotman (Ibid.), los mecanismosrdel recuerdo y el

~ olvido son, fundamentalmente, textos productivos en el presente.
Tradicion y traiciones: “herencia” de familia y hotizonte aspiracional

En la medida en que la comunidad primaria de referencia de las fotografias que se -
publican es la familia (ademas de los grupos de amistades o de pertenencia institucional:
escolar, deportiva, laboral...), ésta aparece como una mediacién altamente significativa de
la experiencia, y a la vez constituye un testimom'ovde las transformaciones en los modos de
relacion social que los relatos ofganizanm. Las fotografias muestran esas transformaciones
en el contraste entre lo que la imagen de una “familia” era entonces y lo que es ahora. De
manera especialmente nototia en relacién con el vinculo matrimonial —pero en referencia a
la institucion familiar en su conjunto- las transformaciones son relatadas con una fuerte
carga valorativa. La axiologizacién de esos valotes es, una vez mas, objeto de disputa en
tanto esta atravesada por posiciones de género, socioecondmicas y géneracionales desde las

que se “leen” esas transformaciones.

14 Véase la desagregacién de dimensiones por localidad de la variable “instituciones/ grupos” que aparecen
representados en las fotografias (anexo II). ’
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En tanto categotia social en uso, la “familia” aparece como una entidad
metahistorica, naturalizada, lo cual obstaculiza la percepcién de su historicidad y de las
multiples dimensiones de lo social que la atraviesan.

Como sostiene Karina Batthyany (2006), pese a que desde los abordajes académicos
hoy sea un lugar comin reconocer que con el término “familia” se alude a realidades muy
diversas, “la familia ejemplar que el imaginario social evoca, compuesta por padre, madre e
hijos que viven bajo un mismo techo y funcionan como una economia organizada” tiene
una gran fuerza simbdlica (Ibid.: parr. 8).

 Estela Grassi (1999) sefiala que las relaciones familiares se entrelazan —pero 1o se
subordinan- a una red compleja y multideterminada de relaciones sociales de distinto
orden, y que el caricter histérico de la familia indica que es resultado de la prictica social;
una practica con capacidad de constituir instituciones y de transformatlas. La investigadora
se ocupa de las transformaciones en la dinimica de las relaciones familiares, y de las
tedefiniciones . producidas en las representaciones sociales acerca de los érdenes que
estructuran la vida social modetna, a saber la distincién y separacién del 4mbito publico y el
espacio de la privacidad: “En esta distincién, que constituye lo que podemos denominar el
‘nicleo duro’ de tales representaciones, puede detectarse un proceso de sutil cam\bio de
sentido, en direccién de una mayor ‘publicidad’ de la vida privada” (1999: 95). De acuerdo
con Grassi, hoy'los conflictos propios de las relaciones privadas se resuelven cada vez mas
“en publico” y con la participacién de multiples y novedosas instancias de este ambito
(desde los comunicadores mediaticos, hasta los mediadores judiciales), mientras que, 2 la
inversa, los conflictos caractetisticos de las relaciones sociales que estructuran el 4mbito de
la produccién, tienden a parecer cada vez mis como “cuestiones entre particulares”, a
personalizarse y a excluir la intervencién de instancias publicas de resolucién o de
mediacién (el sindicato, la justicia, el ministetio piblico).

En cada uno de los diversos modos de construccién social de la familia como
'instituqién se ponen de manifiesto no solamente diferentes versiones acerca de lo que ésta
es, sino también lds multiples marcos normativos que son propuestos como modelos de
comporttamiento para la vida familiar: aquello que “se quiete set” y en pos de lo cual “se
trabaja”. La alcurnia de origen se sefialaria con el calificativo “buena”, ptecediendo a
“familia”. Y, perdida la alcurnia, la “familia bien constituida” marcaria diferencias con épocas
mais recientes.

Grassi se refiere a la naturalizécién de la categoria de familia éomo un “dato”

_ aparentemente incuestionable de la realidad, en la representacidn cotriente de nuestra vida
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social inmediata. El hecho de que la familia forme parte de nuestra experiencia ptimera y
mas inmediata hace que facilmente se escape su caricter histérico y su determinacién

socio;ultural, o que quede anclada desde algin punto en la naturaleza:

“En el seno de una familia, generalmente nacemos y crecemos; pasamos la vida adulta y,
probablemente motimos rodeados de algunos familiares. De ahi que solemos opinar acerca de
los cambios producidos en la familia, de problemas que afectan a la familia, no como el producto
(disputado) de practicas sociales, sino como aquello que nos precede en nuestra condicién de
humanos, hasta donde tenemos noticias por nuestra experiencia y la de nuestros mayores.”

(bid.: 97)

Contra esta experiencia naturalizada de la familia, la autora advierte que las misma
“no es una instituciéon a-histérica: es una forma (o son las variadas formas) en que
organizamos nuestro mundo de vida mis inmediato, sobre la base de valores que no son
ajenos a las propuestas normativas que otganizan los demas vinculos sociales. Por eso es
que el debate sobre las relaciones familiates conduce siempre mis alld de la familia”
(Grassi, Ibid.: 115). |

Grassi cbnlimia sefialando que desde finales del siglo pasado el sentido de la
“intimidad” se encuentra en revision. La autora refiere un doble proceso: por un lado, la
vida familiar, constituida en grupos cada vez mds pequeiios, se repliega sobre si misma,
volviéndose mas “privada”. Simultineamente, los medios de comunicacién hacen posible la
“publicidad” de la vida privada de seres anénimos, por medio de la difusién de diferentes .
“casos” y conflictos del ambito doméstico en programas petiodisticos y reality shows.

' Si bien e tipo de publicidad al que hace referencia Grassi es diferente del que
nosotros abordamos aqui —el que la antropdloga aborda estd mas ligado a la exposicién
publica,de la conflictividad familiar-, la observacién resulta interesante pot cuanto abre a la
.reﬂexién- acerca de un contexto en el que la mediatizacién de aspectos relativos a la vida
_privada de la familia se encuentra ampliamente extendida.

| ¢De qué maneras la familia como conjunto de relaciones y practicas sociales
instituidas esti mediatizada por las imagenes de “lo familiat” que se publican en la prensa?
¢Qué valores se legitiman y qué pricticas se avalan? ;Cuél es o son los modelos de familia
que se actualizan en la puesta en circulacién de las imagenes cénsideradas?

- La imagen de familia que se construye a partit de las mﬁltif;les fotografias
particulares que se publican presenta algunas difetencias entre las dos localidades. En
Tandil, se trata de una farni]ia teferida primordialmente a dos tipos de filiacién: el vinculo
matrimonial y la maternidad-paternidad, mientras que en Olavatria aparecen también de
 manera significativa los retratos de hermanos y de grupos familiares extensos, incluyendo a

tios, primos o abuelos (ver anexo II). La imagen del matrimonio es casi sin excepcién la de
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la consagracion religiosa. La fotografia mas recurrente es la que muestra a la pareja durante
la celebracién ritual en la iglesia —predominantemente catdlica- (Figs. 46, 47 y 48). Las
fotografias del rito civil son mas escasas (Figs. 49 y 50), y aparecen algunas de la fiesta en la
que por lo general se muestra a los novios cortando la torta de bodas. La preponderancia
de la puesta en escena de la cetemonia religiosa (Véstido blanco, ramo de flores, vehiculo
especial pata los novios, etc.) fue destacada pot un catequista a cargo de la “preparacién
matrimonial” en una de las iglesias catélicas de Tandil: “Yo siempre en la primera reunién
- les pregunto cudl es la motivacién que tienen para casarse por iglesia. Les pido que sean
sinceros, y les doy ejemplos de algunas respuestas que me han dado para que no se sientan
pfesionados. Varios dicen que lo hacen por la familia, y una vez una pareja me dijo que se
casaba por iglesia por la foto, nada mas. Eso es cada vez mis comin” (Claudio, 38,
catequista). |

‘ El vestido blanco aparece como una imagen clave en la iconografia ritual, referido

muchas veces como una aspiracion para la novia:

“Lo lindo es el vestido blanco, por civil no tenés todo eso. A mi me gusta el vestido, las flores, el
peinado, todo... Una vez que te casas es lindo hacerlo con todo” (Estela, 35, odontdloga.

Tandil)

“hay muchos que conviven hace afios y no se casan potque no tienen plata para la fiesta, pero el
tema siempre esta, sobre todo lo del vestido blanco. Es un simbolo. Lo mismo con las
comuniones, vos ves que hay muchos que los llevan a los chicos de los pelos, y lo de hacerse la

- tunica... Bueno, por ahi ahora la tinica es mucho prestada, pero... Se nota que estd siempre
como una aspiracién, como quetet ‘otra vida’. Por ahi el tema de la convivencia en los sectores
~de gente pobre es algo que siempre fue re-comin, que después se generalizb a otros sectotes,
que es anterior... Pero sin embargo te das cuenta que no es una opcién, que tienen siempre
aspiraciones de otra cosa, esa ilusion... Es algo que estd siempre presente. Sobre todo lo del
vestido blanco, eso te lo dicen mucho” (Silvia, 32, secretaria de una capilla. Es de Olavarria y
vive en Tandil).

Hemos constatado personalmente que en varios casos de uniones por lo civil, las
novias van vestidas de blanco, aunque no usen vestidos largos, y en ocasiones llevan un
ramo de flores, 0 se cambian luego para la fiesta poniéndose un vestido blanco “bien de
novia”.

Varios entrevistados se refirieron al respecto asoctandolo con el “consumismo™:

“Es una cosa de mucho consumo, de consumismo... Vos ves todo el negocio que hay alrededor
de esto, que los disefiadores, que los salones, que las fotos... Ves la cantidad de revistas que
hay... todas de novias. Entonces por ahi la cuestién de la fe no es lo que lleva a que la gente se

~ case, sino que estd de moda hacer la fiesta, con todos los chiches, y la iglesia queda bien...”
(Sandra, 30, periodista. Olavartia)

“Vos fijate que el vestido de novia sigue siendo ‘el’ vestido. .. Asilo haga un disefiador re gay, el
vestido de novia es el modelo central de los desfiles, el que se presenta ltimo” (Elsa, 64,
psicéloga. Tandil)
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La separacién entre “fe” y “consumismo” o “moda” es resaltada desde los propios

actores de la iglesia catdlica:
“Nosotros no hacemos la ceremonia en otro lugar que no sean las capillas. No autorizamos eso
de la ceremonia en los lugares donde se hace la fiesta, porque se termina prestando al circo...
Ademis es una cuestién de discriminacion, lo suelen hacer los que tienen mucho dinero y

entonces decidimos no prestarnos a eso. Hay mucha gente que se enoja, dicen que van a ir a
buscar a un cura de otro lado...” (Radl, 68, cura parroco, Tandil).

Ademais del matrimonio, en E/ Popular de Olavartia las fotografias mas recurrentes
que se publican en la seccién de Sociales dan cuenta de los sacramentos catélicos:
bautismo, comunién, en menor medida la confirmacién.

En “El Zaguan” y “Parece que fue ayer” se destacan los aniversarios de bodas “de
plata” o “de oro”, como algo valioso y en vias de desapaticién:

“Pot ejemplo los hijos le traen el regalo de las bodas de oro a los-padtes [la publicacién de la
foto]. Entonces bueno, trato de buscatle... de ponetle algin texto, o... la familia linda que han

constituido, o lo que le han regalado, o bueno... algo, y tratar de... como homenajear a la
petsona que cumple 50 afios de casados en estos tiempos en que no es tan comun cumplir los

50 afios.” (Estela, 60, periodista, Tandil) _

Las imagenes referencian el proceso de cambio narrado por los actores. A partir de
las fotografias, se reconocen pricticas que se han abandonado o transformado, asi como las
que se han mantenido. En la oposicién antes/ahora eﬁ relacién con la imagen de familia, el
proceso de cambio es generalmente narrado como el de una pérdida progresiva de los
“valores de la familia”, marcado por una mayor flexibilidad en la ctianza de los hijos y por
vinculos matrimoniales mis inestables.

“El domingo la sacamos a mi mama porque cumplié 80 afios... Le sacamos una foto de cuando
cumpli6 los quince. [...] Elegi esa foto porque tiene una historia, porque mi mam4 me contb
que mi abuela le hizo comprar esos zapatos y ese vestido que a ella no le gustaban, entonces eso
me sirvié para decitle a mi hija ‘mird cémo cambiaron los tiempos, vos que te querés poner tal
cosa’, este... Y como justo en noviembre habia sido el cumpleafios de quince de mi hija, ‘qué
casualidad’, le digo, ‘qué cosa mas contradictoria, miti lo que era antes y miri lo que es ahora,
que te elegiste tu vestido, que todo es mads... mucho mis didlogo, antes...” Mi abuela encima, era
una.. Y ella [su mami] tiene puestos en esta foto unos zapatos rojos. Horribles los zapatos,
acordonados, que parecen zapatos de hombre. Y estd sentada asi, agarrindose la pera, mirando
para arriba, no, no, no... [se rie] Entonces, a propdsito elegimos esta foto y ella se maté de risa
cuando la vi6. Quince afios que parece que cumpliera veinte, porque con ese peinado y esos
zapatos... Si, nada que ver con lo que son las chicas ahora.” (Cecilia, 50, empleada administrativa,
Tandil)

Varios entrevistados jovenes se refitieron a las practicas familiares en torno de la
conservacion de fotografias y su publicacion en el diarid en términos ae “tradiciéon” o de
““herencia”. Quizis se trate de lo enunciado potr Armando Silva: “El 4lbum cotresponde a
un deseo de familia: el deseo de sobrevivir a la muerte como especie, como apellido, como
rango, en fin, como imagen” (Silva, 1998: 35). Por ejemplo, en el matco de una

conversacién mantenida con un grupo de estudiantes universitarias en Olavarria, Valeria,
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una de ellas, comentaba que en su familia han sacado en el diatio todos los nacimientos de
los hermanos y los primos, los cumpleafios de quince, el cornpronﬁiso de los padres. Hoy
Valeria (25, estudiante, Olavarria) discute con su novio, que esta por recibirsé y no quiete
sacar la foto de su colaciéon de grados ni la del casamiento. Valeria le explica ciue la de la
colacién es “suya”, personal, “si no -quiere no la saca”, pero que la del casamiento “no lo
van a poder evitat”, ya que por mas que ellos se pongan de acuerdo en no publicatla, lo va
a hacer otro miembro de la familia, “porque siempre fue asi” (Valera, 25, estudiante
universitaria, Olavarria). Mariela, una compafiera de Valeria que se encuentra presente en la
charla, relata a su vez que en la casa de sus padres guardan las fotografias en un arcédn, y
que hace un tiempo su mama “tuvo la idea de organizar la herencia, la herencia de las fotos.
Somos dos hermanos, Gastén y yo, entonces las fotos estan separadas en sobres que dicen
‘Gastén’ y otros ‘Mariela’. Las de mis abuelos, una para cada uno, las de mis papis, en
blanco y negro, uﬁa para cada uno,ry asi.”

- §Cdmo fue la seleccion?, le pregunto.

- Lo que pasa es que ese dia yo estaba, entonces me agarré las mejores. Asi quedd Itodo
ordenado, por fecha, y cuando cada uno se independice, se lleva sus fotos.” (Mariela, 22, es
de Tandil y estudia en Olavartia)

Se obsefva un entrecruzamiento entre trayectorias biograficas y comunales, que
encuentran en los medios un lugar de contacto. La dimensién “aspiracional” que Armando
Silva analiza en el caso del album de fotos (Silva, 1998: 42), se extiende también a la
publicacién en las secciones sociales. Basindose en la tradicién familiar, la dimensién
aspiracional proyecta hacia el futuro un horizonte de deseos y expectativas que incluye en
algunos casos la publicacién en el diario. En otro momento de la charla, dice Valeria: “mi
mama hace un album por afio, tiene uno mio sola de mi primer afio de vida, de mi
hermano mas seguido otro igual. Ya en el caso de mis dos hermanos menores se reduce a
algunas paginas dentro de un album mads general. Una de mis hermanas nacié en el ’86, con
lo éual hay algunas piginas con fotos de ella, luego hay fotos del mundial... Yo ahora estoy
armando mi propia tradicion, hice un album con fotos de mis amigas, de los cumpleafios
de quince, lbs casamientos... y tengo resetvado el lugar para las fotos de mi casamiento”.
Maﬁsa, otra de las presc;.ntes, agrega: “En mi casa hemos armado albumes, peto el mas
cornpletd es el de mi hermana Eliana, la mas chiquita. A ése lo decoramos, lo vamos
completando. Tengo muchas fotos en mi habitacién, con mis hermanas, mis amigas. . .. esas
en tamafio normal. Y las fotos en las que estoy con Fernando, mi pareja, las pongo bien

~ grandes. .. Les voy a contar algo muy intimo. .. con las fotos con mi novio voy armando un
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album y atras les escribo frases donde nos nombro a nosotros como ‘papi’ y ‘mami’... ‘papi
y mami en tal lado’... por si algin dia puedo ser madre... [Valetia se enternece]” (Matisa,
22, estudiante, Olavarria)

Esta dimensién “aspiracional” cumple un rol significativo en tanto interpela a quien
protagoniza el vinculo con las fotografias desde el lugar de sus proyectos petrsonales y su
autoadscripcion de una identidad como madre, esposa, integrante de una familia “propia”.

En el caso de Olavartia, la seccién de “Nuevos Profesionales” (Fig. 51), en la que se
publican fotografias de recientes egresados terciarios y univetsitarios, plasma las
expectativas del grupo familiar (generalmente de los padres) sobre la sancién simbélica del

acceso a los estudios superiores por parte de sus hijos como una clara marca de szatus.

“Mi mam4 sacé la foto de mi hermana en los nuevos profesionales, con todos los detalles.
Pobre... hace afios que esta esperando que yo me reciba para sacar la mia. Esa es la foto que le
falta... Esa se la debo (tisas). Asi que cuando me reciba creo que antes de ir a buscar el titulo le
voy a llevar la foto para que se de el gusto y la saque” (Alejandra, 33, estudiante, es de Olavarria
y vive en Tandil) :

En ocasiones, los hijos expresan su renuencia a la publicacién de la foto e incluso

una abierta negativa que confronta con las expectativas parentales.

“Cuando me recibi de la tecnicatura lo primero que hizo mi mama fue sacar la foto en el -
diario... Yo no queria, un quemo... Pero bueno, los que me pagaron la carrera fueron ellos asi
que no pude decirles mucho. Pero casi me muero cuando la vi” (Marisa, 29, empleada en un
hipermercado. Es de Olavarrtia y vive en Tandil)

La valoracién de que salir en el diatio es un “quemo” apatecié con frecuencia como
un modo de distanciamiento, especialmente desde las variables generacional y “clasista”. El
“quemo” se o?one al reconocimiento, a la marca de status que supone la vitrina medidtica
como distincién, aunque paraddjicamente connota una operacion de distincién que asigna a
la publicacién en la prensa local un status devaluado, de “mal gusto” o pasado de modé.
Volveremos sobre esto al ver los modos que asume en relacion a la fotografia mediatizada
la institucién de las fronteras sociales del gusto. En este sentido recutrimos a la homofonia
entre /radicién y traicion, palabras que tienen ademis un otigen etimolégico comtn. Ambas
denivan del latin #raditio, que significa “entrega” o “transmisién”. Con este juego de palabras
nos referimos tanto a lo que la familia “traiciona™ al seguir la “tradicién”; es decir, la no
inclusion —o la inclusién conﬂictiva'— de lo “diferente” (como en el caso de la fotografia del
matrimonio fallido de Alejandra que mencionamos en el Capitulo 1), cuanto lo que de la

“tradiciéon” se “traiciona” al rompetla.
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Un boletin familiar

Un caso singular en el que puede visualizatse lo sefialado en el apartado antetior es
el de un boletin familiar que lleg6 a nuestras manos en las Gltimas etapas de la investigaciéon
a través de nuestra informante Alejandra, y que circula desde 1993 entre los integrantes de
la familia Sassen. Descendientes de inmigrantes belgas, los Sassen conforman una familia
extensa de mas de doscientos miembros, la mayor parte de los cuales reside en la ciudad de
Tandil, aunque algunos familiares viven en provincias del Norte y el Sur del pais y en
Europa. ' -

El boletin consiste en varias hojas escx:itas en computadora y abrochadas, con
detalle de las noticias “sociales” de los integrantes de la familia, acompafiadas por
fotograﬁas, recortes de diarios y dibujos (Fig. 52). Inicialmente se lo distribuia
mensualmente por correo postal. Hace unos afios se suspendié y actualmente algunos
integrantes de la familia estan intentando reeditatlo con el formato de un b/gg digital. .

Los primeros “nameros” sélo tenian texto, y paulatinamente se fueron
incorporéndo otros materiales. Damos a continuacion algunos ejemplos de lo; contenidos: -
“Maria Marta. Es visitada por su amiga de la infancia, Matianne, de Bélgica. En cuanto a
sus piernas, se viene recuperando ripidamente”; “Viajeros; Josefina Sassen estuvo diez dias
en Estados Unidos.”; “Piti. Estd dando clases de educacién fisica en Buenos Aires, y se
comenta que tiene novio formal”; “Embarazada. Maria Elena, sefiora de Juan Pedro
Sassen, espera el segundo. Les cost6 llamar a la cigliefia, pero ahora solicitan una honda
pata espantatla.”’; “Reunién familiar. En los primeros dias de enero se realizard una reunién
familiar de todos los descendientes de Olascoaga [familiares politicos de los Sassen], con
una parrillada. La idea y organizacién estd a cargo de Gustavo Olascoaga (hijo)”; “Futura
esposa. Marcela, la futura espos.a de Josecito Sassen, participd de la tradicional reunién
familiar del 25 de diciembre, superando todos los obsticulos y logrando ampliamente
cumplir con los requisitos de la familia: 25 afios, linda, simpética y sabe cocinar. Se casan el v
6 de marzo en la Iglesia San Juan Bosco de San Isidro. Van a vivit en Olivos 2 una cuadra y -
media de la suegra, y a 10 cuadras de Menem”. ‘ |

Luego comienzan a incbrporarse resefias biograficas de familiares fallecidos,
recortes de diarios con noticias referidas a algin integrante de la familia, fotografias, -
estarhpitas de comunién, etc. Se brindan datos del irbol genealdgico, se listan los

cumpleafios correspondientes a cada mes, se notifican los cambios de domicilio o la

compra de nuevos bienes, entre los que se destacan los automoéviles: “Q km. Fini Sassen
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compré una camioneta 0 km VW Saverio”; “Parque automotor. Se ha ampliado el parque

automotor de la familia de la siguiente manera: 1) El pelado Pepe: de una molesta gotera en
su modesta catpa pas6 a una confortable casilla rodante... Gracias suegro. 2) El artista
publicitario Guillermo Sassen: después del robo de su Honda Civic compré un Suzuki
Vitara... Gracias compafifa de seguro. 3) Récord de velocidad: realizado por José Emilio
Sassen con su nuevo auto Renault 18 break entre Olavarria y Tandil. 30 minutos 25
segundos 1 centésima’. Navegante: su sefiora Gabriela”.

El contenido de los boletines de la familia Sassen brinda un abundante y riquisimo
material para el anilisis, que ameritatia una investigacién en si mismo. En él resuenan
mandatos de movilidad social proyectados intergeneracionalmente, de realizacién del
potencial de los mayores que vinieron a “hacer patria”, engrandeciendo sus empresas
familiares. Asimismo, podemos reconocer una aplicacién de principios pricticos de la
motal cristiana (muchos de los integrantes de la familia son catélicos practicantes y
participan de numerosas actividades patroquiales y de beneficencia); adscripcién de roles de
género; aspiraciones de trascendencia como clan (“Victotino bigo las cosas bien y garantizé la
continuidad del apellido, con tres hijos varones”), entre muchos otros aspectos
relacionados con la orientacién, clasificacién y valoracién de las practicas y guias para la
accion. | ’ .

Uno de los Sassen, Paco (un hombre corpulento y entrecano, de alrededor de
cincuénta afios, propietario junto a uno de sus hermanos de un corralén de materiales para
la construccién), refiere de la siguiente manera el surgimiento del boletin: “la generacion
de nuestros padres y tios son todos nacidos en Bélgica, nosotros somos la primera
generacién nacidos acd. Mi padre vino cuando tenia dieciséis afios... Y ellos son todos.
En la familia todos tienen grandes capacidades y habilidades, el que no es una habilidad
manual es el ingenio. Mi papé por ejemplo invent los planchones de hormigén. Y bueno,
habia un tio, Luis, que falleci6, y que sabia como ocho idiomas, y era muy de unir la farn_ilia.‘
Era un referente espititual. En la casa de él nos juntibamos siempre todos. Bueno...
entonces resulta que el marido de una prima tuvo un accidente de auto y quedé parapléjico.
~ En un colchén. Y dijimos: ‘vamos a buscatle alguna actividad’. Entonces surgi6 la idea de
hacer el boletin. Se cumplia un afio que habia muerto el tio Luis, asi que le dije: vamos a
hacerlo en homenaje a €l, 2 su espititu de unién familiar. Y asi sali6. Lo esctibfamos en la
computadora de €, en su casa. En cada familia buscamos un referente, como si fuera un
cotresponsal, que se encargaba de juntar la informacién y mandarla. Asi empezamos.

- ...gal espiritu de union...?
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-Y... atodos les gusta saber, qué hizo el otro, si se casd, si se fue a estudiat, quién nacié. ..
Te da como una pertenencia, te sentis parte aunque estés lejos. Yo sé que a fulano hace
tiempo que no lo veo, pero si me entero qué le pasd, qué hizo... ‘Me siento cerca. Mantiene
la unidad de la familia.

Paco aclara que sacan sélo “lo que suma”, lo “bueno™ “no quién se peled con
quién, eso no le interesa a nadie. El chusmetio barato, eso no”. Sefiala que tanto él como
sus hermanos y primos tratan de transmititle a los mas jovenes que “se ]le\}en bien entre
ellos. Nosotros nos llevamos bien, por ahi hay alguna diferencia pero tiene mis que ver con
lo comercial que con lo familiar. Pero en el fondo nos llevamos bien”.

Cuando le pregunto si publican esa informacién en los diatios locales, me dice que
no, que los Sassen son “de petfil bajo™: “por eso mismo nb ocupamos lugares en entidades
publicas, ni hemos aceptado ningin cargo politico. Tratamos de set de perfil bajo. Mi padre
decia siempre, una frase en francés que quiere decir mis o menos ‘vive escondido, u oculto,
y viviras feliz’. Y es asi... Tratamos de no exponernos”.

- ¢De no exponerse a qué? |

-Y... A la gente. Que no digan ‘miri Sassen dénde estd’. Que parezca... que uno quiere
una cosa de poder. Eso es algo que nos han transmitido nuestros mayores, a cultivar el
petfil bajo. Mis padres hicieron mucho, puede parecer que tienen mucho dinero. Entonces
no quetemos... puede parecer una ostentaciéon. Ademas en épocas de ctisis... Aci en el
rubro de la construccién trabaja mucha gente humilde, y puede ser ofensivo. Una vez a mi
papi le pas6 que fue a un remate y compré una arafia de techo, para el comedor de la casa.
Al dia siguiente salié publicado quién habia cbmprado cada cosa y cuanto habia pagado. Y
decia ‘José Sassen, una arafia por $2000°. Mi papi estaba furioso. Imaginate que si Sassen se
gasta $2000 en una arafia... [mientras me dice esto no puedo dejar de pensar en la
referencia a la compra de autos que he visto en el boletin familiar]. |

- oY publicar un casamiento, un m@/eaiof. ..¢

- Y, no... eso de sociales, qué sé yo, publicar el cumpleafios de quince... No me gusta. Yo
1o lo hatia.

- ¢Por qué no?

- 'Y, me parece que tiene que ser algo intimo. Exponer al nene... No sé si estd bien o mal,
pero es mi opinién.

En el relato de Paco puede verse de qué manera los Sassen han instituido una
vitrina que mira hacia “adentro” del grupo familiar, y que en la propia negacién a participar

de la vitrina urbana confirman sus catactetisticas. Aparece el temor a ser criticado, a ser

205




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

catalogado como ostentoso. Desde una moralidad referenciada en los criterios de culpa y
austeridad del ctistianismo, Paco pone en evidencia el caricter vivido del conflicto
estructural: eﬁ su lugar de “patrén” de la “gente humilde” que trabaja en la construccién, lo
qué la publicacién expondria no es otra cosa que la plusvalia. Y es estructural en la medida
en que es constitutivo de las relaciones sociales: asi, la beneficencia catdlica de “los que mas
tienen” no haria mas que acentuar las desigualdades que intenta desdibujar. Desde el punto
de vista del antagonismo de clase no habria patrén “bueno”: cuanto mis da, més le sobra.
Volveremos sobre esto al analizar el modo en que se articulan, en relacién a la fotogafia

mediatizada, las evaluaciones morales con la clase wvida, en €l sentido de E.-P. Thompson

(2000).
Imagen y memoria: lo que guardan las fotos

La funcién de archivo de las fotografias se pone de relieve cuando media una
pérdida: pérdida del referente, por desaparicion fisica o transformacién temporal; pérdida
del soporte material de la irxiagen, por deterioro o extravio. En el primer caso se insctiben
los registros fotogrificos de la Piedra Movediza original: la desaparicion fisica del referente
actualiza el valor de las fotos como testimonio histérico de su existencia. En el segundo
caso, las inundaciones sufridas por la ciudad de Olavarria en 1980 y 1985 significaron,
ademis de otras muchas pérdidas materiales, la destruccién de numerosos acetrvos
fotograficos, privados y publicos. Como ya sefialamos, esto es referido por la nota de
alitopresentacién de la seccion “El Zaguan”, que se propone como “una especie de
reconstruccién de un album social para un medio como el olavarriense”. En el caso de
Tandil, la editora de uno de los diatios que alli se publican replicé esta idea de Ia
publicacién como resguardo, justificando su tarea de la siguiente manera: “Lo hago para
que no se pierdan las fotos”. 4

La imagen fotografica evidencia asi su naturaleza contradictotia como signo indicial.
Silo que la foto muestra es —siguiendo a Batthes- /& gue estd muerto, lo que “ha sido” (1997),
su puesta en circulacién participa de una produccion de sentido que como tal estd siempre
viva, abierta e inconclusa. En tanto significante, participa de las operaciones de la memoria y
del olvido. | |

El historiador Alesandro Portelli (1989), en su analisis de las formas de
construccién de la “memotia colectiva”, recupera la distincion entre acontecimiento vivido y

acontecimiento recordado formulada por Walter Benjamin (1993). Un acontecimiento vivido
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puede considerarse como terminado o como mucho encerrado en la esfera de la
expetiencia vivida, mientras que el acontecimiento recordado no tiene ninguna limitacién
puesto que es, en si mismo, la llave de todo cuanto acaecié antes y después del mismo.
Portelli indaga en el modo en que el acontecimiento vivido es elaborado, tIansfbrmado,
interpretado, en la “larga duracién” del acontecimiento tecordado, para llegar a la
conclusién de que el hecho histérico relevante, mas alla del acontecimiento en si, es la
menoria.

La valencia mitica de la Piedra Movediza, luego de su desaparicion fisica, se sostuvo
en el derﬁpo a partir de las fotografias y de los relatos que daban cuenta de su magnitud asi
como de su caricter de “movediza”: “el movimiento no se podia ver a simple vista, pero le
ponian botellas abajo y al otro dia apaﬁecian rotas...”. Asi, el caricter enigmaitico del
principal atractivo de la Piedra —su oscilacién sobre un pequefio punto de apoyo- le brinda
un aditivo a la transmisiéon de su memoria. La atribucién del movimiento se realiza bajo una

modalidad mas cercana a la creencia que a la certeza, habilitando la alimentacién fantasiosa

y legendatia en torno del referente emblematico.

“Yo no he podido ir a verla [a la réplica] todavia... El otro dia uno me decia ‘esta deformada’, y
yo le digo ‘c6mo va a estar deformada si le tomaron las medidas, todo igual, son ingenieros los
que la hicieron, para qué van a hacer una cosa que no es’. Nadie la vio la piedra, todos la vieron
por foto. '

- ¢Usted tenia fotos familiares de la piedra?

- Si, tengo una que estd mi abuelo, al lado de la piedra. Se lo ve chiquitito asi (me indica con el
pulgar y el indice). Pensé en llevarla al diatio, ¢viste? Que los domingos salen las fotos de cuando
uno era chico, todo eso. ' '

- Cudl?

- Esa, que sale en E/ Eco, los domingos y los jueves también, creo. Los domingos seguro. Porque
ademas estd bien clatita, la foto. No es facil encontrar fotos tan claritas de esa época, que las
sacaban con esas cimaras... Y ahora cuando vaya [a ver la réplica) la voy a llevar, la foto, para

ver desde qué angulo estia tomada, donde estaba mi abuelo...” (Remisero, aprox. 55 afios,
Tandil).

Las fotografias sirven en este caso como testimonio de la existencia de la piedra, y
fueron tomadas como parametro para la evaluacién del parecido o no de la réplica respecto
de la piedra original y como referente donde anclar las tepresentaciones imaginarias sobte
la misma, que ya abordamos en el capitulo 4.

En el caso de las dos grandes inundaéiones sufridas por la ciudad de Olavarria en la
década de 1980, las fotografias participan tanto en lo que respecta a la construccion de la
memoria del acontecimiento en sf cuanto en su revalotizacién como objeto en términos de
su pérdida de numerosas como referencias para la memoria familiar o biografica de los

actores.
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Las inundaciones aparecen referenciadas en el imaginario olavarriense como una de
las bisagras que dividen el “antes” y el “después” de la ciudad. Son, también, una de las
apoyaturas de la fundamentacién de la seccion “El Zaguan” sobre su propia existencia:
“Son estas fotos una especie de reconstruccién de un album social, para un medio como el
olavartiense, que ha perdido muchas en las inundaciones del ’80 y del ‘85””. De esta
afirmacién se desprende una de las estrategias enunciativas recurrentes de la seccién: su
apelacién continua 2 la idea de Olavarria como una “gran familia”, que encuentra en las
paginas de E/ Popular una prolongacion metonimica de su propio album. Asi, los albumes
familiares pasan a alimentar ese “album social” que se nutre de la experiencia de un pasado
comun, de una comun-idad que se hace relato, rito y memora. Y qué contiene tanto
éapitulos festivos cuanto luc’cuosbs, como sucede en el caso de las inundaciones. En este
sentido, el caricter generalizado de los efectos que las mismas tuvieron en las vidas de los
olavarrienses las constituye en un verdadero “trauma social” (Fassin, 2005).

Las inundaciones se dieron en Olavartia en el contexto de “caida libre” en el que
habia entrado la antigua imagen de grandeza de la ciudad, y fueron vividas como “el tiro de
gracia”, “lo que faltaba” para terminar de dar por tierra éon aquel pasado pletérico de
ilusiones de prosperidad: “La sensacién era de ‘salvese quien pueda’... realmente, de fin de
mundo... fue como el ﬁxé de gracia para Olavarria en esa época” (Marta, 50, docente
universitaria, Olavartia).

Si bien las pérdidas materiales fueron enormes, en el relato de los entrevistados
guardan un lugar relevante las pérdidas “con valor afectivo™ las fotografias, los trofeos
deportivos, los objetos legados por la familia. Es lo que constituye la historia personal, los
anclajes del relato de la propia subjetividad, los referentes empiricos de la construccién
identitaria. Con la publicacion de las fotos en el. diario se va reconstruyendo esa historia, a

partir de la pertenencia institucional, escolar o deportiva.

“A Olavarria le ocurtié que con la inundacién todos perdieron las fotos. Todo el mundo. Yo
por ejemplo sigo llorando porque perdi los trofeos... Una copa que me habia dado Perén,
cuando yo corti... en los campeonatos Evita y San Petén, corti. En La Plata y en Buenos Aires.
Velocidad. 100 metros. Pero en la quinta de Olivos cuando fuimos a recibir los premios me dio
Perdn una copa, tenia otra... Y se fueron flotando, yo supongo. Nunca mas las vi. O se fueron
en el cajoncito que yo tenia, porque habia de otras copas... '

- sEn gué sona de Olavarria vivia en ese momento?

- Cuando la inundacién, a2 100 metros del arroyo en la calle Lavalle. Estaba en el segundo
matrimonio, porque. tengo varios matrimonios (se tie).. Cuando vino el agua... en la calle de la
Lavalle habia que subit unos escalones hasta que llegabas... Nosotros nos tuvimos que if,
porque el agua avanzaba, fuimos a parar a la casa de unos amigos, alla de las vias unas cuantas
cuadras, que ahi no llegd el agua. Y yo ‘no, le decia a mi mujer, quedate tranquila porque

208




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

nosotros con todo lo que sube...” (mueve la cabeza negativamente) 1,70, 1,80 adentro de la casa.
Se hizo pelota todo. Hacia poquito que habiamos arreglado esa casa.

- Eso en la del '80...

- La del ’80, la otra fue mis baja. Los pisos de pinotea saltaron... fue terrible. A todo el mundo
las fotos se le perdieron, la mayoria encontraba... yo me acuerdo que cajas de fotos quedaban
con el batro, y la porquetia, y la misma foto que se afloja, se pegaban y no se podia despegar,
habia que tirar todo. Entonces se reconstituia, por ejemplo te aparecia [en el diario] un tipo que
decia ‘yo tengo una foto de cuando fuimos a la escuela 24...” Al otro dia o durante la semana
aparecia un tipo pidiendo la foto ésa. Y vos le decias ‘no mirs, la foto se la llev6 fulano, anda a
preguntatle, para hacer una reproduccién’. Los tipos habian perdido las fotos. Y bueno, eso se
reconstituyd... O si no, aparecia la foto en el diario y te venfan a sumar historias, a
complementar historias que uno empezb a contar con esa foto”. (Ernesto, 68, periodista
jubilado, Olavarria).

Durante la década del *80, varias localidades del pais y de la lgrovincia de Buenos
Aires en particular sufrieron anegaciones de diverso calibre. En el caso de Tandil, si bien
hubo crecidas y se registraron damnificados, el evento no tuvo las dimensiones que alcanzé
en Olavartia. En cambio, se recuerda los “aludes” antetiores a la construccién del Dique en
el afio 1960. Una anécdota personal viene al caso para ilustrar esto Gltimo: cuando mis
padres decidieron it a vivir a Tandil, la respuesta de mi abuela (quien vivié siempre en
Buenos Aires) fue: “sA Tandil van a ir, que se inunda?”. Aun después de la construcciéon
del sistema hidraulico para contener y entubar el cauce de los arroyos Blanco y del Fuerte,
el imaginario dicta que la zona de “abajo” del dique (o del “murallén”, como lo llaman los
locales) es una zona potencialmente peligrosa por la amenaza de inundaciones e incluso de

una eventual ruptura del murallén por un desborde del caudal de agua:

“Cuando compramos el terreno, justo abajo del murallén, habfa muy pocas casas... Y mi
hermana me decia “vos sos loca, mird que te vas a ir a vivir ahi, si se llega a romper el dique no
queda nada...” Después esa patte se fue poniendo re linda, con la placita enfrente... Y terminé
ella comprando una casa enfrente, ahora viven enfrente de mi casa” (Nancy, docente
universitaria, Tandil). ‘ "

Volviendo al caso olavarriense, entonces, vemos como las inundaciones marcaron
un punto de inflexién que coinciditia con el “golpe de gracia” a los imaginarios présperos
acufiados al calor de las épocas de expansion del capital y de auge del desarrollismo y del
cual, de acuerdo con nuestra hipétesis, la ctudad todavia no ha podido recuperarse.

Los titulares del diario E/ Pgpular de ese momento son elocuentes: “Olavarria ante e/

35, <&

mayor desastre de su historid’; “Olavarria: gona de catistrofe”; “El agua no respetd ni el corazon de la
cindad’; ‘La capital nacional del cemento: ciudad arrasada’ ‘Las aguas lanzadas como una maldicion”;
“Escenas de una pesaditla imborrable”. ‘

La vigencia del trauma se manifiesta de diversas maneras. Una de las mas recientes

fue la enorme convocatotia que tuvo la campafia de recoleccion de donativos para enviar a

la localidad de Tartagal, en la Provincia de Salta, que sufri6 anegaciones de envergadura en
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el mes de febrero de 2008. Asi lo expresaba Beatriz, una docente jubilada de 66 afios: “el
que no lo vivié no lo sabé, esa sensacion de haber perdido todo, desde lo mas basico para
todos los dias hasta los objetos mais queridos que no se pueden recuperar”, ‘explica
apasionadamente mientras se le humedecen los ojos. |

En este marco, se refuerza el valor de archivo de las fotografias, en dos sentidos:
como objetos en si mismas y como registro de esa época de oro en la que todavia habia un
futuro promisotio por delante. Luego, el miedo a la catastrofe natural iria dejando paso a
un miedo que hoy hace carne mas profundamente en el imaginario de la Olavarria “de la
inseguridad”: el miedo a los otros, que como sefiala Estela Entel en su analisis de la
construccion sqcial de los miedos, se caracteriza por el terﬁor a la agresion de setes
humanos contra seres humanos, un miedo referenciado en lugares y personas
estigmatizados, ya no un miedo a la naturaleza o a las catastrofes naturales sino el miedo al

otro ligadb a lo delictivo (Entel, 2007: 20-21).
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Capitulo 6

Vitrinas... de papel impreso
Reconocimiento y despersonalizaciéon

El reconocimiento y la de.gpersona/z'zacfo’n apatecen como indicadores del proceso de
cambio de “pueblo” a “ciudad”, de tal manera que el teconocimiento se asocia
seminticamente a la vida del “pueblo” (y a lo que de esa vida permanece) y la
despersonalizacién a la “ciudad” (lo que trae de desconocids). La valoraciéon posiﬁ{ra o
' .negativa que se asigna a cada uno de estos polos constituye las isotopias axioldgicas que
pueden reconocerse en las narrativas. Por ejemplo, el “chusmerio”, la “critica”, la
“mentalidad de pueblo” corresponden a la valoraciéon negativa del reconocimiento (y por lo
tanto a una valoracién positiva de la despersonalizadén), mientras que la “pérdida de la
identidad local”, vivida con “néstalgia” se inscribiria en una valoracién positiva del
reconocimiento y en una valoracién negativa de la despersonalizacion.

El reconocimiento trasciende las paginas de noticias sociales. Es aplicable a
cualquier referencia que se haga en el medio a alguien conocido (puede estar en una nota de
interés general, en la contratapa, el correo de lectores). También trasciende al medio grafico
como tal (se aplica de ]a misma manera a la TV, a la radio o a internet) y los limites locales,
como evidencian el ya mencionado caso de Elisa, que ponderaba la publicacién de una
entrevista a su hija en un diatio de La Plata o los titulares que dan cuenta de que a “un
tandilense/olavartiense” le sucedié algo en otra ciudad (“una tandilense varada en México™;
‘“un olavarriense le salvd la vida a un bebé en Santa Fe”, “la victima era tandilense”, etc.).

El reconocimiento apatece a su vez como condicién para que “funcionen” las
secciones sociales; mientras que la despersonalizacién, referida en algunos casos como una
pérdida de los lazos de solidaridad tradicionales, en otros es ostentada como un indicador

ue prestigia la ciudad, certifica su crecimiento y su “progreso™:
que prestgia ¥y progr

“[cuando vengo a Tandil] Ya no conozco a nadie. Hay un compafiero del laburo [en la empresa
en Buenos Aires] que es de [Gral.] Madariaga, y un tipo que esti en la television es de Madariaga,
entonces le preguntamos si lo conocia y dijo que si, que era hijo de uno que tenia farmacia... y
me dice 2 mi que debe ser como en Tandil, “vos a los hijos de los que tienen farmacia los debés
conocer’. Lo que pasa es que hay muchas farmacias, no hay dos o tres’ le digo. Mi abuelo tenia
farmacia, me conozco a mi misma. Ni siquiera conozco todas las farmacias” (Matina, 32,
socidloga, vivid en Tandil hasta los 18 afios y ahora vive y trabaja en Buenos Aires).
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El reconocimiento, que afirma la pertenencia (el set “de”, ademas de estar “en™), es
referenciado por los actores en dos atributos, uno enunciado como adjetivo (ser
“conocido”) y el otro como vetbo (“conoéer” mucha gente), respectivamente adscriptos al
mostrante o al observante.

Desde las instancias de produccién, se asume esta caracteristica del intercambio
como una condicién que implicitamente establece los ctiterios de qué se incluye y qué se
excluye de la publicacién. De esta manera, el ser “de” Tandil o “de” Olavattia aparece
como criterio de demarcacion que establece la radiacion simbdlica del territorio medidtico
como /localidad. Con un caricter pretendidamente inclusivo, para “todos™ los tandilenses y |
los olavarrienses, “sin distincién social”, pero con la condicién de ser local, que define la

comunidad z'magfnaa’a de referencia (Anderson, 2007).

“Queremos que en E/ Zagudin tengan lugar todos, absolutamente todos los que deseen traer
imégenes de sus tiempos juveniles. Clubes e instituciones en general, promociones de todas las
escuelas primarias o secundarias, equipos o episodios deportivos, politicos o sociales. De los
pueblos o de la ciudad. Sin distincién social. Con la Unica exigencia que sean de esta querida
Olavarria nuestra, de hace algunos afios” (E/ Popular, 14 de agosto de 1994: 16).

“[Para que lo publiquemos] tienen que ser de Tandil. Ahi me mandaron una [foto] muy linda
por internet, un sefior, en la cual me manda que a principios de los afios 1920 est el papa del
intendente Lalloz en el primer auto Chevrolet que sali6 en la Republica Argentina. La foto esta
tomada en La Pampa con gente de La Pampa. La foto es una joyita.. Lo que el sefior que esta es
el papa del intendente de Tandil. Si estuviera el intendente de Tandil... Yo la sacaria. Pero esta

el papi del intendente, y no tiene sentido... ¢mm? Siempre son locales.” (Estela, 60, encargada
de seccion, Tandil)

La experiencia del “encontrar una cara conocida” en las fotografias cettifica el
caracter inclusivo que pretenden estas secciones: a/ reconocer, y al ser reconocido, peﬂenezm. Se
refuerza asi el sentido de comunidad y de arraigo, expresado en el “siempre a alguien
conbcés”, por oposicion al “ya no conozco a nadie” que da cuenta de la experiencia de la
despersonalizacién. Los anclajes ‘del  reconocimiento —que son principalmente las
fotografias y los apellidos- hilvanan un haz de hilos invisibles, tejido por la trama de las
redes vinculares, que interpela la subjeﬁvidad de cada observador, al modo del punctum que

describe Batthes en La cémara licida (1997) y que opone al studiurs:

“Por medio del studium me intereso por muchas fotografias, ya sea porque las recibo como
testimonios politicos, ya sea porque las saboreo como cuadros histéricos buenos: pues es
culturalmente (esta connotacién esta presente en el stwdium) como patticipo de los rostros, de los
aspectos, de los gestos, de Jos decorados, de las acciones. :

“El segundo elemento viene a dividir (o escandir) el studium. Esta vez no soy yo quien va a
buscarlo (del mismo modo que invisto con mi conciencia soberana el campo del studium), es él
. q . -p ?
quien sale de la escena como una flecha'y viene a punzarme. En latin existe una palabra para:
designar esta herida, este pinchazo, esta marca hecha por un instrumento puntiagudo; esta
gIl . ? . p ’ . . P - . p gl]
palabra me iria tanto mejor cuanto que remite también a la idea de puntuacién y que las fotos de
que hablo estin en efecto como puntuadas, a veces incluso moteadas por estos puntos sensibles;
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precisamente esas marcas, esas heridas, son puntos. Ese segundo elemento que viene a perturbar
el studium lo llamaré punctum, pues punctum es también: pinchazo, agujerito, pequefia mancha,
pequefio cotte, y también casualidad. El punctum de una foto es ese azar que en ella me despunta
(pero también me lastima, me punza)” (Batthes, 1997: 58-59).

Barthes se refiere en particular al detalle que inesperadamente, desde la fotografia
contemplada, conmueve el afecto del observador, itrumpiendo esa medianidad con la que
caracteriza al studium. También reconoce como fuente de punctum la evidencia del noema
fotografico —“esto ha sido” (Ibid.: 121)-, de su particular relacién con el iempo: lo que en
la foto estd vivo ha muerto (adn como instante); lo que en la foto esta vivo vz a morir (Ibid.:
146-147). |

La vinculacién entre fotografia y muerte no es novedosa; sin embargo, desde
nuestra perspectiva tedrica —y en relacién al objeto de nuestra investigacion- nos interesa
destacar lo que en la fotografia hay de m#ewo, como proceso de produccién de séntido
siempte abierto, que conmueve el afecto y la pasién de ver. Como sefiala Armando Silva:
“En la foto siempre estamos abiertos a la creacién de nuevos puntos de vista por su misma
colocacién en tiempos y lugares distintos, por los sujetos eventuales que la observarin y
por el saber que aporta cada observador” (1998: 26). El reconocimiento patticipa de esta
con-mocidn: de esta emocién que se compatte con otros, de esa dialéctica entre experiencia
colectiva qué es la historia de la ciudad y las vivencias particulares de las que estd hecha.

Desde el sujeto de la enunciacion de estas secciones medidticas se apela a un
“nosotros” inclusivo (“todos” los olavarrienses/tandilenses; que “perdimoé”; “vivimos”;

“aﬁbramos”). Respecto de esta forma de interpelacién, Leonor Arfuch sefiala que

“La equiparacion entre enunciador y destinatario que sugiete el ‘nosotros’ inclusivo es reforzada
reiteradamente por las particula ‘todos’, que aparece como sintesis de un amplio espectro social
y sectorial donde el discurso se propon[e] producir efectos de reconocimiento: trabajadores,
empresarios, productores, intelectuales, inujeres, jovenes y tercera edad” (1987: 36).

Al mismo tiempo, como hace notar Javier Auyero, en la interpelacién inclusivai
existe “una permanente ambivalencia, una tensién, un ida y vuelta entre inclusién y
exclusién” (1997: 199)'®. Asi, el “todos” es en realidad un “no todos”, cuyas fronteras no
se evidencian sino cuando son transgredidas. Esto se torna especialmente nototio en el
caso de los sutiles limites que separan a quienes son “conocidos” (es decit, que cuentan con

un capital relacional minimo exigido para serlo) de quienes no lo son, como podemos ver en

145 Auyero se refiere al anilisis efectuado por Emilio De Ipola de la discursividad peronista, quien sefiala que
la ambivalencia entre inclusién y exclusion presente en los discursos de Juan Domingo Perén puede ser
parafraseada en los siguientes términos: “soy como ustedes, soy también un soldado; soy igual a ustedes,
puesto que soy vuestro hermano, pero soy también diferente de ustedes, puesto que soy vuestro hermano
mayor, soy, como ustedes un trabajador, pero a diferencia de ustedes soy el primer trabajader” (1995: 142.
Cursivas en el original).
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el ejemplo que mencionamos a continuacién. En el diatio E/ Popular se publica una
columna con el titulo “Notas breves”, y que por lo general estd dedicada a presentar una
fotografia, una nota “de color” o una anécdota sin- explicitar los nombres de las personas
participantes, operando asi bajo la modalidad del swbreentendido (Ducrot, 1986). Claudia, una
periodista de Olavarria de 52 afios, se referia de esta manera a la decisién de “prohibir” la

publicacién de anécdotas referidas a los propios empleados del diatio:

“[...] a prohibicién completa de que se hicieran, eh... fotos con nosotros, para publicar asi, en
broma, ni contar anécdotas en broma de notas breves de ninguno de los empleados del diario.
Porque terminaba siendo como una cosa interna, habia mucha gente que no sabia ni de quién-
estaban hablando, porque era un empleado del diario que si, nosotros todos sabiamos quién era,
pero no siempre lo podias hacer salir y que se entendiera.”

La condicién del reconocimiento nos habla de la posibilidad de existencia de las
noticias “sociales” como tales, y que asumen su especificidad en estas ciudades de rango
intermedio. El “esto en Buenos Aires no setia posible”, sostenido por una periodista de
Tandil, da cuenta de la percepcion de ciertas condiciones de sociabilidad que remiten 2 la
radiacién simbodlica pnmana del “chusmerio” en formato mediitico con el que algunos
actores caracterizan a la noticia social en la prensa local. En su sélo mostrarse al iniciado, el
citrcuito de intercambio que instaura la vitrina mediitica revela la trama ciensa de

significaciones, practicas y expetiencias que constituyeh la localidad.
Solidaridades y mercado telacional

Sugerimos la categoria analitica de capital relacional para dar cuenta del
funcionamiento de una economia de las relaciones sociales, un “mercado telacional” en el
sentido de mercado de Pierre Bourdieu'®. Se trata de la red de relaciones sociales que
sostienen una posiciéon de status, una reputacién prestigiosa, ya se trate de vinculos
amistosos, laborales o familiares. La pertenencia familiar aparece “encarnada” en el
‘apellido; aqui se evidencia la fuerza de dichos apellidos como sustento crucial para la elite.
En este caso, el capit;il relacional y el prestigio constituyen -ademas del capital material- el
legado familiar, la red vincular que asegura la pertenencia a esa elite. Por otra parte, el
hecho de conocer o ser amigo de alguien reconocido, es invocado como signo de status, de

~ la misma manera que el haber “trabajado para” es destacado entre las referencias laborales:

“Yo he trabajado en casa de Macaya, de Rottemberger” (Nancy, 30, empléada dornésﬁca,

146 “Hl precio que reciban los productos de una competencia determinada en un mercado determinado
depende de las leyes de formacién de precios propias de ese mercado” (1990: 145)
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Tandil). Asi, la economia de las relaciones vinculares establece también jerarquias entre

lazos mas valiosos y otros relativamente devaluados.
“...me ha pasado estar con gente... no conocida pero que de golpe la conozco por otras
personas, y... si, porque ella trabaja en el diario’ (abre grande la boca con gesto de asombro)
‘Ahhh... Trabaja en el diariol’. Como si fueras un Dios... quién sabe qué cosa poderosa sos
porque trabajas en el diario. Hay mucha gente que siente eso todavia. Que se lo pone como
chapa: ‘yo conozco a tal...” (se rie). Entonces vos decis, es una cosa insélita, porque es como’
trabajar en... no sé... en la pafialera de abajo, o en el quiosco de la esquina. Es lo mismo. Pero
viste... la gente, no sé... no sé qué siente... que el diario es muy poderoso, o que te da... otro

nivel ante los ojos de la gente que tu hija, o tu boda, o el bautismo de tu nene salga en las
paginas del diario. No sé...

[mas adelante, en la misma entrevista) - s;En qué pensds que se sienten identificados los olavarrienses en
esas secciones, esas fotos? s Por qué funciona?

- Yo creo que funciona en determinado nivel... Hay mucha gente de ese nivel [enfatiza “de ese
nivel” y traza una linea imaginaria con la palma de la mano hacia abajo, a la altura del pecho]. ..
mmm... ;Cémo decirte? La gente trabajadora a la que le cuesta muchisimo por ejemplo hacer su
fiesta de casamiento, o la fiesta de cumpleafios de la nena, de quince, eh... Una vez que lo logra,
es muy [enfatiza “muy”] importante mostrar lo que se logrd. ‘Qué linda que estaba la nena’, lo
fabuloso que era el vestido de la nena’, y lo tiene que ver todo el pueblo. Porque es la prueba
tangible, el diario, de que eso ocurrié. Y de como se esforzé la familia para que eso sucediera.
[-..] Hay mucha gente que por ahi las fotos del cumpleafios de quince de la hija las sacan ellos
mismos. Y bueno... Y es mis, esa gente me parece que es la que mas importancia le da al hecho
de que esa foto salga publicada en el diatio.” (Claudia, 52, petiodista, Olavarria)

La inscripcién simbolica de la diferencia de “status” aparece mas nototiamente en
dos tipos de referencias: a los “apellidos” (el titulo nobiliario, hetedado por sangtre) o a
profesiones (el titulo académico), entre las que destacan las que se asocian al indicativo
“Doctor” (médicos o abogados). Por otro ~lztdo, la pettenencia institucional (entre otras,
clubes, escuelas, las colectividades en el caso de los descendientes de inmigrantes, etc.)
marca ciertos ambitos de socializacién a los que “hay que” pertenecer pata ser parte de esa
“sociedad” local. En Tandil, por ejemplo, el club de golf mais antiguo tiene una modalidad
para la admision de nuevos socios que es elocuente al respecto: ademas de completar la
debida planilla con los datos y abonar la cuota, el aspirante debe ser recomendado por
alguien que ya sea socio del club.

La “recomendacién” es una de las maneras en que se expresa este capital relacional

b

y se lo hace operativo: “decile que vas de parte de...”, “decile que sos mi
amigo/sobtino/hijo/ compafiero de trabajo”. El prestigio se “contagia”, asumiendo la
forma de un bien que rige el intercambio de influencias tanto ¢h sentido simbdlico cuanto
material.

Los mecanismos de distincién de la “sociedad” tandilense son en general sefialados

como una caracteristica diferencial de la ciudad, ya que Olavarria es petcibida como mis

“obrera”, “de clase media”, con menos presencia de “apellidos ilustres” que Tandil. En una
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oportunidad, hablando con Alejandra, nuestra informante, ella comentaba lo siguiente

mientras hojeaba un ejemplar del diario E/ Eco del domingo antetior:

[Sefialando una de las fotos publicadas en “Parece que fue ayer”] “Mird, aci estd el papa de
Andrea [una conocida suya)”

- ¢Lo conocés?

A: - Si, y cuando lo vi 4ci dije ‘este tiene que ser Estevanez. ...Andrea es bien tandilense, tiene
eso tipico de los tandilenses. ..

- ¢Qué?

A: - 'Y, como una distancia, no sé... En cambio con Lucrecia [otra conocida] tengo otra onda, es
mucho més sencilla. Es de Olavarria. De Hinojo, creo... o de Laprida. Si, de Hinojo o
Laprida... Y nada que ver. Vos fijate que la mayoria de mis amigos no son de aci. Los
tandilenses tienen esa cosa de la distancia, de relacionarse entre ellos. ;Viste que dicen que son
cerrados? Y acd estaba viendo, hay un montén de apellidos... los Olascoaga, los Ballent [va
sefialando en las fotos], son todos de aca. [...] Son todas las mismas familias de acid que se
telacionan entre ellos. ...Y vos fijate como es de diferente, porque los Garciarena, que son de
aca y son muy conocidos. .. pero son gente muy sencilla, muy piola... Igual el socio que trabaja
con ellos es de un pueblito y nada que ver... No sé, en Olavarria también pasaba de familias asi
que se vinculaban pero eran muchas menos... Me acuerdo de unos que vivian en la calle Alvaro
Barros que tenian un montén de muchachitos rubios... Pero aci tenés a los Maritorena, los
Graciano, los Silveyra - que son todos los que estin en Cantas Yo los conozco a todos, de mi
trabajo... Igual lo mio es mas de los pobres [se tie]. :

- ¢Por qué?
A: -Y, mi papi es de los tandilenses pero que no se juntaban asi con estas familias...”

La publicacién en el diario certifica la nototiedad y la pertenencia a la red relacional
de la persona “prestigiosa”. Asi, el comentario en voz alta frente a la foto del conocido
(“Mira, salié fulano...”) o a un eventual intetlocutor (“Naci6 el bebé de fulana, lo vi en el
diatio”), instaura un juego de atribuciones reciprocas en el que a la vez que se valida la
notoriedad publica del sujeto de la “noticia” (dado que se muestra que es, efectivamente,
alguien “conocido”), se exhibe pﬁBﬁcamente la propia condicién de pertenencia al citculo
de relaciones de esa personé.

La red de influencias aparece condicionando indirectamente los contenidos que se

- publican en los medios locales. Como lo expresaba Matcelo, un cometrciante de 45 afios de

Tandil:

“Vos fijate que depende quién sea del pueblo es cémo sale la informacién. Si hay un accidente y
el sefior del pueblo es el que iba en el auto... ‘un imprudente cruzé sin mirar...” Si el que es del
pueblo era el peaton y lo atropella otro... ‘el bestia salvaje...”. Es muy curioso eso... Acordate
cuando fue lo del Banco del Fuerte, cuando cerré el Banco del Fuerte... como estaba ahi
Martinez Belza, y todavia en ese momento Radio Tandil era una cosa medio poderosa... El
tenia [la red de comercios] Zabel y Radio Tandil, entonces nadie se le iba a tirar en contra.
Decian: ‘lamentablemente tuvo que cerrar sus puertas el Banco del Fuerte...”. Ahora cuando
cerré el Banco Comercial, como ya no quedaba nadie del pueblo le dieron con un hacha..

Ahora por ejemplo, que Martinez Belza esti en la lona, que la radlo esta a punto de declarar la
quiebra, la onda es pegarle con un cafio... ‘el hijo de puta de....’ y pa, pa, pa [golpea el canto de
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¢ la mano izquierda contra la palma derecha]. Entonces es muy interesante ver a quién hace
referencia la noticia y en qué momento...”

Como pudimos ver, en el mercado de las relaciones sociales, el apellido constituye
‘un bien altamente valorado, al punto de que sus portadores pasan de ;‘tener” apellidos a
“ser” un apellido. (“aca hay un montdn de apellidos...). Si se tiene en cuenta la variable de
los grupos que aparecen representados en las fotografias mediatizadas (anexo II), veremos
que la familia es el grupo por excelencia que aparece en esas imégenés en los medios
tandilenses. En Olavarria, si bien la familia es también el principal, tienen gran relevancia

los grupos de amigos. ;Otra modalidad de la diferencia entre lo dado y lo adquirido?
Duefios de apellidos

Los irnaginérios locales se nutren de la simbologia clasista (entendida corr_lo.
distincién) que han adquirido ciertos apellidos. Lo que se opone a esas marcas. de status
' (asociadas principalmente, como sefialamos, a ciertos apellidos y profesiones, aunque
también se proyectan en el espacio urbano con relacién a ciertos batrios y zonas “bien” de
la ciudad) son referencias de diversa indole: a trabajos “devaluados” (el “barrendero”); al
“barrio” (sobre todo “mi barrio” y a veces a batrios particulares identificados como “de

clase media”, “de gente trabajadora™); lo “sencillo”, lo “humilde”, etc.
El apellido, ademas de indicar la pertenencia al clan (“es uno de los...”), es

invocado como garantia del reconocimiento:

“en E/ Eco esta Guillermina Pérez con ese tema [de las fotos sociales]. Este... bueno, yo la
conozco y bueno, le llevé una foto de mi mama cuando cumplié quince afios. Estd sentada,
¢ pensativa, y bueno, le escribi unas lineas, de mas o menos lo que yo quetia que saliera, y ella me
' llamé y me dijo que mas o menos lo habian corregido y que e sugetia que, como salia mi mami
con el nombre de soltera, me sugeria que sus hijos salieran con los apellidos, asé los demds se enteraban de quién
' era, porgue 5t no... Y este, bueno, asi salié. Re lindo, con el nombre de todos sus nietos... Mi mama
cumplié ochenta afios el 6 de febrero, y.el 5 le hicimos una fiesta. Entonces, como eso sale los
domingos, el domingo cuando se levant vio la foto y se queria morir: “Pero mird cémo me
escracharon”’, decia.” (Cecilia, 50, empleada administrativa, Tandil)

Frente a esta condicién de identificabilidad, el etror mas temido es a un apellido

“mal esctito”, como lo expresaba Elisa, la madre de Alejandra:

“vos llevis la foto... preguntas en la mesa de entrada y después hay que subir... la foto y un
texto aproximado de lo que querés que salga, que igual siempre te lo cambian, nunca lo respetan.
Son de terror... Hasta los apellidos... No hay manera de que te saquen bien un apellido.” (Elisa, 58,
docente y productora rural, Olavarria) '

El apellido se constituye en el legado del clan familiar, paﬁe del capital simbdlico
heredado, que ademas de aportar prestigio se traduce en beneficios materiales concretos.

¢ Forma parte de la fradicidn familiar, en el sentido de aquello que se “entrega” o “transmite”
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de una generacién a otra', y que a su vez genera el compromiso pot patte que quien lo
hereda de respetar esa tradicién, de no fraicionarla, asumiendo el comportamiento piiblico
que se espera de él/ella por ser “uno de los...”. En esto encontramos resonancias —con las
debidas precauciones considerando los tespectivos contextos de analisis- del intercambio
de dones en sentido maussiano. En primer lugar, porque mis que ser los individuos
quienes intercambian, se trata de ciertas colectividades o "personas morales": clanes,
familias. En segundo lugar, porque ademas de bienes -entendidos estos como cosas
eéonémicamente utiles- se intercambian primordialmente cortesias, favores, agasajos,
alianzas (societarias o matrimoniales, entre otras) respecto de los cuales el mercado y la
circulacién de riquezas no son mas que uno de los términos de un contrato mucho mas
general y permanente. Y por ultimo, porque estas prestaciones y contraprestaciones se
llevan a cabo bajo formas en apariencia voluntarias, ain cuando en el fondo generan
fuértes obligaciones y compromisos: aquello que se puede y no se puede hacer o decir por
“respeto” a la imagen publica de la familia, incluyendo la citculacién mediatizada de la
misma. ’

Las obligaciones no involucran sélo a lds integrantes del clan familiar para con la
familia; también implican compromisos del grupo familiar para con otros grupos +de la
“sociedad”. Esto se pone especialmente en evidencia en el caso de las participaciones e

mnvitaciones a clertos festejos como las bodas, los anuncios de graduaciones o nacimientos,
o la participacién de una muerte. Y en relacién a esto.la publicacién en el diario juega un
papel que revela la gradacién entre distintos niveles de “compromiso” segun el tipo de
vinculo del que se trate. Asi, el arco de posibilidades va desde publicar un aviso para “no
olvidarse de nadjé [-..] asi se dan todos por enterados” (Silvia, 50, empleada publica, -
Tandil) a “ofenderse” por “haberse enterado por el diario” (“A mf eso de la participacién
en el diatio no me gusta, porque la gente quiere que le avises personalmente. Si te olvidaste,
te olvidaste, pero creo que quedis peor si se enteran pot el diario” Elisa, 65, médica,
Tandil), pasando también por el “reclamo” de no haber publicado nada (“no sacaron
nada... a mi me parece que estd bien que saquen, porque por ahi fallecié alguien conocido,
o se cas6 la hija de alguien, y vos si querés saludar no te enteras, y por ahi quedas mal...”

Susana, 60, docente, Olavartia).

47 En el capitulo 5 hicimos referencia al otigen etimoldgico comin entre las palabras “tradicién” y “traicién”.
Ambas derivan del latin #raditio, que significa “entrega” o “transmisién”. Con este juego de palabras nos
referimos tanto a lo que la familia “traiciona” al seguir la “tradicion”; es decir, la no inclusién —o la inclusién
conflictiva- de lo “diferente”, cuanto lo que de la “tradicién” se “traiciona” al romperla.
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Por otra patte, como vimos al analizar la fragmentacién social en estas ciudades '
intermedias, del otro lado de los sectores “distinguidos” de “la sociedad” (aquellos que “no
los conoce nadie” y por lo tanto se dice de ellos que “no son nadie”), el peso simbélico de
ciertos apellidos se vive como una disctiminacién concreta que se referencia en distintos
ambitos’ de la vida social y econémica, mis especificamente en el acceso a espacios
laborales, educativos, profesionales y de consumos culturales, entre otros. De esta manera,
la segregacién social, sostenida desde los irnagina_x:ios, se materializa en desigualdades ‘
concretas. Se evidencia asi uno de los modos en que opera esta diferenciacién, por medio
de la asignacién de prestigio y del acceso a determinados ptivilegios que contribuyen 2 la

reproduccion de las condiciones de desigualdad sobre las que se fundan.
Familia y fiesta en la vitrina

La presencia de la fiesta en las fotografias sociales es una de sus caracteristicas
distintivas, en sus multiples versiones. Como indica Susan Sontag (1981), las fotografias
pueden ser consideradas como titos sociales en si mismas, vinculadas ritualmente con la
fiesta, con la ceremonia familiar o la reunién de amigos; parte inherente de ciettos
conjuntos de practicas ritualizadas. Asi, la fotografia de bodas forma parte de la ceremonia
tanto como las f6rmulas verbales prescritas.

Las secciones sociales aparecen como una coleccion de fragmentos que muestran la
sucesiéon de cumpleafios, casamientos, comuniones, fiestas de fin de afio, reuniones de
amigos y familiares, a lo largo de la historia de la ciudad. Imigenes asociadas no sélo a
diferentes épocas de la vida de olavatrienses y tandilenses, sino tgmbiéﬁ a sus distintos
ambitos: €l del trabajo, el de la calle para las fiestas religiosas y celebraciones pattias, el del
hogar para las fiestas mas intimas, el del club o salén para las més formales. _

En Unr arte medio, Pietre Bourdieu sefiala la estrecha relacién que existe entre la

ptactica fotografica y la vida familiar:
“I...] sabemos que existe una estrecha relaciéon entre la presencia de nifios en el hogar y la
posesién de una cimara y que ésta suele ser propiedad indivisa del grupo familiar, vemos que la
practica fotogrifica existe —y subsiste- en la mayotia de casos, pot su funcidn familiar o, mejor
dicho, por la funcién que le atribuye el grupo familiar, como pueda ser solemnizar y eternizar los

- grandes momentos de la vida de la familia, y reforzar, en suma, la integracién del grupo
reafirmando el sentimiento que tiene de si mismo y de su unidad.” (2003a: 57)

Asi, la fotografia de familia es un rito del culto doméstico, en el que la familiaes ala
vez sujeto y objeto (dado que expresa el sentimiento de fiesta que el grupo se ofrece a si

mismo y lo refuerza al expresatlo). El objetivo de la fotografia no son los individuos en si v
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mismos, sino los vinculos entre ellos. En este sentido nos es de utilidad la nocién de
seudoacontecimienfo que propone Pierre Sorlin (2004). Sotlin introduce el concepto para
referitse al caricter construido de los “grupos formados ante la cimara” (Ibid.: 93). Asi, a
diferencia del “verdadero acontecimiento” (como la alianza de dos conjuntos patentales
para formar un tercer conjunto, en el caso de las celebraciones matrimoniales), el
seudoacontecimiento consiste en una situacién, un encuentro, una actitud que “[...] fueron
inventados en funcién de la irnagen que puede tomarse” (Ibid.: 92). En el contexto del
analisis de nuestros registros de campo, sugetimos una complejizacién de los vinculos entre
acontecimiento “verdadero” y “seudoacontecimiento”, por cuanto toda construccién en
imagen de las ideas de familia y de fiesta es, en algin punto, ficcional. Al igual que sucede
con el yo, sujeto gramatical que se instituye narrativamente, la familia y su trayectoria s6lo
pasan a existit como tales cuando son organizadas en un relato —verbal y/o icénico-,
cuando asumen su naturaleza narrativa.

Como sefiala Paula Sibilia, no es raro que la fotografia termine

“tragindose al referente, para ganar ain mas realidad que aquello que en algiin momento de
veras ocurtié y fue fotografiado. Con la facilidad técnica que ofrece ese dispositivo para la
captacién mimética del instante, la cimara permite documentar la propia vida: registra la vida
siendo vivida y la experiencia de verse viviendo” (Sibilia, 2008: 40).

Para Bourdieu, la necesidad de fotografias y la necesidad de fotografiar
(interiorizacién de la funcién social de dicha prictica) se sienten mas vivamente cuando el
grupo estd mas integrado, lo que lo lleva a identificar de manera més clara la significacién y
la funcién sociales de la fotografia en las comunidades rurales fuertemente integradas y

‘ligadas a sus tradiciones campesinas.

“S1 admitimos, con Durkheim, que la fiesta tiene la funcién de revivificar y recrear al grupo, se
entiende que la fotografia tenga algo que ver con ella, puesto que proporciona el medio de
solemnizat esos momentos culminantes de la vida social en los que el grupo reafirma
solemnemente su unidad. [...] la significacién y el papel de la fotografia son funclones de la
significacion social de la fiesta.” (Bourdieu, Ibid., pag. 58).

La pregunta acerca de la fiesta se torna central en tanto atraviesa las
representaciones de la familia y de la histotia para conformar la memoria compartida.

La mediatizacién de la fiesta familiar se puso especialmente de manifiesto en dos
situaciones que tuvimos ocasion de presenciar bajo la modalidad de la observacién con
participacion. Una de ellas fue una fiesta de casamiento en la localidad de Gardey (partido
de Tandil), y la segunda tuvo lugar en Olavartia. En el primer caso, pudimos observar
cémo la toma de fotografias dominé por sobre toda otra pauta de otganizacién del ritual
festivo en si mismo. La entrada de los novios, el vals, el coﬁe de la torta, todos los pasos

habituales en este tipo de celebraciones fueron interrumpidos, reensayados, vueltos a
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realizar con el unico objetivo de logtar una “buena foto”. El baile del vals fue, asi, un no-
baile, una suma de poses estaticas en las que los “bailarines” sonrefan y miraban a la cimara
sostenida por otro miembro de la familia devenido en fotoégrafo amateur. De esta manera,
mas que la fotografia como registto y reedicién de la fiesta, la fiesta se constituyo,
propiamente, en una celebracién para la fotografia.

En otra oportunidad tuvimos ocasién de presenciar una situacién similar en
Olavarria, durante la celebracién de la fiesta de Navidad. Los integrantes del grupo familiar
se pasaron toda la cena tomando fotos y creando poses y acontecimientps parala cimara, y
al dia siguiente se reunieron para ver en la pantalla de su televisor las imagenes resultantes.
La experiencia directa de la fiesta —y de la familia- era sustituida asi por su apropiacion
mediatizada, en la que el visionado conjunto de las fotos se constituyé en ocasién para una
nueva celebracién de la familia por si misma: en presencia —el hecho de compartir la
ocasion e familia, junto con otras pricticas celebratorias como la preparacién de una
comida especial- y virtualizada, en una imagen que sera siempre, en el sentido propuesto
por Sotlin, la de un sexdoacontecimiento.

- La publicacién de las fotografias familiares en la prensa local tiende un puente entre
la funcién celebratoria del dlbum y la funcién celebratoria de la publicacién, c)uando
consiste en una suerte de homenaje o felicitacién hacia la persona a la que se dirige. Pero en
esa trayectotia que construye las versiones socialmente legitimadas de la familia y de la
fiesta familiar, las fotos adquieren plenamente su caticter de vitrina urbana medistica.
Objetos, peinados, decorados, escenarios, hasta marcas de estilo de los fotégrafos locales
' hablar_x-a las fotografias en un sentido que articula sus huellas deicticas en un cierto tono
“de época”, cierto cathcter colectivo apropiado y expetimentado individualmente o
privadamente por cada grupo familiar, 2 la vez que lo biogrifico es recuperado para
hilvanar la historia de la ciudad.

Sila imagen de la “sociedad” local (metaforizada como una “gran familia™) aparece
tefiida de un tono celebratotio, valotizado positivamente a partir de la referencia a
determinadas practicas, la pregunta que cabe realizarnos es ¢cuales “otros” aspectos. del

espacio social son escamoteados de esa histotia?
La publicidad de lo privado (apuntes para una etnografia del “chusmerio”)

La publicacién de las fotografias familiares supone el pasaje desde un contextd de

significacién vinculado al 4mbito de lo ptivado o doméstico a otro contexto, el del ambito
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de lo publico. De acuerdo con Norbert Elias (1998), el espacio privado consiste menos en
>
un lugar, un sitio o una localidad que en un “canon social” o estindares de
comportamiento cuyas fronteras son histoticamente producidas y se encuentran en
negociacién permanente. De este modo, lo piblico emerge como contrario dialéctico de lo
privado, y puede hablarse de “grados” crecientes o decrecientes de privatizacién,
imaginandolos como circulos concéntricos antes que como esferas auténomas y claramente
delimitadas.
Dice Elias:
“este espacio [...] se vuelve realmente ptivado en relacién con el desarrollo de un canon social
especifico del comportamiento y sentir. A través de este concepto ya estoy sefialando la tesis
principal de mi contribucién al problema [...] El tema central de discusién, que se enfoca bajo el
nombre de L’Espace privé’, no es un lugar, un sitio, una localidad, en fin nio es un ‘espace privé’
como tal." Son los hombres cuyo estindar de comportamiento y sentit tal vez haya

experimentado en la época contemporinea una privatizacién de determinadas actividades y
esferas de la vida mayor [...]”. (1998: patr. 3)

Hemos constatado la configuracion de espacios de mayor o menor publicidadv
dentro del ambito doméstico, de los que las fotografias son —una vez mds- una parte
significativa. La “vitrina” hogaréﬁa, en la que estin expuestos los retratos de los integrantes
del grupo familiar es una muestra de este espacio publico que se proyecta en el interior del
hogar y que dialoga con la vittina exterior, en tanto esti dispuesta para la mirada del
visitante.  Desde su total ausencia hasta la superabundancia y la distribucién segin
elaborados critetios de clasificacion —lo cual expresa las diferenciaciones de clase,
generacionales, etc.- las fotografias del grupo familiar y amist_oso que se exhiben en el hogar
evidencian una modalidad de esas fronteras invisibles que escinden la familia imaginaria de
la “real”, si es que pueden ser escindidas.

La pregunta que cabe hacerse es sc6mo se construyen y se negocian los limites entre
uno y otro espacio? Al interior del grupo familiar y con referencia al uso del espacio
domésdéo, cada integrante establece sus propios nicleos de intimidad.

Las modalidades de separacién entre lo mostrado y lo ocultado, sin embargo, se
prestan continuamente a la transgresiéon de sus &Qﬁteras. En la sociabilidad del barrio y
“pueblerina”, una de las formas que asume esta transgresion negociada es la del rumor y |
todas las variantes del chisme (el “chusmerio”) que apuntan a invertir los términos de Ia
vitrina y a exhibir lo que es su parte trasera, sus bambalinas, apelando a lo “que todos saben
pero nadie dice”. O, en rigor, lo que todos dicen pero nadie sabe a ciencia cierta.

El caso del rumor sobre el otigen non sancto de la apropiacién del diario E/ Ew por

parte de su actual director es un ejemplo significativo:
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1. “...La prensa de pueblo, bah. No lo querés decir asi pero es eso. [Se entusiasma] Es muy
interesante para verlo desde el lado del chusmerio... de lo que todo el mundo sabe pero no se
dice... [...] Otro hecho que pas6 aci fue que se acusé a una persona de apretar a otra con un
arma [junta los dedos indice y medio de la mano derecha y me apunta como si fuera un
revolver], pero ¢quién era esa persona? ...Rotonda [actual duefio de Multimedios E/ Eco).
Entonces nadie sac6 nada, esa noticia no existié. Nueva Era, el rival, lo sacé asi de grande [dibuja
en el aire un rectangulo con sus manos]. Eso es asi...” (Marcelo, 45, comerciante. Tandil)

2, “...en mi casa se compraba el Actividades, que no existe mas. s Te lo han nombrado?
- Alguna vez. ..

- Y después E/ Eco, que era de los Calvo. Después lo éompré Rotonda, que fue medio turbio
eso. Estuvo preso y todo. ' '

- §Sabés por qué?

- ¢Por qué estuvo preso Rotonda? Y, fue cuando compré el diatio, ahi nomds. {Bastante tiempo
estuvol” (Elsa, aprox. 60 afios, manicura, Tandil)

Sabina Frederic (2004) analiza la superposicién de las evaluaciones que condensan
los rumores, y sostiene que “no es la ‘verdad’ del telato, en el sentido de su referencia a
hechos realmente ocurridos, lo que nos intetesa, sino desenmarafiar el nudo de
evaluaciones morales y determinar los efectos conctetos que su entrelazamiento produce”
(2004: 23). Para los objetivos de esta investigacion, es necesario situar adecuadamente tanto
el contenido como el contexto de circulacién del rumor. Asi, en el caso del rumor sobre el
duefio del diario E/ Eco, mas alld de la veracidad o no de los hechos que refiere, o de las
distintas versiones en que el rumor es recreado, lo que interesa es lo que sostiene la
efectividad del rumor: la identificacién del protagonista como un sujeto podéréso, capaz de
obtener la complacencia o el silencio de los otros medios de comunicacién. A su vez, la
circulacion del rumor se inscribe en un doble juego entre la difusién “subterranea” de esa
informacién que los medios callatron y una forma propia de ejercicio de la justicia: lo que la
justicia publica o legal no sanciona, lo condena la moral popular. El rumor invierte asi
momentineamente las relaciones de poder, al modo del carnaval bajtiniano. Quienes ponen
en circulacién el rumor asumen la posicién de poder “arruinar la reputacién” de alguien
poderoso.

En su libro Antropologia de lo barrial, Ariel Gravano (2003) sefiala que el “chusmerio”
es una de las caracteristicas prototipicas del ser batrio, independientemente del tipo de
bartio: '

“El chusmerio consiste —en términos festringidos- en hacer publica la iﬁformacién ptivada de
las personas. Desde el punto de vista comunicacional, implica la circulacién de una produccién
simbolica de mensajes. [...] El chisme como prictica —que, en si, consiste en hablar del que no
estd y del que no se tiene la fuente directa de informacién- cumple, ademas, con una funcién
comunicacional precisa: construir la identidad del nosotros de la relacion locucién-audiencia, sobre

la base del principio de referir en ese otro lo que queremos decir de nosotros. Por eso se lo
legitima a la vez que se establece la diferencia con éI” (2003: 249-50).
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Gravano advierte que el barrio no es el tnico contexto donde se da el chusmerio: la
oficina, la escuela, la fabrica, Ia universidad, son todos 4mbitos donde prevalece mas lo
informal de la circulacién de “informacién” que la que se presume a nivel organico-formal.
Un procedimiento que tiene que ver con el chusmerio es la construccién de estereotipos |
que, en el caso que ocupa al autor, se referencian en el espacio del batrio: “los de la
esquina”; “los de la cortada”; “el rarito”; “el vago”; “la divorciada”; “los villeros”, incluida

“la chusma de la cuadra”, etc. Afirma Gravano:

“El prototipo de la ‘mujer chismosa’ (la ‘vieja cototra’) como el agente principal de esta prictica
queda desmitificado cuando se constata el papel protagénico que juegan los encargados de
edificios, los comerciantes, los kiosqueros, los policias, varones al fin. El cuadro de ‘pueblo
chico, infierno grande’ que adquiere el batrio del chusmerio nos podtia remitir a la realidad
invertida, o 2 una especie de anti-fantasma de la sociedad folk. El chusmetio representa la
institucionalizacion plena del ‘qué dirin’, al que se opone el ‘decir las cosas de frente’, que es lo
que no hace precisamente el o la chusma.” (id: 250).

Sin embargo, en el chisme se datia plena cabida a la relacién de confianza: se invoca
que se confia en que aquel al qué se pasa la informacién “no se lo va a decir a nadie”, y esta
relacion estaria en la base de la “transa” comunicativa. En el fondo, sostiene el autor, se
trata de una transaccién: uno le confia al otto lo que supuestamente ese otro no sabe, a
cambio de manifestatle su confianza y ganarse la de €|, en un circulo o racionalidad de
reciprocidad que se debe realimentar permanentemente, como compromiso de continuidad
del sentido comun, de la comun-idad informativa. El chusmerio, en suma, es la institucién
barrial por excelencia. Representa-el ststema de intercambio y circulacién de informacién
privada en el contexto publico, acompafiada de su propia tabuacién: la condicién de su
tepeticion, lo que luego, cumpliendo con el 1ito, el otro hara igualmente con otro. Se suele
despersonalizar el agente de la reproduccién misma: “se dice que...”; “parece que...”. El
dispositivo del chusmerio se pone en marcha con el conocido, ya que el extrafio no puede
ser objeto de la publicidad de una informacién privada que no se le conoce, lo que es
inherente a la relacionalidad barrial,

Jess Martin-Barbero se refiere también al lugar del chisme en el contexto de lo
barrial, considerando que en muchos casos se trata de un modo de comunicacién “que
vehicula verdadera contrainformacién y demuestra la vigencia de una cultura oral
potenciadora de una comunicacién multifuncional sélo posible en la complicidad aceptada V
por el interlocutor y la creatividad 'que alienta” (2004: 145). De esta manera, el chisme se
constituye en otra de las practicas que evidencian los modos en que lo politico desborda la

politica._
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¢Coémo se dé la practica del chusmerio en la ciudad media, tal como se nos ha
apatecido a propésito de la circulacién de la informacién publicada en los diatios locales?
Podemos sefialar que se confirma la operacién de re-conocimiento, de establecimiento de
una topografia simbolica sélo descifrable pata los que “juegan de local”. Para los forineos,
se manifiesta en términos de la percepcién de algo que tiene lugar, pero para otros. La
vittina revela asi el caricter primario de su significacién, que se funda en lo /ca/ como
territorialidad de significados articulados en torno del principio de inclusién/exclusién que
implica el reconocimiento como tal. Asi, el “ser conocido/a” y el “conocer” actualizan su
valor como condicién de funcionamiento del chisme. Nada evidencia mis su vacuidad de
sentido que el “chusmerio” sobte alguien a quien no se conoce.

Aqui son de utilidad, una vez mis, las categorias dlscurslvas de lo presupuesto y lo
sobreentendido formuladas por O. Ductot (1986). Asumido el catricter construido de la
vitrina, en la informacién publicada resuenan tanto lo mtendzda como lo sobreentendido, lo
presupuesto como lo puesto. Se instituye asi-una red de guifios cruzados que activan toda la

economia del intercambio “informativo” (simbélico).

1. “En ‘Bl Zaguan’ salen esas columnas que son de hace 25 afios y de hace 50 afios. A mi me
han llamado por teléfono para retarme a ver [imita el tono de reproche] por qué no habia salido
el nacimiento de su nene que habia sido en tal fecha... No una, varias veces. También he
recibido llamados de gente que por ahi... Una vez fue para pedirme que no publicara un
compromiso. De hace cincuenta afios. Y otra vez...

- ¢Por qué?

- Bueno, después nos enteramos. .. La del compromiso fue porque se cas6 pero habia quedado
viuda poco tiempo antes de que se cumplieran los cincuenta afios y la sefiora estaba con mucha
depresion, entonces llamé por teléfono y pidié por favor que no queria ella que saliera publicado
nada. Y después, otra vez... Hay tres casos que me acuerdo yo ahora. Este que te acabo de
contat, otro de una mujer que llamé que no queria que sacaran el casamiento, porque ella se
habia separado y se habian separado muy mal. A las patadas. Eso dijo. Debifa hacer 30 afios...
No sali6 tampoco. Y otra... que ése... de brujas que somos... no sé por qué quién hizo el
comentatio, llamé una sefiora también que no querfa que publicaran su casamiento. Ella seguia
casada con ese sefior con el que se habia casado... Y bueno, no sé quién que fue que la conocia
y dijo ‘csabés por qué? Porque se cas6 embarazada’. Por eso no quiere que... pata que no
saquen la cuenta. Asi que bueno... ese tipo de cosas son muy cémicas. Porque vos imaginate
que estamos hablando de una persona que como minimo tenfa 70 afios cuando 16 pidié a eso.
Minimo 68... que tuviera, pero menos no creo.” (Claudia, 52, petiodista, Olavarria)

2. “Yo me tomo mucha dedicacién cuando me traen fotos y tengo mucho cuidado en... cuando
me las traen. Porque siempre hay alguna picardia, de alguien, o a veces alguna picardia con un
poquito de maldad. Y... cuido mucho el detalle de los matrimonios. Que me ha pasado, que me
han traido... Es... Cuando me traen la foto, pido todos los datos, pido el teléfono, pido todo. Y
chequeo mucho. Cuando no conozco a la persona... Yo conozco mucha gente, por toda una
vida de haber vivido aci. Tengo mucho cuidado y... en alguna oportunidad, si, han traido
alguna fotito de esas con los casamientos, y bueno, hay que tener mucho cuidado porque podés
herir a la otra persona. O sea, a veces cuando traen un grupo, y estin... los novios, que luego
con el paso de los tiempos se distanciaron y se casaron cada uno con su diversa familia, este..

yo a veces suelo tomar el teléfono, cuando son gente muy conocida o que no los conozco, eh...
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- llamo y digo ‘ste molesta que saque esta foto?’, ‘Bueno, ésta no, ésta si, ésta no...”. Pero tengo
mucho cuidado en eso.” (Estela, 60, encargada de seccién, Tandil)

Fundamentado en el sobreentendido (que de acuerdo con Ducrot hace referencia a un
saber compartido por los intetlocutores que no aparece de manera explicita en el
enunciado, el “chusmerio” implica un vinculo al otro, en tanto que para su decodificacién
es necesario trascender la instancia de o enunciado para remitirse a la de la enunciaci_én; a
la situacion comunicativa en si misma. Asi, la prictica del chusmerio opera en un doble
sentido: por un lado, respecto de aquello que se transmite, el saber acetca de aquel que es
objeto del chisme. Por el otro lado, respecto de quienes participan de la transaccién

comunicativa, en la medida en que se reconocen como reconocientes.
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Capitulo 7

Espacios fronterizos
Los bordes de la vitrina

El trabajo subyacente a la construccién de la vitrina apunta a establecer los limites
entre los delantes y detrases de la misma. Esta operacién de escision aparece fuertemente
atravesada por evaluaciones morales, clasistas, de género -entre otras-, de tal manera que
mas que la mostracién o el ocultamiento en si mismos lo que se torna significativo es el
establecimiento de los criterios de separacion entre ambos /ados de la vitrina. Es, entonces, a
reconstruir-esas Jronteras invisibles (Linhart, 2003: 11) -lo que la mostracién oculta- a lo que
aspiramos.

Armando Silva sefiala que si el investigador obsetva la vitrina urbana desde afuera
podra descubrir sus operadores traseros y delanteros (lo que él llama la “maquina de la
cultura utbana”). Para ello hemos debido meternos dentro de la vitrina, atravesarla,
recorrerla de la mano de los actores, a fin de que su significacién y su matetialidad fueran
tornandose visibles también para nosotros.

La participacién del circuito de intercambios que supone la institucién de la vitrina
requiere del conocimiento y la puesta en prictica de ciertos cédigos que se tornan
especialmente nototios para los “forineos” (“eso es algo que lo vas a?rendiendo, cO6mo son
las pautas de la sociedad de aca, nosotros somos de Buenos Aires y esto no lo trajamos
para nada... La gente de aci es muy canchera para manejar esas éosas...”. Elsa, 65,
psicologa. Vive hace 20 afios en Tandil)

La vitrina revela asi su condicién /lcal, su caricter de territorialidad escépica y
simbdlica que requiere de todo un proceso de aprendizaje y de adaptacién continua. Las
practicas de quienes no participan de los c6digos de la vitrina se manifiestan como extrafias

a los ojos locales:

“yo no sé si los de Buenos Aites ya eran asf alld o si cambian cuando vienen acé, pero es como
que tienen todo su circuito aparte: mandan a los chicos al mismo colegio privado, tienen todos
las mismas 4 x 4, compran los diarios de capital... Y es muy raro que los veas por el centro, o
tomando algo en un café, en la vereda... Eso es muy tipico de la gente de aca. En cambio los
portefios es como que tienen su proplo amb1to no sé, iran al countty, a los campos.. . Ya vos

los ves y te das cuenta de que no son de aca.’ (Ale]andra 33 estudiante. Es de Olavarrla y vive
en Tandll)
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Esto evidencia otro aspecto paradojal de la vitrina: a la vez que expone a quienes
participan de ella a la mirada publica, los invisibiliza, por cuanto los envuelve en el manto
- homogeneizante de quienes practican las rutinas (y tituales) “normales” y espetables de la
vida lugarefia. En cambio, el recién llegado o el extrafio adquieren una nototiedad otra, ésa
que despierta a un tiempo la curiosidad y la irritacién, masculladas en la ronda de café del
grupo de vecinos que hojean el diario local en la mesa del bar mientras miran pasar al
“portefio” en su “4 x 4” por una de las calles céntticas de la ciudad. A

A la invisibilidad nototia de quienes participan “naturalmente” de la vitrina se
opone la invisibilidad de aquellos que quedan excluidos de ella, los que no rednen las
condiciones requeridas para jugar el juego; son los que no aparecen en la vitrina céntrica ni en
las paginas mediaticas, pero que constituyen y transitan sus vitrinas propias (prihcipalmente'
referenciadas en el espacio del barrio, tal como se nos han apatecido en los registros de
campo). Asi, ademas de la perspectiva transversal que nos permite advertir las cgpas y los
lados de la vitrina, una mirada al sesgo nos muestra las discontinuidades entre las mziltiples
vitrinas que coexisten en el espacio social-utbano. Esas discontinuidédes que, desde su
condicién hegefnénica, la vitrina céntrica y medidtica busca subsumir (y borrar)
proyectindose metonimicamente como unica vittina posible, a 1a vez que las afirma.

La nocién de borde nos temite a su vez a la Jfrontera constituyente de la identidad local
en su historicidad, rasgo que reconocemos tanto en Tandil como en Olavatria, y que hemos
abordado detalladamente en el capitulo 4. Ayer, ciudades de frontera tespecto de los
“indios”, de ese otro percibido como amenazador y obsticulo patra el progreso; hoy,
respecto de los “barrios-mancha” (Gravano, 2005b), de los atrases (Ibid.)™*, de la
notoriedad oculta de aquellos que sélo salen en el diatio cuando van presos, reafirmando la
mirada estigmatizante.

Lo que se opone no es sélo una vitrina a otra, sino-el valor de #so de la ciudad como
conjunto de bienes y servicios utbanos (la ciudad como un hecho) y el valor de cambio
econ6émico-estructural que la fragmenta socialmente (sefialando a quiénes #enen y no tienen
derecho a la ciudad), en relacién a lo cual adquiere plena significacién el valor de cambio -
simbdlico de la fotografia mediatizada como distincién. Y aqui nos treferimos al sentido que
le da vBourdieu al término en su estudio de la configuracién social del gusto, entendido como
una disposicién adquirida para diferenciar, mediante una operacién de distincién, lo que

“conviene o no conviene a un individuo que ocupa tal o cual posicion en el espacio social”

148 Ver Capitulo 4.’
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(1998: 477)'*. El gusto se constituye, desde la perspectiva bourdiana, en un sentido de la
orientacién social, un sentido del “lugat” social de si y de los otros.

Otra variable significativa que interviene en los procesos de produccién, circulacién
y consumo de las fotografias familiares en la prensa local es la de género'. El tema de las
iméagenes mediiticas en relacién a los roles y estereotipos de género ha sido tempranamente
objeto de la critica feminista a los medios masivos de comunicacién y las industtias
culturales. También ha sido abordado desde diferentes 4ngulos por las Investigaciones que
tomaf:on el género como categoria relevan’;e para el analisis de lo social. Estos trabajos
contribuyeron a poner de manifiesto el caracter cons@do, y por lo tanto histérico, de las
modalidades de figuracién de los cuerpos, las prerrogativas morales y laé relaciones de
poder implicadas en la accién de mirar y de ser mirada/o.

Las diferencias y desigualdacies de género se inscriben de manera particular en la
relacién con la autoimagen de los actores, con todo aquello que atafie al aprendizaje y la
puesta en escena de las gestualidades, el manejo del cuerpo, las poses, el juego entre lo
mostrable y lo ocultable. Y también, desdé luego, en la relacién con la imagen del otro/a,
‘con la objetualizacién de su apariencia. Cuando estas imagenes estin mediadas, o mis bien,
producidas por medios técnicos -ya sea analdgicos o digitales- como es el caso de las
fotografias, se agregan formas especificas de codificacién cultural, el correspondiente
aprendizaje para posar las fotos asi como para “leetlas™.

En relacién con las fotografias publicadas en loé diarios de circulacién local en
Tandil y. Olavatria, el interrogante que nos formulamos es si se trata de imigenes que
apuntan a la conservacidn (en toda la amplitud semantica del término) de tj:adjciones, roieé,
tiempos, estereotipos, o si, por el contrario, acompafian los procesos de diferenciacién y la

dinamica relacional de los lugares sociales, en vinculacién con los roles de género.

. 1 Cabe destacar aqui que seguimos la concepcién no determinista del espacio social postulada por Bourdieu,
a pesar de lo que pueda sugerir la connotacién estitica del término “espacio”. En Cosas Dickas (1993) el
soci6logo sefiala que las posiciones y las trayectorias en ese espacio presentan “elementos objetivos de

- incertidumbre”, dados por las posibilidades de intercambio, interrelacién y movilidad social, que toran
infructuosa una tal concepcién determinista y que obligan a considerar la historicidad de los recorridos
concretos de los actores.

130 “La categotia de género abarca el conjunto de caracteristicas, oportunidades y expectativas asignadas a las

. personas, basadas en sus rasgos biologicos de sexo. Esto implica establecer una distincién entre las

- caracteristicas anatomicas y fisiologicas que definen el sexo de las personas y las caracteristicas sociales o de

género que aluden a las definiciones sociales de roles, valores, actitudes y comportamientos, atribuidos a

varones y mujeres y que son internalizados mediante los procesos de socializacién”. Extraido de Guia para la

elaboracién de proyectos con perspectiva de género. Consejo Nacional de la Mujer. UNICEF Argentina.

Buenos Aires, 1995. Cuando hablamos de genero, hacemos referencia al conjunto de conductas aprendidas

que la propia cultura asocia con el hecho de ser un hombre o de ser una mujer. En nuestra cultura se

“instruye” en los procesos de socializacién de diferente manera a los hombres y a las mujeres en relacién -

directa al sexo biol6gico. Asi, en nuestra sociedad, encontramos todo un complejo entramado de dispositivos

-de discursos y de pricticas- que invisten de valoraciones y sentidos al hecho de ser una cosa u otra (Pérez,

2000).
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Por ejemplo, en las secciones dedicaaas a los nacimientos, “Nueva Vida” (Nueva
Era de Tandil) y “Nacimientos” (La /05 de Tandil) se presenta al bebé con su nombre y
apellido, peso, nombre y apellido de los padres y hermanitos; de manera que queda
evidenciado cuindo se trata de madres solteras. Esto es referido por una periodista del
diario E/ Popular como un motivo para la discontinuacién de la publicacién de los

nacimientos en ese petiédico:

“En una época lo haciamos. Eh... lo que pasa también... Yo creo que el cambio mas brusco se
da a partir de tanta mama adolescente. Se ha dado el caso de que salieta como noticia —aviso no
s€, debe haber salido también-, eh... contar que habia nacido un nenito ‘hijo de...’ y el nombre
de la mam4; y alguna vez, ‘hijo de la mama y nieto de sus abuelos maternos’. Se me ocurre que
esa puede ser una razén.” (Claudia, 52, periodista, Olavarria).

En los diarios de Tandil, que contindian publicando este tipo de fotografias y de
informacién, se presentan dos o tres fotos por cada nacimiento anunciada: una bde primer
plano del o la bebé, otra en brazps de su mami o con los dos padrés, siendo mas frecuentes
las que aparecen con la mama sola (Fig. 53).

. Pudimos constatar que el rol de madre se constituye en un eje articulador de las
narrativas biograficas de las mﬁjeres tal como son presentadas en los diarios'’, tanto en el
caso de las tandilenses como en el de las olavarrienses. Por dar un ejemplo pot demis
elocuente, el diatio E/ Eco de Tandil en su edicién del domingo 9 de julio de 2006 incluyd,
en la seccion “Parece que fue ayer” uﬁa fotografia de una nifia que, mirando sontiente a

cdmara, sostiene a una bebé en sus brazos (Fig. 54). El texto del epigrafe dice ast:

“Los afios han pasado y mafiana Aixa [la nifia de la foto] cumplira tres décadas de vida, hecho
que festejard con /a ilusion mds importante de una mujer como es la de ser mamd, su meta mas preciada, ya
que por estos dias estd esperando la llegada de su ptimogénita [...] a quien acunard entre sus
brazos, como lo hacia con su hermana”

Dentro de las secciones fijas que publican fotografias sociales, un tema recurrente
son los retratos de chicas que cumplen quince afios. La Vog de Tandil/ publica los dias
domingos un inserto de cuatro piginas con el titlﬂo “Momentos inolvidables”. La tapa y la
contratapa contienen fotografias de gran tamafio acompafiadas de un breve texto, ademas
de las publicidades de los anunciantes del suplemento (todos vinculados al area de servicios
para fiestas: fotdgrafos, peluquerias, modistas y disefiadoras/es, locales para listas de
casamiento, etc). Por ejemplo, en la edicién del dia domingo 9 de Ramén de 20006, la tapa
estd dedicada a “Sofia”, cuyo nombre apatece en céracteres de gran tamafio (a dos

columnas) debajo del titulo, en tipografia cursiva y ornamentada con cotazones. La pigina

151 Recordemos que los textos que acompaiian las imagenes son elaborados por una multiplicidad de autores,
desde quienes llevan la fotografia para que sea publicada a los distintos responsables de la edicién de las
secciones dentro del diatio (el o la redactor/a o periodista; el o la corrector/a; hasta el propio director del
medio que supervisa aquellas secciones que le merecen mayor interés).
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contiene tres fotografias, dos de ellas de cuerpo entero y la restante, un retrato en primer
plano. En ellas se puede ver a Sofia mirando a cimara, sontiente, apoyada en un mueble
antiguo o en una barra, lo que permite deducir que las fotos se han tomado en el hall de
algun hotel (prictica muy extendida en este tipo de fotos y en las de casamientos que se
publican en los diarios de Tandil. En Olavartia abundan los retratos de estudio). Acompafia
las fotografias un texto en el que se cuenta detalladamente dénde se realizé la fiesta, quién
confeccioné el vestido y quién peiné y maquillé a la “cumpleafiera”, y asi con todos los
servicios: catering, decoracién del salén, musicalizacién, fotos y video, sin oiniﬁr la cantidad
de invitados. Variaciones mas o menos, estos son los datos que se presentan en la’
contratapa, con referencia al cumpleafios de “Florencia”. En este caso pueden verse dos
fotografias, una de cuerpo entero y otra de plano medio, aunque una observacién mais
detallada nos muestra que se trata de la misma foto, invertida, recortada y retocada (en la de
la izquierda se ha borrado un espejo que puede verse en la imagen de la derecha).

El suplemento, en su interior, esti impreso en colotes, y contiene la seccién
“Nacimientos” a la que hicimos referencia mas arriba, junto a media pagina dedicada a
otras dos quinceafieras. “Daniela” y “Silvana” aparecen en sendas fotografias de plano
medio, con el torso de tres cuartos de perfil y mirando sontientes a cimara. La i 1rnpres1on a
colores permite apreciar los tonos de sus vestidos y accesotios. En una columna al lado de
cada foto se repite el mismo tipo de datos que en los casos anteriores.

En las secciones de avisos funebres -que en los diatios de Tandil incluyen
fotografias y breves resefias biograficas- pareciera, a juzgar por el contenido de los textos
que acompafian las fotos, que las mujeres que mueren no tuvieran amigas o amigos, a
diferencia de los hombres en cuyo caso la referencia a este tipo de vinculo es recutrente.
En el caso de las mujeres, se mencionan férmulas impersonales como “rodeada de afecto”
o “una querida y apreciada mujer”. Si ocupan un lugar destacado las referencias a sus
trayectorias como esposas y madres, sus vinculos familiares y su ocupacién. En el caso ) de
los varones, ademis de la mencién a los familiares y a su trabajo, se hace referencia a sus

2 <«

hobbies y a los amigos: “era una persona con muchos amigos”, “que poblaron su vida de
anécdotas”. |

Aparte de estas interpretaciones que se desprenden de los textos pﬁblicados en los
diarios, los lectores establecen sus propias difetenciaciones de género, en particular en

referencia a sus intereses y desinteteses en cuanto a los contenidos que se publican:

“- sQué es lo que te gusta de estas...?

- Y, por ahi cuando sea mayor me va a gustar mirar lo de hace 25 afios, 50 afios... Ahora miro
‘mas las fotos, me gusta, a ver a quién conocés. :
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- ¢Y qué no te gusta?

- Los deportes. Esa parte la paso de largo. Viste, eso que lo miran mis... los hombres. Y el
diario trae todo deportes. Yo lo miro también por internet y trae todo... de los partidos.” (Elisa,
58, docente y productora rural, Olavarria)

Las secciones de deportes se asumen como un “territotrio” eminentemente
masculino. Y aunque en una primera aproximacion esta adsctipcion patecia oponetse —de
acuerdo con el discurso de los propios actores- a un interés caractetisticamente femenino
por las noticias sociales ‘(atribucién vinculada a la idea de que las mujeres son
“naturalmente chusmas” y “criticonas”), la gran cantidad de hombres, que hemos
observado como agentes de la publicacién y lectura de esas secciones (con “chusmetio” y
“critica” incluidos) desmienten esa percepcidn.

Por otro lado, la categoria de gemeraciin permite dimensionat otras opetraciones de
diferenciacién a partit de la pertenencia a diferentes grupos etarios. Asi como la
distribucion del “target” de cada diario es referida principalmente a la variable de edad, |
pueden reconocerse adscripciones diferenciales entre los actores de acuerdo con este
critetio.

1. “en el diario esta ‘El Pasillo’ y estd ‘El Umbral’152, Entonces... En ese rﬁomento no estaba ‘El

Umbral’. Pero por ahi ‘El Pasillo’ en un primer momento lo lefa gente un poquito mas grande,
¢no? No hasta los 30, pero bueno, hasta los veintipico, al principio, si.

-¢Y El Umbral?

- ‘El Umbtal’ se supone que es el espacio entre los adolescentes que leen ‘El Pasillo’ y los.
adultos. .. grandes, digamos. Me parece que esa es la idea. No sé si es acertado el contenido. Eso
es una cuestién de criterios. De acuerdo con el mio, no me patece que sea ‘El Umbral’ eso. Me
parece mas para adolescentes.

- $Qué pondrias vos?

- El tltimo por ejemplo, no lo lei, pero me parece que tenia demasiada cantidad de temas que si
les interesan a los adolescentes. Esa franja. ..

- ¢Qué temas?

- Los tatuajes, los piercing... En ‘El Pasillo’ ha salido hasta el hartazgo eso. Con...
informaciones sacadas de cables, con entrevistas a gente que se tatua [sic] o se pone piercing de
acé... con tatuadores locales... No sé, a mi me parece que la franja entre los veintipico y los
treintaypico sigue sin cubritse.

- ¢ B! diario no llega a esa franja?

- No sé si no llega, porque de tltima la gente lee las policiales, las secciones politicas, aunque los
de veintipico no sé si lo leen tanto, pero bueno... No sé si hay algo que sea totalmente atractivo
para esa edad exclusivamente.” (Claudia, 52, periodista, Olavarria)

2. “yo estoy convencido que aca la lectura de los diatios... Los jévenes y adolescentes no leen
los diatios, tienen una idea de menosprecio del diatio, tienen el pre-juicio [con una mano dibuja
el guidn en el aire subrayando el sentido de la palabra] de que los diarios son malos...

152 Se trata de sendos suplementos dirigidos respectivamente al publico “adolescente” (“El Pasillo”) y a los
“j6venes” (“El Umbtral”).
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-Y quiéne: son los gue si los leen?
- Yo cteo que es una generacién adulta, este...” (Ramon, 55, petiodista, Tandil)

En el interior del grupo familiar, la pertenencia generacional cruza transversalmente
las representaciones, habilitando a la comparacién tanto en la valoracién asignada a ciertas
practicas (los sacramentos catélicos, la publicacién del “nuevo profesional”, la institucién
matrimonial comé tal, los roles y estereotipos de género, etc.). Al mismo tiempo, la
operacion de comparacién se proyecta fuertemente hacia el espacio urbano, ya que en el
contraste entre lo que los “j6venes” hacen ahora y lo que hacian antes se entretejen
titualidades ciudadanas, encuentros en esquinas que ven modificada su fisonomia, espacios
de la sociabilidad adolescente que desaparecen y son reemplazados pot otros, como el Bar-
“Ideal” de Tandil afiorado idealmente por Ramoén: “todas estas cosas que estin apareciendo
en la ciudad que, este... por ejemplo, el [Bar] Idea/ que se demuele, que es el lugar de todos
los adolescentes que nos hemos formado en el centro. Todas las generaciones... fbamos
ahi 2 donde ahora esta el bar Antonino que era la libretia de... compribamos los libros ahi

y nos ibamos a leer al Ideal”.
La ctitica o las fronteras sociales del gusto

El sentido hegeménico de la mostracién de lo privado reside no sélo en la légica
mercantil de la vitrina, sino —y especialmente- en el mensaje inditecto que implica la
notoriedad de lo ptivado o doméstico como distincién, tal como lo definimos mas atriba.
Se establece de este modo un mensaje hacia el elitismo, hacia ‘la figuracién y la
exclusiﬁzacién, que se opone a las practicas y las tepresentaciones igualitarias o solidarias
de los "nadie", de los "algin", de los "cualquiera". Esto nos ha conducido a preguntarnos
aéerca de qué se produce cuando se recibe ese meﬁsaje, y al mismo tiempo, qué se quiere
significar cuando los actores "producen" su propia nototiedad familiar desde lo masivo. En
relacién a esto, la vitrina revela especialmente el caricter signico de los objetos que
componen el mundo social, que en tanto significantes (aspecto sensible del discurso'™)
temiten a otro orden, el de lo znteligible, el plano del significado, de lo ausente: asi, como en
otros ambitos de la vida en sociedad, en la fotografia mediatizada una cotbata —o mejor
aun, un gesto retratado- nunca es “simplemente” una cotbata -o un gesto-, sino un indicador

de la posicién social, del gusto, de la época, entre otros aspectos. De esta manera, los gestos,

poses, objetos, vestuarios, lugares, se constituyen en los significantes que en las fotografias

153 Ver Fontanille (2001).
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“dicen” a las diferencias (y distinciones) so_ciales, ya sean de género, clasistas, generacionales,
y todas aquellas que constituyen los mecanismos de adscripcién y autoadscripcién de la
identidad y la alteridad.

Ademis de los principios de distincién puestos en juego en la fotografia en si
misma (tanto en el momento de la toma cuanto en el de su ‘eleccidén para que sea
publicada), la mediatizacién instaura toda una serie de diferencias sutiles que se muestran
solo al iniciado. Nos refetimos a aquellas “teglas™ implicitas en el estilo y contenido de los
epigrafes que acompafian a las imigenes, en la decisién de qué es y no es publicable, o en
qué momento publicarlo; en suma, de esas diferencias en apatiencia imperceptibles que
separan el “buen” del “mal” gusto, lo adecuado de lo inadecuado, lo correcto de lo
incotrecto.

Un indicador de los mecanismos de diferenciacién lo constituye —tal vez més que la
adhesién o él elogio explicito- la prictica de la “ctitica”, el “sacar el cuero” o “cueteat”,
como predicacién sobre aquél al que se critica pero también, y fundarnenfaknente, como
predicacién sobre el que enuncia la critica. Como lo explica Claudia, petiodista de
Olavarria: “Entre los sectores sociales més altos, esta la [quinceafiera] que no tiene ningan
problema, se lo toma con absoluta naturalidad, pero que le da lo mismo si sale o no sale, y
estd la de ese mismo nivel que ‘no, qué sé yo, que no, que yo sin foto, mi fiesta, con mis
amigos’ y ‘que no, qlie el diario es un quemo. No’.

- 8 A qué pensds que se debe esa diferencia?

- ...Esto es una apreciacién totalmente personal. Yo creo que muchas chicas observan el
domingo esa pégina central. Y... [bajando la voz] yo he visto cada mamarracho, cada cosa
tan... [busca la palabra] grasa..; Que yo creo que por eso no deben querer compartir el
espacio. Debe ser una de las razones. Me parece. [...] las quinceafieras [se sacan] mis...
fotos de estudio, algunas con unos... accesorios que pone el fotégrafo que a veces son un
mamatracho... '

- ¢Por eemplo?

-Y... una columnita con tules, y la chica apoyada asi [se inclina hacia adelante y con el
codo sobre la mesa apoya la mano izquierda en la batbilla], eh... otras mostrando... que...
todas llevan ramitos con flotes [Parecen novias enanas! Un hortror. .. [...] Aca todo el
mundo se conoce, y esperan a ver quién sale el domingo para decir ‘miri...! La plata que
gastaron en esa fiesta y el mamarracho que tenia puesto... el peinado esf)antoso que le

hicieron, o por qué le pusieron esa cotonita en la cabeza...’ Es asi.”
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Las palabras de Claudia dan cuenta de un doble posicionamiento de los actores
respecto de la prictica de la critica, que aparecié de modo recurrente en los registros. Por
un lado, la atribucién del “todos lo hacen” o “los demas lo hacen” desde una aparente
toma de distancia por parte del enunciador. Pero la mayoria de las veces, durante el
desarrollo ‘de la charla nuestro intetlocutot/a se constituia en agente de la critica,
explicitando sus propias evaluaciones. En algunas ocasiones se asumian como objeto de la
critica, como puede verse en el didlogo que citamos a continuacién, mantenido entre un
grupo de estudiantes universitarias en Olavartia, mujeres de entre 22 y 35 afios. Todas
admiten haber salido alguna vez en una foto en el diario de su ciudad. Una de ellas, Valetia,
comenta que en los diarios de Buenos Aires las noticias de sociales se refieren a la clase alta
(da ejemplos de “dobles apellidos”), “mientras que aci no, son gente conocida. A veces no,
pero igual yo ahora que me esvtoy por casar miro para ver los vestidos, las listas, cuéhdo se
casa mis gente... El otro dia salié una con un vestido azul, que... Puajjj (con gesto de
desagrado). |
Mariela (que es de Tandil y estudia en Olavartia): ¢Ves? Eso hace la gente. A mi me habran
criticado mil veces cuando sali.

Valeria: ¢Vos no lo miras?

Mariela: Me aburre. El diario me abutre.

Marisa: La gente se fija ‘uy, mir fulanito, con ésta se vino a casar’, o ‘menganita, se casé
con éste’.”

En este ejemplo Vérnos las tres posiciones: désde el impersonal “la gente” que
enuncian Marisa y Mariela, pasando por la puesta en practica del lugar propio como agente
- eritico de Valeria (“Puajjj”) a la asuncién de si como potencial blanco de esa critica de
Mariela (“me habran ctiticado mil veces”).

La modalidad que adquiere la critica cuando su blanco es la imagen publicada, revela
la asimetria de poder que, momentineamente, favorece al que mira por sobre el mirado. La
foto, que independiza a la imagen del que se muestra de su intencionalidad primera y de su
voluntad para seleccionar el destinatario (quedando asi “preso” de la materialidad
significante de su propia imagen), se ofrece a la mirada del observador que goia de toda su
libertad contemplativa, intetpretativa, y, también, valorativa.

¢De qué habla la practica de la critica? No sélo predica sobre el objeto de esa
practica (el criticads), sino que a la vez instaura una suerte de complicidad entre los que
ejercen la critica (los eriticantes), que se reconocen como un “nosotros” diferente de ese

“otro” criticado. ¢Qué se critica? Dijimos que en la fotografia mediatizada se tornaba
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especialmente nototio el lugar del cuetpo como eﬁcamadura de ia mirada social; y en la
practica de la critica esto no sélo no constituye una excepcién sino que se da de un modo

particularmente evidente. El cuerpo, y la veladura del cuerpo (el vestuario) son, de manera
casi excluyente, los ejes de la critica: “miré lo gordo que estd”; “parece anoréxica”; “parece
un matambre”; “qué mal le queda el vestido”; “¢de qué se disfraz6?”; “no te podés vestir
asi”; “qué mamarracho se puso”; “iqué caras, te los encontris en un callején oscuro y salis
corriendo”; “squién la peind, el enemigo?” son algunas de las expresiones que aparecieron
una y otra vez en los registros.

El lugar del cuerpo como sgporte de las operaciones de distincién es resaltado por

Bourdieu, cuando afirma que

“Todo sucede como si los condicionamientos sociales ligados con una condicién social
tendieran a inscribir la relacién con el mundo social en una relacién durable y generalizada con
el cuerpo propio —una manera de llevar el cuerpo, de presentarlo a los otros, de moverlo, de
hacetle un sitio- que da al cuerpo su fisonomia social” (1998: 484, el subrayado es nuestro).

La fotografia mediatizada pone especialmente de relieve la fuerte imbricacién,
pricticamente indisoluble, entre la fisonomia social del cuetpo y su imagen, que revela vinculos
sumamente complejos cuando se los considera con atencién. En este sentido, nos interesa
tecuperar una interesante observacién del investigador alemin Hans Belting en su
Antropologia de la imagen (2007) cuando sefiala ciue en la relacién entre cuerpo e imagen no
solamente se trata de que /Jos cuerpos se transforman en imagen (por medio de las multiples
formas de repm.féntavz'o’n culturalmente disponibles), sino que cada vez mis (a través de las
posibilidades de la intervencién quirirgica y genética), se transforman imdgenes en cuerpos. |

Volviendo a la cuestién de las evaluaciones estéticas pueétas en juego en la ctitica,
podemos ver que en la circulacién mediatizada de la fotografia social se encuentran los
parametros de gusto del que eligié la foto con_. los del que la observa, poniendo de
manifiesto el caricter relacional de esas evaluaciones. Como observa Bourdieu (1998), en la
dindmica de la adscripéién y autoadéctipcién de posiciones en el espacio social entta a jugar
la valoracién de si en relacidn con otros: asi, se es “tico” o “pobre” respecto de alguien, se es
“superior”, “infetiot” o “igual” a alguien, estableciéndose la red de exclusiones e
inclusiones que definen los lugares de los “otros” y de “nosotros” con respecto a “ellos”.
Volvetemos sobre esto al analizar los modos en que estas distinciones dasistas y “de gusto”
estan a su vez atravesadas pot evaluaciosies rnorales.‘ |

Por otra parte, asi como en Tandil hay una distincién entre los “publicos” de cada

diario (Nueva Era es el diario “tradicional”, E/ Ew el mis “masivo”, La Vog el mas
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“populat”); en Olavarria —donde el tnico medio grafico de tirada diaria es E/ Popular- esa

segmentacion se da al interior de las secciones que componen el diario:

“Hay como una discriminacién social adentro del diario, si se quiere... Segin en qué parte salgas,
hay pattes que son mis “mersas” que otras. Por ejemplo, en estas de “El Zaguin™ salen mis los
de las familias “bien” de aci, mientras que “Encuentros” [una seccién dedicada a eventos
sociales actuales] es ms, cémo decirte... popular. Lo mismo que dénde te sacan la foto, en qué
restaurant te reunis... Aca se fijan mucho en eso” (Mabel, 29 afios, ama de casa, Olavartia).

En contraste con la asuncién de que las secciones sociales son “las que mas se

leen”, encontramos como reaccién mis generalizada la renuencia por parte de los actores a
asumirse como consumidores de esas secciones, y la prbyeccién de ese interés en “otros”
(“Lo miraba porque lo miraba mi papai...”; “yo no le presto mucha atencién”; “tengo un
~amigo que va derecho a las necrolégicas, yo no las miro porque...”; “la que sabe todo eso
de las sociales es mi vieja”, y asi de seguido). Estas negativas quedaban en la mayoria de los
casos desmentidas al profundizar en los registros de campo, de tal manera que lo que
emerge como significativo es el hecho mismo de la negacién de una prictica que si se
realiza. Conjuntamente, la necesidad de justificacién (el “lo vi porque...”) es recurrente en
ese sentido. Esta actitud, que parece sostenetse en una atribucién de banalidad respecto del
interés en eée tipo de contenidos, contrasta —como hemos sefialado- con la asuncién de que
“todos lo hacen...”. ¢Qué es entonces lo prohibido, lo devaluado, en frelacién con esta
practica? Al igual que en el caso de la prictica de la critica, lo que tesulta significativo es la

consideracién de las transversalidades en las representaciones de los actores, su propio

distanciamiento o naturalizacion respecto de lo que hacen.
Las fronteras morales

Didier Fassin (2005) se refiere a las “fronteras del espacio moral” como fronteras
en continuo desplazamiento, por cuanto lo “intolerable” no cesa de desplazarség de
extenderse y recomponetse. La palabra infokrable en si misma supone el atravesamiento de
un limite; se trata de una norma y de un limite histéﬁcamente constituidos, y por lo tanto
susceptibles de relatividad temporal: hoy no sabemos cuiles seran los intolerables de
mafiana. En referencia a la fotografia, un caéo paradigmatico es el del retrato de muertos,
prictica extendida en Argentina y en otros paises entre fines del siglo XIX y principios del
XXy mis tarde abandonada, que puede ser hoy percibida como repulsiva.

No todas las transgresiones se sitlian en una misma escala de valores, incitando a su
vez a una jerarquia moral. Ese doble trabajo de relativizacién y de jerarquizacién se impone |

contra el intento de encontrar un intolerable absoluto, que setfa sin historia y sin gradacién.
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¢Como se constituyen esas fronteras morales en torno de las pricticas consideradas
fotografiables? Hemos podido detectarlas efl especial en el caso de las fotografias que
acompafian los avisos funebres (las “necroldgicas”). Pero a partir de las valoraciones
morales expresadas en torno de la expetriencia de la muerte pudimos reconocer otras,
sustentadas en lo que podemos denominar una moralidad 4e clase, no tanto por su
basamento en variables socioecondmicas objetivables'™ sino por el calibre de las
representaciones puestas en juego. En este sentido, nos resulta de utilidad la concepcién de
la clase social propuesta por E. P. Thompson (2000), para quien una clase social es un
modo de experimentar la existencia social y no un recotte casi matematico en la relacién a
los medios de produccién: “La clase aparece cuando algunos hombres, como resultado de
experiencias comunes (heredadas o compartidas) sienten y articulan la identidad de sus
intereses entre ellos y contra otros hombres éuyos intereses son diferentes y
cotrientemente opuestos) a los suyos” (Ibid.: 82). La clase es desde esta perspectiva una
categoria histérica mas que econémica. De acuerdo con Thompson, “las clases no existen
como entidades separadas que miran en derredor, encuentran una clase enemiga y
empiezan luego a luchar. Por el contrario, las gentes se encuentran en una sociedad
estructurada en modos determinados, expetimentan la explotacién, identifican puntos de
interés antagdnico, comienzan a luchar por estas cuestiones y ex e/ proceso de lucha se descubren
como clase” (Ibid. 83). Es este caricter vivido y experimentado de la “clase” lo que nos interesa
destacar.

Por ejemplo, podemos acceder a esta expetiencia por medio de las palabras de
Ménica, empleada doméstica de 48 afios que vive en Tandil: “Yo me considero de clase
media baja... Los que salen ahi [en el diatio] son de nivel medio y alto... Hace poco se
cas6 un primo de mi marido, que son de muchisimo dinero. A nosotros ni nos invitaron. ..
Y sali6 todo con una ostentacién, nombraba que se iban de viaje de bodas a Dinamarca,
que les regalaron el viaje... Ellos tienen el racismo muy metido en... no sé dénde, en la
éangre... Son daneses, todos rubios, altos... Y a la persona morocha, como yo, la
discriminan. A mi suegra le costd, peto al final me terminé aceptando. Yo con esas cos‘as
siempre fui muy justiciera, antes de casarme incluso... ¢Qué se piensan, que por ser rubios

de-ojos celestes van a ser mejor o peor persona que yo? Pero fue dificil... [...] Mi marido

154 Esto no quiere decir que dichas variables socioeconémicas “de base” no sean pertinentes o no puedan ser
relevadas, sino que lo que adquiete significatividad en este caso es como esas difetencias se constituyen con
referencia 2 una simbologia “de clase” situada en la productividad del imaginatio, mis alli de su
correspondencia con las mencionadas variables. : '
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es danés, alto, rubio, de ojos claros. De joven era muy llamativo. Y yo siempre me sentf
menos que él...”

El relato de Monica articula las contradicciones de la clase #ivida: pdr un lado, la
reivindicacién de la “justicia” (“yo soy justiciera”) y la “igualdad” (“spor qué van a ser mis
© menos que yor”); por el otro, el caricter incorporado de la asimetria objetiva,
subjetivamente mediada (“siempre me senti menos”; “me considero de clase media baja”),
que se referencia en indicadores corporales y estéticos (el “rubio” vs. el “morocho™)
enraizados en lo biolégico (“lo tienen en la sangre™).

La puesta en escena de los mecanismos de distincién es evaluada de manera diferencial
por parté de los actores, de acuerdo con la asuncién de su propia posicion en el espacio

social.

1. “A mi me parece que ostentan. Sale todo con lujo de detalles, y... hay mucha gente que no
puede. Entonces me parece que queda feo. Vos ves... los que salen ahi son toda gente que
puede. Son toda gente que puede. Por ahi ves alguien mas humilde, que se casa sélo por civil y
que no tiene reunion, o tiene algo muy chiquito. Pero los demis lo hacen para ostentar. Sale
quién hizo la.corona, que se van a Brasil, que se hizo en el Banco Provincia... Antes por ahi
salia la foto de la pareja sola, ahora sale el novio entrando, cuando estin subiendo al auto, con el
grupo de amigos... 4 o 5 fotos, entonces lo hacen para ostentar. Eso, lo de los casamientos,
todo lo de sociales es para ostentar. Y a mi no me gusta eso. No sé... sers envidia, capaz. Si me

~ gusta, por ahi, cuando salen unos abuelos que cumplen 50 afios de casados, o un nenito que
cumple un afio... pero ahi te ponen la tortita y el aviso y ya estd.” (Nancy, 30, masajista y
empleada doméstica, Tandil)

2. “Me acuerdo una vez me trajeron a mi una foto de unos.... de un muchacho que estaba en un
-quiosquito telativamente. .. no como los de ahora, de chapa, sino més... precario. Nadie se iba a
atrever a robarle, claro. Nadie, en aque] entonces, no. Y estaba a media cuadra de la comisaria 3*
de Villa Ttalia. Y estaba él y €l tenfa... no recuerdo bien, si 7 u 8 hermanos. Y este... el papi
muri6, y ese quiosquito ya no esti mis. Pero se cumplian... no sé, 30 afios que habia
desaparecido el quiosquito. Y vino y me dijo: ‘con este quiosquito, mis hermanos y yo
estudiamos. Con lo que sacé de esto mi papa, con lo que trabaj6 aca, nosotros estudiamos’. Eso
sélo me dijo. Con eso, fue suficiente para que yo me inspirara en hacer algo... Claro, porque,
qué nostalgia y qué amor a ese lugar que... habia podido gente humilde cursar sus estudios por

lo que su papé con las horas de trabajo en ese lugar [...].” (Estela, 60, encargada de seccion,
Tandil) '

La pobreza, el ser “humilde” aparecen asi catgados valorativamente con una fuerte
impronta motal, frente a lo cual la “ostentacién” y el derr_oche son percibidos como de
“mal gusto” e incluso hasta como actitudes ofensivas desde quien enuncia la ctitica. Los
“abuelos” y los “nenitos” de un afio son ubicados en otra categotia... Lo cual habla de una
evaluacién moral respecto de quiénes pueden ser o no objeto de la “envidia”. Cabe destacar
que la “ostentacién” no es un observable sino una valoracién de las practicas, una
categorizacién efectuada pot los actores respectd de aquello que ven en las fotos.

A continuacién veremos en particular cémo la “clase”, asi entendida, se articula con

las evaluaciones morales en torno de la muerte, tal como se nos han presentado en los
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registros respecto de las secciones “necroldgicas” u “obituatios” de los diarios de Tandil y

Olavarria.
El mundo de los vivos y el mundo de los muertos

Viernes, 8 y cuarto de la mafiana. A bordo del colectivo “azul” en Tandil'®, que en
su recorrido va al campus universitario y al cementetrio muﬁjcipal, entre otras paradas. Los
asié_ntos estan todos ocupados y hay varios pasajeros de pie. Entre quienes estan sentados,
hay unas cuantas mujetes de mas de sesenta afios, la mayoria llevan ramitos de flores de
jardin. Una sefiora le comenta a otra que su suegro fallecié hace pocos dias. “Ah, no sali6
nada en el diario” repara su interlocutora. “No, es que no quisimos sacar nada. Mi suegra
no quiso, para que la foto ande desf)ués tirada por ahi...” explica la primera. “No, si, tenés
razén...” concede la otra. El colectivo hace su parada reglamentaria en una esquina, una
cuadra antes del acceso al cementerio. Algunos pasajeros bajan, otros suben. Veinte mettos
mas adelante, vuelve a parar, frente a una floreria: aqui se bajan varias sefioras y dos o tres
pasajeros mas. Luego sigue su recorrido, entra al cementerio (son por lo menos diez
mujeres las que bajan ahi), sale y sigue pot la avenida Brasil, rumbo al campus.

Comentando la experiencia con Alejandra, nuestra informante, ella me decia “el
colectivero se fija, si ve alguna vieja le pregunta: ‘sentro o baja en la japonésita (la floteria)?’.
Y hace dos paradas en la misma cuadra, para dejar a las viejas justo en la japonesita. Si ve
que son todos estudiantes sigue de largo, o pregunta ‘ialguno entra al cementetio?’
‘100000000’ le contestan. Y si ve a las viejas que vienen con las flores ya directamente las
entra. Y el [colectivo] que vuelve a las seis de la tarde, que es la hora que cierra el
cementerio, entra siempre. Hace un tecorrido largo el azul, viene por los barrios, y vos las
ves que van subiendo [se refiere a las “viejas™], la mayoria trae las flores de la casa. En el
amarillo no lo ves tanto potrque para tres cuadras antes. Por ahi ves a uno con las flores,
pero a esa altura llega casi vacio. [...] El otro dia fui charlando con una viejita que iba al
cementerio, y me decfa que ella va siempte, ‘yo no fallo nunca’, pasa- que el domingo era el
dia de los mueﬁos, entonces ese dia no iba porque dice que iba a haber mucha gente y que
ademas cobran las flores mas caras. Se llevan el ?erde, las ramas y el coso pomposo ése,

7

porque en la floretia no es lindo y lo cobran caro”.

155 En Tandil las lineas de transporte urbano se identifican por el color de la carroceria —“el amarillo”, “el

» o«

marr6n”, “el verde”, etc.-, mientras que en Olavartia se toma como referencia el nombre de la empresa —“el

EENTY » o«

Tuccio”, “el Halcon”, “el 25 de mayo”-.
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Ademas de dar cuenta de todo un circuito de socializacién instaurado en torno de la
visita al cementerio, la expetiencia muestra el modo en que de esa interaccién se hace
participar la publicacién de los avisos finebres en el diario. “Las necrolégicas” fueron
referidas, tanto en Tandil cuanto en Olavartia, y tanto por patte de los productores cuanto
de los lectores, como una de las secciones mis leidas, y las valoraciones asignadas a la |
informacién que alli se publica resultaron mucho mis significativas de lo que pudieran
patecer en un comienzo. “

En la diagramacién y edicién de las necrolégicas se manifiestan ciertas diferencias
entre los diariosvde Tandil y Olavarria. En el caso de E/ Popuilar, estas diferencias pueden ser
atribuibles a la adscripcion religiosa de quien fue durante largo tiempo su directora. Segtin
‘petiodistas que trabajan o han trabajado alli, buena parte del lineamiento editorial del diario
esti marcado por la inclusién en laAagenda de las actividades de la llturgla .catélica, la
incorporacién del vocabulatio correspondiente y la prohibicién de tratar ciertos temas o de
emitir opini6n a favor del aborto o del uso de anticonceptivos, por ejemplo. En el rubro de
las noticias sociales esto sev evidencia, como hemos visto, en la referencia a los bautismos y
las comuniones, que en los diarios de Tandil no apatecen con tanta frecuencia.

En Ia Vog de Tandil, Nueva Era y El Eco, una ptimera lectura evidencia que las
necroldgicas ocupan entre una y dos piginas y contienen fotografias casi en la totalidad de
los avisos. Se trata de fotos tipo carnet (o partes recortadas de fotografias més grandes en
las que so6lo puede verse el rostro de la persona fallecida, a los fines de su reconocimiento |
por parte de los lectores, lo cual fue admitido explicitamente por quienes editan estas
secciones). En cambio, en E/ Popular el espacio dedicado 2 las necrolégicas es notablemente
menor que en los diarios tandilenses, y sélo se incluyen fotografias en‘los. recordatorios (al
cumplirse alglin aniversario desde la fecha del fallecimiento (Figs. 55 y 56). La excepcién
son las ocasiones en las que fallece algin empleado del diario o un personaje “muy
conocidq” de la ciudad, a los que se dedica mayor espacio y se incluyen fotografias

acompafiadas de una resefia biografica del difunto.

“esta es una tia mia que le sacaron asi [es una necroldgica con foto y un texto bastante extenso, de
dos columnas]. Aca sale con foto sélo la personalidad, la persona conocida. No como en Tandil,
- que salen todas con fotos. [Me muestra en el margen izquierdo de la pagina] Aca salen con fotos
cuando cumplen un afio, pero vos decis después de un afio ‘Uy, este se habia muerto’. En cambio
en Tandil vos ves y ya sabés. Me gusta mis c6mo sale alld. A mi tia se lo sacaron asi porque era
conocida. : :

- ¢Conocida como?

- Arquitecta [lo dice con un tono como si eso explicara todo], eta muy querida, fue profesora...”
(Elisa, 58, docente y productota rural, Olavartia) .
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Fuera de estos casos, muy excepcionales, el texto que habitualmente se incluye en
las participaciones de los sepelios se limita a mencionar el nombre de la persona fallecida, la
edad y el lugar en que muri6 (“confortado/a con los auxilios espitituales™) y a coﬁﬁnuacién
los nombres de quienes participan el fallecimiento. En algunas ocasiones se incluyen unos
pocos datos biograficos (como el lugar de nacimiento y la ocupacion).

Bien diferente es el caso de los diarios tandilenses, de los cuales el pionero es E/
Eco, que comenzé a incluir fotografias en esta seccién desde el afio 1999, y que luego fue
ripidamente imitado por los demas. En estos medios el encargado de la seccién recibe la
informacién de las casas de sepelios y luego entrevista de forma telefénica o petrsonalmente
a los fami]iares; consultandolos sobre los principales datos biogré.ﬁcos de la persona
fallecida y solicitandoles alguna fotografia para incluir junto al texto. Si bien las reacciones
son diversas, desde familias que no quieten que salga publicado (“La ptincipal [razdn] es
que el fallecido pidié que no salga; otra es que la familia no quiere porque dice, bueno, va a
salir en el diario y Ia gente lo va a titar después y va a estar en el piso”) a otros casos en los
que “Hay gente que' llama antes que nosotros lo llamemos. Y a lo mejor, al otro dia [del
fallecimiento] llaman y dicen ‘estoy esperando que vengan a buscar la foto’. Yo les digo
‘disciilpeme, pero yo quiero esperar un poquito porque no quieto estar sobre el dolor de la
gente’; hay que tener un poquito de respeto, en este caso tan especial cuando uno pierde a
un ser querido” (Hugo, 65, encargado de seccién, Tandil). Inclusive, cada vez mais, se
mncluyen textoé redactados por los prdpios deudos que son acercados al diario: “[...] eso
fue idea de la misma gente, que dicen ‘quiero poner dedicatotia, escribitle un verso, alguna
cosa’. Y bueno, a nosotros nos parecié que estaba bien”. Es interesante en este sentido ver
cOmo se va instalando un estilo, una forma que es aprendida y apropiada por los lectores
que acercan materiales para su publicacién. |

En cuanto a las fotografias, se da una delimitacién de tipo moral entre el mundo de
los vivos y el mundo de los muertos. Asi como en secciones como “Parece que fue ayer” su
responsable hace referencia a cuestionamientos de esta indole cuando se incluyen
fotografias de personas “que no estin vivas”; en el caso de las necrologicas esta “frontera”

opera en sentido inverso:

1. “La gente viene con la foto con la mascota, viene con un caballo, con un perrito, con un
gatito, porque fueron las mascotas de ellos. Pero nosotros, como es tan... En otros diarios
salen, acd no. Nosotros hemos tomado la decision, bueno la diteccién me dijo, de que la foto del
fallecido, nada mis. [...] a mi me parece que queda mal que salgan petsonas que estin vivas, que
estan en el mar con los hijos, me parece que es de mal gusto. Me parece que a la gente, al lector,
no le gusta. Quiere ver la foto de la persona que fallecié, nada mas”. (Hugo, 65, periodista,
Tandil)
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2. “Por ahi ponés la foto de un bautismo y al lado tenés quince fallecimientos... Con la anterior
directora habiamos hablado eso que no quedaba muy. .. muy estético [se rie nerviosamente].

[En “El Zaguin™] si vos llevis una foto de un equipo de fitbol del afio *30... la gente
generalmente te pone atras todos los nombtes, de izquierda a derecha, parado, agachado, viste...
el qué sé yo qué... Y generalmente te ponen entte paréntesis quién es el fallecido. Nosotros no
lo ponemos. En alguna época le ponian la ‘f* al lado. Pero nosotras no... ¢para qué?” (Claudia,
52, periodista, Olavarria)

El responsable de la seccién en uno de los diarios cuenta cémo es el proceso de
escritura de esos textos: “Generalmente pregunto dénde nacié, qué dia, dénde se crid,
donde trabajé, como estaba constituida la familia, si tenia algtin hobby y si estaba enfermo.
Después, la gente ya se ha ido acostumbrando. Yo al principio preguntaba y anotaba.
Ahora ya la gente o lo escribe a mano, o lo imprime en la computadora, o me trae el
diskette, como hace tantos aflos, ya la gente estd acostumbrada, incluso hay gente que ha
venido tres o cuatro veces, porque han fallecido abuelos, padres etc.” '

Es necesario tenet en cuenta entonces cémo funciona este proceso de negociacién
y construccién conjunta de estos breves relatos, en los que se ponen de relieve pautas

morales:

“[...] todos me cargan aci porque dicen: cuando uno se muete son todos buenos. Y bueno,
incluso he tenido gente que ha sido delincuente, que no ha sido muy bien vista en Tandil, y eso
1no se pone, por respeto a la familia y al fallecido. [...] Incluso yo hago la salvedad [de] que en
esta pagina son todos iguales. Vos vas a ver que sale solamente el nombre, la profesién y lo que
hizo en la vida sale en el material. En el nombre no vas a ver ‘el doctor tal y tal’, sale
directamente el nombre, como sale el barrendero de mi barrio™.

Asi como nuestro entrevistado de Tandil subrayaba de este modo su intencién de
botrar las marcas de sfaf#s en la edicion de los textos que acompafian las fotografias en la

seccidn de necroldgicas, en el caso del diario E/ Popular de Olavartia se da lo contrario:

“Eso es para per-so-na-li-da-des, eso asi si sale. -
-Ab...

- Miri, para el comin de la gente, la noticia del fallecimiento, aparte del aviso, de la
participacion, es cuando van los deudos a la casa velatoria, viste cuando vas a hacer todo el
trimite administrativo y todo eso, y te dan... tienen una planilla y te preguntan: el nombre del
muerto, la edad, dénde habia nacido, eh... en qué barrio vivia... a qué se dedicaba. Después,
suponete... que es un sefior que toda su vida fue obrero de Loma Negta. Todo el dato que se
pone es ‘se habia desempefiado en Loma Negra’. La edad que tenia, y el bartio en que vivia, y
que era nativo de Olavartia, o de vaya dios a saber dénde. Eso es todo. Ahora... se muere,
eh... No sé... Cuando se muri6 Iglesias [¢??] Sali6 un... que habia nacido en Buenos Aires, que
se habfa venido a Olavarria, que formé su familia ac4, que ocupé tal puesto en la fabrica Loma
Negra, todo lo que él hizo por la fabrica, por la ciudad, por la gente, que fue secuestrado en la
década del 70... Bueno. Pero bueno, digamos que es para los personajes. En una época, hace
muchisimos afios, yo no trabajaba en el diatio... el diario habia publicado unos libritos que se
llamaban Quién es quién en Olavartia. Y las personalidades puntuales, hombres o mujeres, de
todos los ambitos, figuraban en ese librito. Era como una breve biografia, y bueno, yo... un dia
me puse a hojeatlos, no sé si habia dos o tres libros, y a medida que iban falleciendo,
seguramente Trompo, hacia una marca “fallecio. .. tal fecha’. Y de ahi sacaban la trayectoria.
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- Ab, claro.... Porque en el caso que yo decia va el periodista del diario a la casa de los deudbs. ..

- Ah, no, no, no, no {con gesto de'desaprobacién]. No, aci eso sale... Bueno, cuando fallecié mi
papa hace... nunca me acuerdo... no sé si hace cuatro o hace seis afios. Pero por ahi. Seis afios,
me parece que hace. Eh... Graciela Pagano era la directora del diario en ese momento. Bueno,
ella llegé al velorio, se pone a charlar conmigo y me dice ‘ay, hay que sacar algo’. ‘Bueno’. Y ahi
nomas nos fuimos a un costado y ella tomé un papel y un lipiz y empez6 para que le contara
todo, porque bueno, mi viejo era un tipo conocido porque habia sido inspector de ensefianza. ..
Eso... y al dia siguiente sali6 la historieta, y... no sé si habr4 salido la foto, yo no recuerdo que
me hayan pedido a mi pero me parece que en el diatio habia fotos de mi viejo. Y bueno... Y asi.
(Claudia, 52, periodista, Olavarria) '

Serenella Nonnis Vigilante (2005) refiete que las pricticas finebres de la burguesia
han estado orientadas tradicionalmente en dos sentidos: de una parte, se inspiran de lo
sobretetrenal segin la fe cristiana; de otra parte, se dirigen a la sociedad tetrena en
expresion de una necesidad simple de sobrevida individual y de distincién social. Apelan a
la exhibicién de poder y de tiqueza pot medio de la méquinari_a comerciél, al tiempo que
celebran el valor de los sentimientos y de la familia con una evidente carga moral. En este

sentido, resulta pertinente el relato de otra entrevistada:

“El afio pasado se murid el papi de una amiga que es de una familia de muchisima plata, muy
conocida, de Buenos Aires. Son duefios de medio pais. Ella vive acé hace afios, y cuando murié
el padte no lo sacaron en el diario de ac4, todos los amigos del grupo de aci dijeron ‘vamos a
sacat algo en La Nacidn...”. Yo no sé cuénta plata se habrin gastado, pero sacaron unos avisos
asi de grandes en La Nacidn, con todos los chiches. Y para el entierro fue lo mismo, viajaron
todos juntos y le hicieron la misa, todo el ritual... No lo pudieron poner en la béveda familiar
porque no habia més lugar, pero igual hicieron toda la ceremonia. Y lo que en Buenos Aires es la
Recoleta o los cementerios privados aci es Pradera de Paz... El Paraiso es como un poco mis

 berreta, y el cementerio municipal depende... Ahora es un como un quemo, pero igual hay
muchas familias tradicionales de aca que tienen a sus parientes ahi y entonces siguen con esa
tradicién... Pero mis impresionante fue lo que pasé con el hijo de otra amiga, que se murié en
un accidente de auto. 20 afios... Yo habfa estado con la hetmana de mi amiga reconociendo el
cadiver el dia anterior, fue un horror, me acuerdo que estaba destruida... Y al dia siguiente
estaban todos en Pradera de Paz con las regaderitas esas que te dan para las flores, haciendo
todo el circo, con la bendicién y cantando con la guitarra canciones patroquiales...” (Elsa, 65,
docente, Tandil)

Mais explicitafnente lo afirmé Alejandra, nuestra informante: “Aci depende la plata
que tengas es donde te moris. Alessi y Manna que es siempte para los mas pobres tiene
como una cuota social, Recursos se llama. Creo que es un convenio con PAML. Un servicio
que tiene la cocheria”. |

En Olavarria, la Cooperativa Eléctrica (“Coopelectric”) presta, tal como se anuncia
en su pagina web, los “servicios sociales de sépe]io, mmhumacién y ctemacién”, servicios
“para jubilados”, cobertura social y enfermeria, traslados, ademas de los servicios de
electriqidad, agua e internet. El item se incluye en la boleta “de la luz”, y como sefialaba

Monica, una estudiante universitaria de 28 afios, “pagis la cuota y cuando fallece alguien en
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la familia ya tenés el cajén comprado, todo. Imaginate que si no es muy caro eso, hay
mucha gente que no puede”.

En las necrologicas la frontera moral cllue se asigna al tema de la muerte encubre
(por negacion en el caso de E/ Eco, Nueva Era 'y La Vog de Tandil, pér afirmacién en E/

Popular) 1a referencia a la distincién de clase como pardmetro valorativo.

Los que no salen

Nancy tiene alrededor de 30 afios. Madre de una nena de cinco afios a la que, por lo
que relata, ha criado sola, superando los duros momentos de una afeccién coronatia que le
requitié una internacién en la Casa Cuna en Buenos Aires y viajes periddicos Paxa realizar
controles. Hoy, cuenta Nancy, su hija “estd bien, gracias a Dios”. Practicamente todas las
veces que se refiere a su hija Nancy menciona a Dios: “Dios me dio a la gorda...”; “si Dios
quiere va a salir todo bien...”; “Gracias a Dios ella est4 bien ahora...”.

Entrevisto a Nancy en su lugar de trabajo. Es empleada en un “centro de estética”,
asi lo llama ella, que funciona en una casa particular cuya propietaria es masajista y
cosmetologa. El lugar es un diplex de un complejo de departamentos de propiedad
horizontal ubicado a pocas cuadras del Calvatio, al que le han acondicionado un par de
habitaciones como “gabinetes” para masajes y tratamientos de belleza faciales y corporales.
Nancy cumple diversas funciones: realiza parte de los tratamientos, hace las veces de
secretaria y también desempefia tareas como empleada doméstica. Me recibe con su
delantal de trabajo, un guardapolvo color blanco, y un pantalén de jean. Tiene el cabello
muy largo, casi hasta la cintura, atado en una cola de caballo y decolorado a un amarillo
anaranjado, con las raices color castafio oscuro bastante “crecidas”. No lleva maquillaje,
tiene la cara redondeada, tez triguefia y ojos matrones, las manos gruesas y curtidas y una
mirada triste que no se le quita ni cuando sontie.

Me hace pasar, tenemos poco tiempo entre turno y turno. Si bien tiene
aproximadamente mi edad (si no es més joven), Nancy me trata todo el tiempo de “usted”.
Me cuenta que siempre vivié en Tandil, que son ocho hérrnanos, “nosotros los cuatro muy
seguiditos”, y que los dos padres trabajaban mucho para mantenerlos, aunque de todas
formas pasaban algunas privaciones: “A mi pap4 gracias si lo veiamos los fines de semana,
porque se la pasaba todo el dia trabajando. Los dos trabajaron siempvre. [...] No compraban
el diatio en casa. No creo que pudieran”. Dice que ahora compra “los domingos E/ Eco,

siempre, por las noticias locales”. Le pregunto qué es lo que le gusta de lo que trae el diario.
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N: - ¢Lo que mas me gusta? (Piensa) Y... las noticias locales, un robo, un asalto... algin
emprendimiento... siempre local. Y después, las necrolégicas, que salen bien completas. Y .
¢sabe qué me gusta? Parece que fue ayer (escribe el nombre en el aire con una mano). Ahi
ves fotos eh... antiguas, han salido clientas mias de aci, entonces yo las veo... Ves cémo
va cambiando la moda, los peinados... eso si me gusta.

- s Vos saliste alguna vez? |

N: - No, no me he animado, no...

-Aja...

N: - No sé, no me he animado.

La asunci6n del “no es para mi” enuncia en el caso de Nancy su percepcién de la
desi@al@d estructural que la ubica en un lugar “otro” respecto de sus clientas y de las
familias de “apellidos conocidos” en cuyas casas ha trabajado como mucama (“trabajé en lo
de Macaya, en lo de Rotenberger”).

En la investigacion cuyos resultados publicé en Un arte medio, Pietre Bourdieu se
encontré con upa respuesta similar en relacién con la prictica fotogtafica, y lo expone en

estos términos:

“’no es para nosotros’, es decir, no somos aquellos para quienes ese objeto o esa actividad existe
como posibilidad objetiva; y, por lo tanto, ese objeto o esa actividad sélo existitia para nosotros
como posibilidad ‘razonable’ si fuésemos otros y estuviéramos en condiciones de existencia
 diferentes. [...] Puesto que esti determinada por la situacién particular, la conciencia de la
imposibilidad y de la prohibiciéon viene acompafiada por el reconocimiento de su caricter

condicional, es decir, por la conciencia de las condiciones que habria que reunir pata
eliminarlas.” (2003, 54-55)

Como afirma Bourdieu, la relacién con un bien cualquiera encierra la referencia
oscuta a la particularidad concreta de la situacién objetiva que lo califica como accesible o
inaccesible. Asi, “decir ‘no es para nosotros’ es decit mis que ‘Es demasiado caro’ (para
nosotros); podriamos decir que esta expresion de la necesidad interiorizada se formula en
indicativo-imperativo porque expresa a la vez una imposibilidad y una prohibicién; nombra
el orden y llama al orden” (Ibid., 54-55). '

A la inversa, la constatacién por parte de vatios entrevistados de que los “sectores
acomodados” son mds reacios a salir en el diario se vincula con la ostensién de que estos

grupos no tienen necesidad de hacetlo para “hacerse conocidos”.
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Las fronteras de lo local

El ttabajb de campo pone en evidencia que el ser “tandilense” u “olavartiense” no
es un hecho natural ni dado (ni siquiera estd garantizado por el “haber nacido en...”), sino
que es resultado de un proceso en el cual dicha identidad se construye, se aptopia, se
adscribe a otros y se “defiende”. Como hemos sefialado, la puesta en juego de la operacién
de reconocimiento como requisito para la participacién del juego de las notoriedades publicas
en el ambito local interviene en esta construccion de la Jocalidad.

" Una apelacién al caricter construido de lo local la encontramos, en una conjuncién
de “tandilerismo” en broma y localismo auténtico, en la autodenominada “Pefia el atraso”,
un grupo integrado por personas “conocidas” en el imbito local que llevan a la
exageracion, con intenciones humoristicas, las reacciones conservadoras del tandilense
“tipico” frente a los cambios de la ciudad. El grupo cuenta con una pigina en internet y,
entre otras propuestas (como la de bloquear los accesos a Tandil con los pedazos de la
Piedra Movediza original para que “no vengan mas turistas ni portefios”), ha impulsado la
institucién de una encuesta de “tandilerismo” a la que debe someterse todo aquel que
pretenda incorporarse a la Pefia.

Por lo general, los atributos asignados a lo local se pdnen de manifiesto en la
comparacién con otras localidades —vecinas o no-, fuertemente atravesada por las “picas”
ya referidas.

Ser un “nacido y criado” en la localidad es referido iténicamente como un signo de
“autenticidad” autéctona. Desde la mencionada Pefia “El Atraso” de Tandil, se promovid
la expresion de “venidos y quedados” para denominar a aquellos que se mudan a Tandil
provenientes de otras localidades. Constatamos en los registros la recurrencia de la broma
“vamos 2 cerrar la frontera para que no vengan mas”, enunciada por quienes se asumen
“tandilenses”, a lo que los foraneos reparan: “‘gracias a nosotros Tandil es lo que es, porque
si fuera por los tandilenses...”. ‘

Contra la aparente “obviedad” de la pertenencia local, la expetiencia concreta
evidencia una diniamica de intercambios entre las distintas localidades que desafia los
criterios de diferenciacion (residencias “cruzadas” por motivos de estudio, trabajo, vinculos
amorosos o familiares). Hemos entrevistado a numerosos “nativos” de Tanddl o de
Olavarria ‘que estudian en la otra localidad y al terminar, o bien se quedan en la ciudad
donde estudiaron, o vuelven a su ciudad de otigen, o se mudan a otto lugar, estableciendo

trayectorias que cuestiona permanentemente las fronteras entre “ser de” y “estar en”.
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Las fronteras interiores

La circulacién de imagenes e informacion relativas a la vida privada de los actores
sociales en los medios graficos diatios de las localidades de Tandil y Olavarria constituye
una verdadera vitrina urbana de papel impreso, como parte de un proceso de mediatizacién de
numerosas pricticas sociales, configurando identidades y participando en la construccién
de hegemonia. En este sentido, el papel de los discursos mediiticos evidencia fundamental
importancia para el analisis tanto de los procesos de legitimaci6n indirecta de los sentidos
vigentes o de clausura del conflicto, cuanto de la produccién de nuevas tensiones'™.

La existencia de la vitrina tiene como base una doble operacion de mostracion y
ocultamiento que se da tanto en la construccién de las iméagenes emblematicas del imaginatio
urbano como en la imagen publica de lo privado que se erige en la vitrina ‘mediatica. Estas
operaciones adquieten significacion en relacién a aquello que se selecciona para ser
mostrado y aquello que se oculta, lo estigmatizado.

En los capitulos antetiores hemos visto cémo las nociones de borde y de frontera
resultan constitutivas de la identidad local en su historicidad, tanto en Tandil cuanto en
Olavarria. Ayer, ciudades “de frontera” respecto de los “indios”; hoy, del “otro” de los
barrios estigmatizados y de las “villas portefias™ que (segtn dictan los imaginarios) “vienen
a la ciudad para robat”. |

El abordaje diacrénico de la manifestacion de estas “frontetas intetiores” permite
visualizar las modalidades de su constituciéon. En Olavéxrria, desde el corﬁienzo del trabajo

de campo hasta su finalizacién, pudimos percibir una relocalizacién de estds focos de

“peligrosidad” y de sus modos de expresion:

“Hace unos afios atris el barrio San Vicente parecia el lejano Oeste... habia un robo todas las
noches. Ahora se pas6 eso. Y ahora tenés los chicos que roban en el microcentro, son atracos,
rateritos...” (Hugo, aprox. 50 afios, cliente de la Confitetia Montreal en Olavarria)

La metifora del “lejano oeste” apela a un imaginario constituido en torno de la idea
de frontera: entre la “civilizacién” y la “bafbarie”, entre el “progreso” y el “atraso”, entre el
“blanco” y el “indio”; y también, entre la legalidad y la ausencia de ley (el “salvese quién
pueda”). Luego, como hemos sefialado, el lugar de ese “indio” atrasado y peligroso del far
west es ocupado por el joven igualmente peligroso, el “raterito” que —siguiendo la légica del

razonamiento expresado- merece la baja de la edad de imputabilidad y endurecimiento de

156 Cabe aclarar que las modalidades que asume la apropiacién de estos discursos no puede ser presupuesta
con anterioridad a sus manifestaciones concretas.
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las penas. Por otro lado, los focos de conflictividad se desplazan en el espacio urbano: de
ciertos batrios al “microcentro”, lo cual es petcibido como una “invasién” (como ya vimos
en el capitulo 4). En esto consiste la “falta de inocencia” que Armando Silva (1998)
teconoce en las vitrinas urbanas, dada por la compleja trama de intereses que las atraviesan,
lo que en la vitrina depende de lo que vive fueta de ella. Es, también, lo que configura su

estilo, aquello que le imprime a la vittina medidtica su fisonomia local y localizada.

249




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

v
Vuelta de pagina

250




VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

La vitrina en sus contradicciones

Al comienzo de esta tesis sefialibamos que nuestro propdsito era contribuir al
conocimiento de la especificidad de loé procesos de mediatizacién en ciudades de rango
intermedio, como construccién de sentido dentro de la produccién simbélica méas amplia
de la vida urbana. Hemos intentado mostrar de qué manera la circulacién de imigenes e
informacién relativas a la vida privada de los actores sociales en los medios graficos diatios
de las localidades de Tandil y Olavarria constituye una verdadeta vitrina urbana de papel
impreso, como parte de la mediatizacién de numerosas practicas sociales, configurando
identidades y participando en la construccién de hegemonia. En este sentido, los discursos
mediticos evi‘dencién fundamental importancia para el anilisis tanto de los procesos de
legitimacién indirecta de los sentidos vigentes o de clausura del conflicto, cuanto de la
produccién de nuevas tensiones.

Este capitulo final, mas ‘que conclusivo —porque consideramos que no es posible
dar por terminado el analisis de procesos sociales que contindan abiertos a la
resignificacién-, pretendemos que se constituya en una sintesis analitica de los principales
nudos problematicos que hemos recorrido en nuestra aproximacién al objeto de estudio de

esta tesis, y que referimos a continuacion.
La vitrina como localidad

De acuerdo con nuestra hipdtesis, las noticias sociales en la prensa local se
constituyen en gitrinas urbanas medidticas. Hemos formulado esta categotia valiéndonos del
concepto de #irina urbana de Armando Silva (1 992), con el que designa al espacio escopico
que se instituye en la ciudad a partir de los vinculos implicitos entre unés actores que miran
y otros que se offrecen para ser mirados. La vitrina -en la que se cruzan y supetponen la
mirada empirica con la imaginaria- se erige en sostenedora de la imagen de los actores, en
su continente y en su condicién de posibilidad, componente fundamental de la identidad,
condensadora de valores, creencias y guia para la accién. _

En su transposicion a la discursividad mediatica, la vitrina se fundamenta en las otras
vitrinas a las que alude transversalmente: aquellas de la “ciudad”, del “barrio”, de la
“familia”, ('lile también dialogan entre si. Desde las asunciones de los actotes, la comunidad

imaginada de referencia (Anderson, 2007) de la vittina medidtica son “los tandilenses™ y “los
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olavarrienses”. Sin embargo, el trabajo de carnpb permitié poner en evidencia que ese ser
“tandilense” u “olavarriense” no es un hecho natural ni dado (ni siquiera esti garantizado
por el “haber nacido en...”), sino que es resultado de un proceso en el cual dicha identidad
se construye, se apropia, se adscribe a si mismo y a otros y se “defiende”.

Contra la aparente “obviedad” de la pertenencia local, la experiencia concreta
evidencia una dinimica de intercambios entre las distintas localidades que desafia los
criterios de diferenciacién naturalizados. Las redes de sociabilidad, laborales, familiares, las
altanzas conyugales establecen modalidades de transito y permanencia entre localidades
vecinas que —si bien trascienden los objetivos de este trabajo- habilitan una serie de
intefrogantes que resulta interesante recuperar. En particular, las manifestaciones
localizadas de los procesos econdmicos estructutales y su expresién en la apropiacién
espacialmente diferenciada del excedente inciden en el mapa de las migraciones internas en
torno del “mercado de trabajo”. No obstante, como hemos referido, dichas condiciones
estructurales son mediatizadas por los imaginatios, qué asumen sus caractetisticas
especificas en el proceso histérico de construccién de las identidades utbanas de cada
localidad, con todas sus contradicciones. Asi, las representaciones ﬁgadas en su momento a
la “ctudad del trabajo” en el caso de Olavartia, o actualmente a la de una ciudad “pujante” y
“en crecimiento” en el de Tandil, han acompafiado la constitucién de estos centros urbanos
en polos de atracciéon dentro de la djnénlica de las migraciones internas. Dindmica que
también se configura en torno de las redes de sociabilidad de las que participan los actores
desde edades tempranas, por ejemplo a partir de los citcuitos deportivos de los clubes, la
“salida” de los jovenes a otras localidades para “it a bailat” y eventualmente para la
basqueda de una pareja “fuera” del pueblo; asi como de la movilidad suscitada en torno de
la oferta de estudios superiores en la region y la insercién laboral posterior. Hemos tenido
ocasién de entrevistar a numerosos “nativos” de Tandil o de Olavattia que realizaron sus
estudios universitarios en otra localidad ¥, al terminar su catrera, o bien se quedan en la
ciudad donde estudiaton, o vuelven a su ciudad de origén, o se mudan a otro lugar,
estableciendo trayectorias que cuestionan permanentemente las fronteras entre “ser de” y
“estar en’”’.

El “ser” se definiria como una condicién durable, permanente, que alude a una
esencia, una autenticidad: asi, se “es” o no se “es” verdaderamente tandilense/olavarriense. El
“estar” participa en cambio de un enunciado de estadb, y es por lo tanto contingente,

ocasional, variable: se puede “estar en” sin “ser de”, aunque a veces la permanencia durante
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cierta cantidad de tiempo en el lugar permita el pasaje de una condicién a otra (el “ganarse”
el rétulo de “local”).

Al mismo tiempo, el sujeto de la enunciacién de los medios locales constituye en
destinatarios a “todos™ los tandilenses/olavarrienses. Esta asuncion, que expresa el mito de
las pretendidas homogeneidades de la comsin-idad (presentada como la “gran familia” que
asiste al especticulo de si misma en esa suerte de “slbum social” que son las paginas de los
diarios locales), se revela en realidad como un “no-todos”, como un lugar desde donde se
enuncian y legitiman las diferencias y distinciones entre grupos, practicas y posiciones
sociales.

La condicién de posibilidad de Ia vitrina mediatica en la ciudad media aparece
construida sobre la “permanencia” de una cierta “rﬁentalidad” o “alma” de pueblo (todas
metaforas de aquello que azima la “vida” de la ciudad, que gobierna y conduce el “cuerpo”
utbano, definido en su materialidad fisico-estructural). En el pueblo, “todos se conocen”. Y
es esa condicién del reconocimiento la que hace posible la existencia de la vitrina como tal, pot
cuanto constituye el requisito para la patticipacién del juego de las notoriedades publicas en
el ambito local. ‘

De acuetdo con lo que venimos enunciando, la /lcalidad se construye como
tetritorialidad de significados que se articulan en totno del reconocimiento como ptincipio
de inclusién/exclusién. La radiacién simbolica de la vitrina es, asi, propiamente /ocal en la
medida en que no se muestra al .extranjero, a aquel imposibilitado de reconocer o ser
reconocido. Los cddigos de la vittina revelan de este modo su caricter construido,
propiamente cultural no estan dados, deben set des-cubiertos, des-cifrados.

Los sentidos que se construyen, circulan y son apropiados a proposito de las
noticias “sociales” de los medios grificos diarios en las ciudades medias qﬁe hemos tomado
como unidades de estudio se inscriben en un proceso de tensiones y tresignificaciones en
torno de la construccién de una referencia identitaria del lugar en tanto “ciudad” o
“pueblo” (construccion dinimica, conflictiva y sobre todo no estable). Nos animamos a
hipotetiz.ar que este modo de construccién de la identidad urbana quizis sea generalizable a
la construccién de la identidad de la ciudad media como tal. Una identidad paradojal,
definida precisamente por ese “estar en el medio” entte la ciudad y el pueblo, por ser —
como ha constatado Silvia Boggi (2008) en sus propios registros de campo en relacién a
este tema- “ni chicha ni limonada”.

Desde nuestra perspectiva, la identidad se constituye en términos relacionales,

aunque se 1a naturalice como una supuesta “esencia” transhistérica. Las identidades sociales
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se configuran y se manifiestan ez (y no a pesar de, como sostendria una perspectiva
sustancialista) la tensién permanente entre su reproduccién y su ruptura. En las ciudades
medias, la identidad urbana se vive como algo que esta siempre o bien perdiéndose (en las
versiones romanticas que la localizan en una “época de oro” ya pasada), o bien por venir .
(en las versiones ut6picas que la ubican en un futuro pletético de promesas, como vimos
que era correlato de la mitologia moderna del Progreso de la que los medios de prensa se
hicieron agentes hasta bien entrado el siglo XX). Nunca realizada plenamente, la identidad
urbana comporta asi un cierto grado de indeterminacién y virtualidad, y -frente a lo que se
vive como amenaza- se la “defiende”.

Podemos decir entonces que la oposicién entre “pueblo” y “ciudad” se articula
como un “tiempo” simbélico deshistotizador, en la medida en que encubre el caricter
contradictorio y miltiple que tienen los procesos sociales en su historicidad. La valencia
mitica del “pueblo” de “antes” configura un pasado que s¢ presencia a través de las
fotografias de la vitrina mediitica. De esta manera, la vitrina se constituye en testimonio de
aquello que “permanece” y, a la vez, esti en vias de desaparicion.

La transversalidad de la vitrina medidtica alude también a las contra-vitrinas, a las
zonas menos luminosas de la hﬁagen emblematica de la ciudad. Las paginas de los diarios
locales se constituyen, como dijimos, en un tertitorio de papel sobte el que se extiende el
territotio simbélico de la ciudad vivida e imaginada, y que proyecta sobre las otras vitrinas
sus operaciones de legitimacién y estigmatiz.aéién. Operaciones que se referencian en la
dialéctica de la construccién identitaria entre las zonas “bien”, los delantes de la ciudad, y sus

atrases, sus barrios-mancha, en otras palabras, el reverso de la vitrina.
La vitrina como produccién de sentido

Las fotografias que se publican en la prensa local se constituyen en un nicleo en
torno del cual se negocian socialmente multiples sentidos, contfadictoﬁos entré si pero
simultineamente presentes. Desde esta perspectiva, se pone en evidencia la rica
productividad semidtica de la imagen fotogrifica, sostenida en su complejidad como signo,
a la vez indice, icono y simbolo, de acuerdo con la terminologia peirceana. '

La imagen fotogrifica es el resultado de una operacién técnica que “captura” el
devenir de lo real, congelando un instante por definicién ya perdido para siempre. Es en
este sentido que Barthes afirma que el noema de la fotografia es “esto ha sido”: lo que en la

foto esta vivo ha muerto (atin como instante), lo que en la foto estd vivo sa a morir (1997:
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147). Pero no sélo el referente es lo que “muere”. Hemos podido constatar que esta
caracteristica de la fotografia se pone al servicio del intento por congelar, simbdlicamente
hablando, a la imagen: eso que se ve alli es una familia, es la fiesta, es la ciudad en su
esplendor,' es la época de oro del .pueblo que se afiora. De esta manera, se pretende (de
forma por lo general no consciente o evidente para los propios actotes) clausurar el
conflicto inherente a las relaciones sociales cotidianas, histéricas y conttadictoﬁas. La
fotografia se exhibe, se atesora y se publica en la vitrina como la imagen de aquello que se
quiere que permanezca, que se cobije, que se cubra, que se capture; en deﬁrﬁtiva, que se
“muera” como experiencia vital.

Sin embargo, la puesta en circulacién de estas imdgenes participa de una produccién
de sentidos en lucha, en apertura, a la intempetie, siempte s, abierta e inconclusa, que
conmueve el afecto y la pasion de ver.

Como ha sefialado Luis Priamo; en torno de toda fotografia se genera una especie
de vacio, de suspenso “en el cual le deja lo real al irse de ella y se_guir su viaje, su fluir. Es un
vacio disponible y convocante que ocupamos con la proyeccién de nuestras emociones,
recuerdos, asociaciones y mitos, y de ese modo le damos a la imagen congelada el relaté
que ella no tiene, /e vamos narrando airededor” (Priamo, 2000: 278). Otro autor que ha
trabajado acerca de la fotografia -y a quien hemos citado profusamente a lo largo de esta
tesis-, Armando Silva, destaca la vocacién narrativa del dlbum de fotos, y advierte que los
relatos que se construyen en torno de las fotografias son siempre contingentes y estin en
permanente reelaboraciéon: “En la foto siempre estamos abiertos a la creacién de nuevos
puntos de vista por su misma colocaciéon en tiempos y Iugares distintos, por los sujetos
eventuales que la observaran y por el saber que aporta cada observador” (1998: 26).

De acuerdo con lo sefialado, lo que hemos intentado abordar en nuestro trabajo es
qué y como se les va narrando alrededor a las fotografias que componen la vitrina rhediética. La
materia prima del andlisis son los discursos y las pricticas de los actotes, logrados en
contextos de registro de campo. De esta manera, una de las vias de acceso al objeto de esta
tesis ha sido la del andlisis de narrativas, de relatos, en las que como vimos aparecen
fuertemente imbricadas las dimensiones de lo /oca), lo familiar y lo biogrifico. Hemos
centrado nuestra atencién en los nucleos de sentido que, desde ese entramado, configuran
las practicas sociales en situaciones histéricas concretas.

Apuntamos a los modos en que la produccién, circulacién y apropiacién de
fotdgrafias en los medios graficos contribuyen a la “escritura” de una historia local, tanto

de los diferentes grupos como de aquellos hitos que trascienden las biografias individuales y
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hacen a la memoria colectiva y al imaginario de las relaciones entre pasado, .presente y
futuro de la ciudad y de sus actores.

Las fotografias sostienen esta con-mocién: esta emocién que se comparte con ottos,
esa dialéctica entre la experiencia colectiva que es la historia de la ciudad y las vivencias
particulares de las que esta hecha. Asi como mediante las fotografias del 4lbum cada familia
construye una crénica de si misma, vimos cémo las cténicas personales/familiares, al ser
expuestas en el espacio mediatico, contribuyen a la configuracién de una crénica
7 ciudadana/colectiva.

En relacion a la produccién de sentido en tomo de las fotografias resultan centrales
los rﬁecanisrnos de adscripcién identitaria, en tanto i)rincipios de clasificacién auto y alter-
atribuidos, y el lugar que ocupa en relacién a ellos la construccién de una imagen de si para
la mirada social. Nos interesa entonces la produccién de identidades sociales como proceso de
significacidn, y por lo tanto, como proceso ideoldgico. Asumido el caricter signico de la
ideologia (Voloshinov, 1976), la operacién de anilisis tadica en ver cémo lo presupuesto
opera sobre lo puesto en el discurso, partiendo de la hipétesis de que las condiciones de
produccién de los discursos dejan sus Auellas en el plano de lo enunciado.

Como hace notar Hall (1981), los acontecimientos por si mismos no pueden
significar: hay que hacerlos inteligibles; y el proceso de inteligibilidad social se compone
precisamente de las practicas que traducen los acontecimientos “reales” a ﬁna forma
simbdlica, propiamente la prictica social de la significacién. En este marco, los medios de
comunicacién sirven para realizar el trabajo ideoldgico critico de “clasificar el mundo”
dentro de los discursos de las ideologias dominantes. Dicho trabajo es un #abajo
contradictorio, dado que “no hay [...] un modo de realizar el ‘trabajo’ que no i:eprodlizca
también, en un grado considerable, las contradicciones que estructuran su campo” (Hall,
Ibid.: 390).

En este sentido, la vitrina constituye un espacio desde donde enunciar las
representaciones en las que se manifiestan las contradicciones sociales. Uno de los modos
en que se expresan dichas contradicciones es en la articulacién de ejes axioldgicos que
ordenan valorativamente (exforia/ disforia) los términos de la oposicién. Asi, entre los
principales pares que definen estos ejes semanticos que pudimos identificar en nuestro

trabajo, se cuentan los siguientes:

Pueblo/Ciudad

Reconocimiento/Despersonalizacién

Orgullo/Nostalgia
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Ostentacién/Humildad
“Quemo” /Prestigio 7

Ser “conocido/a”/Ser “nadie”

Dado/Adquirido
Distincién/Equiparacién
Constatamos la .eﬁ.cacia simbdlica de la vitrina siguiendo el itinerario de la

circulacién discursiva de los mensajes mediiticos, cuyo alcance ﬁo puede ser presupuesto ni -

observado en su totalidad de manera directa. Procesos en cierta medida intangibles, de los
que s6lo podemos participar y registrar de manera contingente y fragmentaria. No obstante
“su virtualidad aparente, se trata de una dimensién concreta de la vida social, donde circulan,

se producen, reproducen y cuestionan las categotias que clasifican a los grupos sociales asi
_. como los recursos de percepcion e interpretacion de la “tealidad social”. “Trabajo”
ideolégico que -como bien sefiala Hall- reproduce también las contradicciones que
estructuran su campo. Y que por lo tanto contiene la posibi]idad de la produccién de

sentidos o#rvs, de nuevos modos de ser y estar en el mundo.
La vitrina y la publicidad de lo privado

| En nuestra inVesﬁgacién hemos profundizado acerca de las modalidades que
adquiere el pasaje de las fotografias desde un 4mbito de s_igniﬁcaci(')n del otden de lo
privado (el album) a otro del ordeh de lo publico (el diario). Un primer interrogante lo
planteamos entonces en torno de la significacién que adquiere la produccién de la
notoriedad familiar de los actores desde lo masivo, y a la vez acerca de qué se “produce”
cuando se recibe ese mensaje de figuracidén y distincién.

Hemos constatado la configuracién de espacios de mayor o menor publicidad
dentro del 4mbito doméstico, de los que las fotografias son —una vez mis- una parte
sigrﬂﬁéau'va. La “vitrina” hogarefia, en la que estin expuestos los retratos de los integrantes
del grupo familiar, es una muestra de este espacio pﬁblicb que se proyecta en el interior del
hogar y que dialoga con la vitrina extetriot, en tanto esta _dispuesta para la mirada del
visitante. Desde su total ausencia hasta la superabundancia 'y la distribucion segun
elaborados éﬁtel:ios de clasificacion —lo cual expresa las diferenciaciones de clase,
generacionales, etc.- las fotografias del grupo familiar y amistoso que sé exhiben en el hogar
evidencian una modalidad de esas fronteras invisibles que escinden la familia imaginaria de .

la “real”.
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Estas modalidades de separacion entre lo mostrado y lo ocultado, sin embargo, se
prestan continuamente a la transgresién de sus fronteras. En la sociabilidad del barrio y
“pueblerina”, una de las formas que asume esta transgresién negociada es la del rumor y
todas las variantes del “chusmerio” que apuntan a invertir los términos de la vitrina ya
exhibir lo que es su parte trasera, sus bambalinas, apelando a lo “que todos saben pero
nadie dice”. O, en rigot, a lo que “todos” dicen peto “nadie” sabe a ciencia cierta.

¢Como se da la practica del “chusmerio” en la ciudad media, tal como se nos ha
aparecido a propésito de la circulacién de la informacién publicada en los diarios locales?
Podemos seflalar que se confirma la operacién de re-conocimiento, de establecirrﬁento de
una topogtafia simbdlica sélo descifrable para los que “juegan de local”. Para los foraneos,
se manifiesta en términos de la percepcién de algo que tiene lugar, pero para otros. De esta
manera, el “ser conocido/a” y el “conocer” actualizan su valor como condicién de
funcionamiento del chisme. Nada evidencia mas su vacuidad de sentido que el “chusmerio”
sobre alguien a quien no se conoce. Asumido el caricter construido de la vitrina, en la
informacién publicada resuenan tanto lo entendido como lo sobreentendido, lo presupuesto como
lo puesto. Se instituye asi una red de guifios cruzados que activan toda la economia del
intercambio “informativo” (simbélico). |

Las redes de informacion se tejen en torno a la mesa del bat, a la parada del mﬁ, de
la peluqueria o del encuentro fortuito en plena calle, puntos nodales que sostienen la
urdimbre del “chusmerio”, donde los significados circulan con el pre-cio paraddjico de
requerir la garantia del secreto (“no se lo digas a nadie”).

La mediatizacién de acontecimientos de la vida pnvada (lo que hemos llamado “la
pubhc1dad de Jo privado”) plantea una continua resignificacién de los limites entre una y
otra esfera que se constituye en un espacio de tensiones para los actores. En uno de los
polos de esa tensién encontramos la voluntad de mostrarse en la vitrina: “quiero que me
vean”, “quiero figurar”. Voluntad que paréciera fundarse en dos motivos: por un lado, para
“set”, para “pertenecer” (“te sentls importante”... “que lo vean todos”). En esta linea se
inscribe la significaciéon del envio-de una foto al diario como un “regalo”, la ofensa “si no
sacan nada”, y el guardado de los recortes en el album para constituir aquello que Lacan
llamé la “novela familiat” y que aqui se proyecta en el reconocimiento posiblé en la
comunidad imaginaria, en la “gran familia” de la ciudad media que es todavia cercana al
pueblo. Por otro lado, encontramos a aquellos actores que quieten salit porque “se
gastaron todo” en el cumpleafios de la hija o en la realizacién de la fiesta y quieren que “se

s

sepa que eso sucedid”.
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También aqui podemos ubicar €l deseo de ver/saber de otros y él placer que esto
produce (“a la gente le gusta saber”, “les gusta verse reflejados™), por el hecho de que el
reconiocimiento implica también “pertenecer”. Hemos visto cémo, aun en el caso de
aquellos que sostienen que salir en la vitrina “no es para ellos”, refieren que igualmente
encuentran en las fotos a gente “conocida” (clientes, patrones, familiares “de dinero”).
Reconocer @ los otros es reconocerse ex los ottos.

Al mismo tiempo, encontramos la reticencia a admitir el deseo de figuracién en la
vittina. Se buscan excusas: “todos lo hacen”, “hay que hacetlo”, “lo hicimos por la familia”,
“es para cornplacér a otro”. Parece que no se quiere caer en la critica a la “ostentacién”,
aunque también hay un simulacro: los “verdaderos” famosos salen en los medios porque
estos asi lo deciden y los “persiguen”. En cambio, en el caso que nos ocupa todos saben
que las fotos son enviadas al diario por aquel que quiere salir y que ademas paga una suma
de dinero para ello. De esta manera se establece un juego del “como si” del que todos son
coémplices.

En el otro extremo de la tensién se encuentra el “no quiero que me vean/sepan”.
Exponerse es hacerse disponible como objeto de la critica (que digan que se es “un
mamatracho”, que se “esti gordo”, que establezcan. comparaciones o inferencias
maliciosas: “mird dénde estd”, “mira lo que hizo”, “mira cuinto gast6”). Implica exponerse
al “chusmerio” -en el que lo oculto de la imagen se constitliye en el sobreentendido discursivo
(Ducrot, 1986)-, a ser confundido con aquellos que no son “como uno” y salen en la
misma pagina.

A la vez, la fotografia, al congelar el iempo, abre otro flanco al control social, como
lo demuestran las fotos fallidas: la del matrimonio mal avenido, la que testimonia un
noviazgo ya roto o una amistad mas tarde vergonzante. Como la maxima que dicta que
“nadie resiste un archivo”, la vitrina posee (no como “error”, sino como componente

‘mmtz'tutiw) este potencial efecto de boomerang. Construida de frigil cristal, estd siempre
expuesta a las fisuras que dejen al descubierto su parte trasera.

La pulsién escopica suscitada por la vitrina ‘es a menudo negada, escondida como
una prictica vergonzante. Se niega que se miran esas secciones o se buscan excusas para
hacerlo, de manera que mas que mirar se trataria de un espiar a escondidas. Este pretendido
“no me gusta ver/no quiero vetr/no me interesa ver” llega al extremo del “me molesta ver”,
commno en aquellos que repudian la “ostentacién” que se hace en esas fotdgrafias.

Todo lo antetior remite a una serie de ,préct'ica_s como el control social

(mantenimiento del satu quo por el “qué dirin); puesta en circulacién de un capital de
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saber/podert; la mostracién y reafirmacién de los capitales relacionales y, en particular, el
mantenimiento (imaginario) de la ilusién de la comunidad-pueblo y de la puesta en juego de
lo local como tetritotialidad de significados.

| La vitrina es entonces, mas que ctistal un se/o que intenta cubrir aquello que no se
quiete vet, que no se soporta ver. Pero que sin embargo la consﬁtuye como aquello mas
externo y mas intimo (interior) a la vez.

De esta manera, no se trata sélo dé la mostracién publica de la vida privada, sino dg
que la existencia de estas secciones da cuenta de modos especificos en los que en las
ciudades medias la vida publica se encuentfa proyectada en la vida pﬂvada. Porque tanto la -
decisién de aparecer como la de no hacetlo se cargan de s_igniﬁcado soctal (“gpor qué no
sali6 el nacimiento de tal?”, “¢y el casamiento de cual?”). El control social se ejerce asi tanto
sobte lo mostrado como sobre lo ocultado. Hay un presupuesto que opera sobre lo mostrado,
aquello puesto en la imagen (el compromiso matrimonial ya no es con el novio sino con la

’ sociedad), y un sobreentendido operando sobre lo no mostrado (;‘por algo serd...”).

El nivel interaccional de la ciudad media atraviesa los mundos de los actores, de los
grupos y de los ambitos doméstico y publico. Hemos visto cémo la mirada social interviene
en la dindmica de las relaciones familiares, dictando los mandatos (e incitando las rebeldias)
que condicionan las peleas entre los jovenes y sus padres acetca de qué es conveniente o no
hacer y mostrar, qué se debe y no publicar: las discusiones acerca de la convivencia de
parejas sin casamiento y las separaciones o div.orcios se inscriben en esta linea.
Parafraseando lo que Ariel Gravano ha constatado para el caso de la socialidad batrial,
podemos decir que es como si la ciudad “viviera dentro del ambito de la vivienda y

atravesara las paredes para habitarla como imaginario, - de valores que influyen en la vida
familiar.” (2003: 257).

En esto consiste la mediatizacion de las pricticas. Si con ese concepto Eliseo Verdn
(2001) se refiere al proceso por el cual las pricticas sociales se transforman porel hecho de que
existen medios, en nuestra apropiacién y resignificacién de la catégoria -en virtud de la
especificidad de nuestro “campo”- ditemos que la mediatizacion designa el condicionamiento
de aquellas practicas qué fundan su existencia ez y para la mirada social de la que se hacen
agentes los medios de comunicacién locales. Asi, no sélo lo privado se expone a la mirada
publica eﬁ virtud ‘de su publicacién: lo f)ﬁblico también intetviene configurando y

condicionando las practicas “privadas” de los actores.
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Vitrina y hegemonia

El sentido hegemoénico de la mostracion de lo privado reside no sélo en la légica
mercantil sino especialmente en el mensaje indirecto que implica la notoriedad de lo
privado o doméstico como distincion, y que encuentra en los “apellidos” una de sus marcas
mas significativas. . |

La existencia de la Vitﬂﬁa tiet_le como base una doble operacion de mostraciin y
ocultamiento que se da tanto en la construccién de las imagenes emblematicas del imaginario
urbano como en la imagen publica de lo privado que se etige en la vitrina mediatica. Estas
operaciones adquieren significacién en relacién a aquello que se selecciona para ser
mostrado y aquello que se oculta, lo estigmatizado. ‘

El andlisis de los modos de circulacién y apropiacién de las noticias “sociales” en la
prensa local en las ciudades medias permite echar luz sobre las formas en que se construye
la hegemonia, mediante el recurso a permanentes negaciones, mascaras y disfraces.
“Todos”ipueden salir, pero muchos no salen. “Todos” cumplen con los titos gue se debe
(Bourdieu, 20032), con las vestiduras rituales (el vestido blanco, la tinica de la comunién),
pero los codigos del gusto clasifican entre “mamatrachos”, “gras:ié”, “distinguidos”; y las _
condiciones objetivas dejan afuera a aquellos que no tienen los medios para “pagar el
vestido” o la fiesta. “Todos” son iguales en la muerte, pero multiples marcas sefialan las
pettenencias de clase. |

Un segundo aspecto paradojal de la vitrina consiste en que, a la vez que expore a
quienes participan de ella a la mirada publica, los z'hvz’rilﬁz'/iza, por cuanto los envuelve en el
manto homogeneizante de quienes practican las rutinas (y rituales) “normales” y esperables
de la vida lugarefia. A esto se oponen tanto la notoriedad o#rz del recién llegado como la
visibilidad estigmatizada de quienes quedan excluidos del juego; son los que no aparecen en
la vitrina céntrica ni en las pﬁginas mediaticas, pero que constituyen y transitan sus vitrinas
propias. Asi, ademas de la perspectiva transversal que nos permite advertir las capas y los
/adq; de la vitrina, una mirada al sesgo nos mostrara las discontinuidades entre las multiples
vitrinas que coexisten en el espacio social-utbano. Esas discontinuidades que, desde su
condicién hegemonica, la vitrina céntrica y medidtica busca subsumir (y borrar)
proyectandose metonimicamente como Unica vitrina posible, a la vez que las afirma.

Lo anterior remitiria a las nociones de borde y de frontera constitutivas de la identidad
~ local en su historicidad, tanto en Tandil como en Olavartia. Ayer, ciudades “de frontera”

tespecto de los “indios”, de ese otro percibido como amenazador y obsticulo para el
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progreso; hoy, respecto de los barrios-mancha (Gravano, 2005), de los atrases, de la
notoriedad oculta de aquellos que sélo salen en el diario cuando van presos, reafirmando la
mirada estigfnatizante. Lo que se opone aqui es no sélo una vittina a otra, sino el valor de uso
de la ciudad como conjunto de bienes y servicios urbanos (la ciudad como un hecho) y el
valor de cambio econdémico-estructural que la fragmenta socialmente (quiénes tienen y no
tienen derecho a la ciudad), en relacién a lo cual adquiere plena significacion el valor de cambio
simbélico de la fotografia que mediatiza a la ciudad que se muestra para ser vista y se ve a s

misma, como una vittina en sus contradicciones.
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L. Diarios y periédicos editados en Tandil y Olavartia

TANDIL

El Pueblo
Apareci6 en 1854. Era redactado por Narciso Dominguez. Dejé de circular en 1864. Se trataba de
un periodico. manuscrito.

Ei Correo del Sud
Primer periddico impreso. Nace en 1872. Fundado y dirigido por Pedro de Ugaide y San Martin.

El Tabano

También aparece en 1872. No se conservan referencias pero es mencionado por Barrientos
(1975), el autor de Ia Unica historia local de la prensa que se ha publicado en formato de libro.

£l Porvenir
Surge en 1875, conducido por Rafael Pites.

La Voz del Pueblo ‘ '
Fundado en1879 por el Gral. Enrique Spika. Se publica hasta 1881, cuando se rematan sus
instalaciones a raiz de las deudas contraidas por su propietario.

El Ferrocarril

En 1880 el Dr. Eduardo Fidanza crea este periddico, destinado a promover la extension de las
vias férreas hasta Tandil.

El Eco de Tandil

Aparece por primera vez el 30 de julio de 1882. Fundado por Juan S. Jaca, un boticario, y
Leopoldo Carpy, un ex empleado de la imprenta de Spika. Sigue publicandose hasta la actualidad
y es el diario de mayor circulacién en Tandil. Integra el multimedios Ef Eco, junto al canal de cable
Eco TV y la emisora radial Fm 104.1. En 1981 es adquirido por su director actual, Rogelio
Rotonda. En 1999 incorpora el color a sus tapas y a algunas paginas interiores.

Otros periédicos

El Presente (1883), dirigido por Francisco Garcia y Norberto Casco; La Provincia (1885), fundado
por Blas P. Grothe. Aparecen ademas dos periddicos bilingies: Tandil Tidente (en danés), fundado
también por Grothe, el primero en América Latina con esas caracteristicas, y que aparecio
durante 24 afios. El otro se llam6 Paris-Tandil y su director era Henry Lamy, con un solo numero
en 1896. Hasta fin de siglo aparecen: El imparcial, de Fabian Fernandez, La liga del Sur, de José
Benegas, El avisador, de Grothe, Fe, Esperanza y Caridad, de la Asociacién de Damas de
Caridad, El deber, El combate, de Juan Altesor, El Centinela, de Ramén Ballesteros y Federico

Demarchi, El Sud, El Roma (otra publicacion de Grothe), La Aurora y El Escolar, ambos de Juan
B. Ciao, El Municipio, de Dolores Gémez.
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TANDIL

| Luzy Verdad / La democracia
A comienzos del siglo XX aparece Luz y Verdad, inspirado en los postulados de.la masoneria. Su

director, José A. Cabral, crea en 1904 el primer diario de Tandll La Democracia, del que solo. edita. -
125 numeros. .

Nueva Era

En 1919 es fundado por Jose Cabral. Continaa pubhcéndose como vespertmo En el afio 2002
incorpor6 una edicion matutina los domingos. Su director actual es Anibal Filippini, vinculado
matrimonialmente a la familia Cabral, que contintia siendo la propietaria del diario. Nueva Eta
Integra el consorcio DIB {Diarios Bonaerenses) junto con.peritdices de ofras 12 localidades. -

"La Voz de Tandil ‘
Fue creado en-el afio 2000 y depende de editorialiLa Capital, de Mar del Plata (ambos
pertenecientes al mismo grupo de empresas que el diario La Prensa, de Buenos Aires). Se
redacta en Tandil y se imprime en Mar del Plata. Desde 2008 se constituy el Multimedios La Voz
de Tandil, junto a.la emisora AM 1560 y-canal 2 en la sefial de cablevisién.
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OLAVARRIA

La Ensefianza Provincial / El Derecho del Puebio

Ambos de 1886. El primero es el mas antiguo de los que se conservan, El segundo era redactado
por Francisco Ansé y su director, Francisco Araujo. Estos periddicos coinciden en formato y
contenido: 38 por 50 centimetros y de ocho carillas, con una primera plana dedicada a la nota
editorial, y un folletin. : :

El Noticiero / El Independiente

Aparecen en 1887. Ei segundo era un semanario que se publicaba los sabados.

El Independiente / El Cronista / El Comercio
Los tres aparecen en 1888

El Popular

Fundado el 24 de junio de 1899 por Dionisio M. Recavarren. Desde 1936 la empresa es
propiedad de la familia Pagano, con acciones de otras familias. Su actual director es Jorge Botta.
A partir de 1983 (afio en que cerrd el diario Tribuna), es el (inico diario que se publica en la ciudad
{(a excepcion de un breve periodo durante el afio 1997 en el que se edité el diario La voz de
Olavarria). Posee agencias de noticias en fas ciudades de La Madrid y Laprida, asi como en las
localidades aledafias de Sierras Bayas, Loma Negra, Hinojo, Colonia Hinojo y Tapalqué.
Conforma una empresa multimedia, junto con un canal en la sefial de cable local y desde el 2009
con una emisora FM (98 Pop). .

Otros periddicos de principios del siglo XX

La Razo6n (1900); El Luchador y Et Periodico (1903); El Baluarte, El Hasar, El Censor y €1 Tribuno
(1905); La censura (1907); El Argentino y La Reaccion (1910); La Libertad (1912). La Idea
-aparecio por casi veinte afos, desde 1916.

Democracia - Tribuna
-Democracia sali6 por primera vez en 1905 y siguié hasta 1960, afio en que -comprado por un
grupo de vecinos- pasé a ser un vespertino con el nombre Tribuna, hasta que cerrd en 1983.
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II. Histogramas
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IIL. Fotografias

Fig. 1- EIl Popular

Fig. 2 - El Popular
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Fig. 4 — El Popular



VITRINAS DE PAPEL
Ana Silva

Fig. 5 - El Popular

Fig. 6 — El Popular
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Fig. 7 — El Popular
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Fig. 17 - El Eco de Tandil
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Fig. 21 — Nueva Era
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Fig. 26 — Nueva Era

Fig. 27 — Nueva Era
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Fig. 29 — Nueva Era
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Fig. 31 - El Eco de Tandil
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Fig. 35— El Popular
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Fig. 37 — El Popular
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Fig. 40 — El Eco de Tandil
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Fig. 43 ~ Nueva Era
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Fig. 49 — El Eco de Tandil
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Fig. 52
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Fuentes consultadas

Paginas web

Instituto Verificador de Circulaciones: www.ivc.org.ar )
Instituto Nacional de Estadisticas y Censos: www.indec.mecon.ar (Datos del Censo Nacional de
Poblacién y Vivienda 2001 disponibles en www.indec.mecon.ar/censo2001s2 2/ampliada
index.asp?mode=00)

Municipio de Tandil: www.tandil.gov.at

Municipalidad de Olavarria: www.olavarria.gov.ar

Portal de Noticias ABChoy: www.abchoy.com.ar

Portal INFOEME.COM: www.infoeme.com.ar

Olavarria.com: www.olavarria.com

La Tandilura, “el Portal del Tandil ilustrado”: www.latandilura.com.ar

Diario El Eco de Tandil: www.eleco.com.ar

Diario Nueva Era: www.nuevaeranet.com.ar

Diario La Voz de Tandil: www.lavozdetandil.com.ar

Diario El Popular: www.diatioelpopular.com.ar

1.U22 Radio Tandil: www.lu22radiotandil.com.ar

Radio Olavarria: www.lu320olavarria.com.ar

Ediciones aniversario

Diario E/ Eco de Tandil (1972) 90° aniversario. Tandil.

(2007) 725 asos. Tandil.

Diario Nueva Era (1969) Bodas de oro. Tandil.

Diario E/ Popular (1999) 100 asios junto a su cindad. Olavartia.

Ottas fuentes
Coleccién del diario Nueva Era, Hemeroteca de la Biblioteca Rivadavia, Tandil.
Coleccion del diario E/ Eco de Tandz/, Hemeroteca de la Biblioteca Rivadavia, Tandil.
Coleccién del diario Nueva Era, Hemeroteca del Instituto de Estudios Histéricos y Sociales (TEHS)
de la Universidad Nacional del Centro de la Provincia de Buenos Aires, Tandil.
- Archivo del diario E/ Popular, Olavartia.
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